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一、报告简介

智研咨询发布的《2016-2022年中国农村家电市场监测及投资战略研究报告》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。
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报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元
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特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

随着农村经济的飞速发展，农民生活水平的普遍提高，在“家电下乡”、“以旧换新”两大政
策的推动下，农村家庭对家电种类和数量的需求越来越大。

2011年全国家电下乡产品销售1.03亿台，实现销售额2641亿元。2012年，全国家电下乡
产品销售2.93亿台，实现销售额2145.2亿元，按可比口径计算，同比分别增长22.6%和18.8
%。2014年全国家电下乡产品销售3.98亿台。
2010-2014年全国家电下乡产品销售量（亿台）
资料来源：智研数据中心整理

当前国内家电业对于未来农村市场的商业机会与发展空间，已经达成了高度共识，即一定
要到农村市场，一定要面向农村市场开发特色产品、促销手段和服务，一定要抓住在农村分
销市场占据8成以上份额的区域家电连锁商的网络资源，建立深度的战略合作关系。

最具代表性的，便是以索尼、夏普、三星、大金为代表的外资企业，已经纷纷展开了面向
中国农村市场的产品研发和市场扩张计划。而对于众多的中国家电制造商而言，其农村扩张
计划早在10年前便陆续拉开，不过自2009年以来在“家电下乡”、“以旧换新”等政策的刺激下
，家电制造商们的农村拓展计划才从“区域试点、局部试水、阶段性促销�汔�蘠�桖����
模化、中长期发展规划”。

农村市场的需求普及将是未来国内家电行业增长的重要驱动力。随着农村生活水平的显著
提升，家电产品价格的进一步下降和品质的显著提升，以及越来越多专业化、规范化的农村
家电连锁店的出现和完善，未来10年甚至更长的时间，中国家电市场的竞争将从城市全面转
向农村，甚至还会出现“以农村传导城市”的产品研发新趋势。

《2016-2022年中国农村家电市场监测及投资战略研究报告》由智研咨询公司领衔撰写，
在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经
济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新
行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资
料。

报告揭示了农村家电行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国农村家电做了重点企业经
营状况分析，并分析了中国农村家电行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机
和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门
也具有极大的参考价值。
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