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一、报告简介
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业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
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略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
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二、报告目录及图表目录

汽车零部件是汽车工业发展的基础，是汽车工业的重要组成部分。按照专业化分工程度，
汽车零部件产值约占整车产值的50%-70%。因此，整车市场销量及保有量决定汽车零部件
的市场需求量。我国的汽车零部件行业正是伴随着汽车工业的发展而成长起来的。1994年
我国制定了《中国汽车工业产业政策》，汽车零部件行业迎来了宝贵的发展机遇。2000年
以后，随着我国宏观经济的快速发展以及人均购买力水平的提高，轿车开始大举进入家庭，
汽车零部件行业迎来了大发展时期。
2009-2014年我国汽车零部件行业销售收入
数据来源;国家统计局

《2015-2020年中国汽车零部件行业运行态势及投资前景研究报告》由智研咨询公司领衔
撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、
国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供
的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威
统计资料。

报告揭示了汽车零部件行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国汽车零部件做了重点企
业经营状况分析，并分析了中国汽车零部件行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投
资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信
贷部门也具有极大的参考价值。
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二、全球汽车零部件产业发展特点 1
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德尔福公司原为通用汽车公司的零部件子公司。1999年5月28日，德尔福正式与通用汽车
公司分离，成为一家完全独立的、公开在纽约证券交易所上市的公司。德尔福总部位于美国
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密执安州特洛伊（Troy，Michigan），并在法国巴黎、日本东京、巴西圣保罗设有地区性总
部，在汽车电子、汽车零部件和系统集成技术方面处于世界领先地位。
 
2012-2014年德尔福公司收入状况（百万美元）

资料来源：公司财报
2011-2014年德尔福公司全球各区域收入状况（百万美元） 地区 2014 2013年 2012年
2011年 美国 5658 $ 5,300 $ 5,193 $ 4,993 北美其他 208 213 151 118 欧洲、中东、非洲
6452 6,444 6,364 7,264 中国 2849 2,703 2,288 2,026 亚太其他 3958 838 539 438 南美
747 965 984 1,202 合计 17023 $ 16,463 $ 15,519 $ 16,041
资料来源：公司公告
 
 
 
 
2014年德尔福公司收入分区域统计（十亿美元）

资料来源：公司公告
德尔福拥有11.7万多名员工，在世界41个国家设有171家全资制造厂、42家合资厂、53个

客户服务中心和销售代表处、以及33个技术中心。
第三节 日本电装公司（DENSO） 41
第四节 美国李尔公司（LEAR） 42
第五节 江森自控（JOHNSON CONTROLS） 43
第六节 美国天合公司（TRW） 44
第七节 美国德纳公司（DANA） 45
第八节 德国大陆集团（CONTINENTAL AG） 46
第九节 麦格纳国际集团（MAGNA） 47
第十节 美国伟世通公司（VISTEON） 49
第十一节 法雷奥集团（VALEO） 50
第十二节 韩国现代摩比斯（MOBIS） 52
第十三节 博格华纳（BORG WARNER） 53
第十四节 日本矢崎公司（YAZAKI） 53
第十五节 米其林集团（MICHELIN） 54
第十六节、爱信精机（日本）AISINSEIKICO.LTD 55
第十七节 法雷西亚（法国）FAURECIA 57
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第三章 2014年中国汽车行业发展状况分析 59
第一节 中国汽车行业发展状况分析 59
一、汽车行业市场发展状况分析 59
（一）汽车行业发展概况分析 59
（二）汽车行业市场发展现状 61
一、汽车生产

2014年，我国汽车市场延续2013年发展态势，保持平稳增长。汽车产销稳中有增，新能
源汽车发展取得重大进展，大企业集团产销规模整体提升，汽车产业结构进一步优化。

2014年，我国汽车市场呈现平稳增长态势，平均每月产销突破190万辆，全年累计产销超
过2300万辆。

据中国汽车工业协会统计，我国全年累计生产汽车2372.29万辆，同比增长7.3％，当中2
014年国内制造汽车产量为2344.04万辆，CKD汽车产量为28.25万辆。
2005-2014年中国汽车产量统计图
资料来源：汽车工业协会
2005-2014年我国汽车产量统计表（万辆） 年份 汽车:国内制造 汽车:CKD 2005年 5294495
423124 2006年 6941593 338125 2007年 8763251 119204 2008年 9165341 133839
2009年 13545569 245425 2010年 17941833 322834 2011年 18093203 325673 2012年
18982330 289478 2013年 21788283 328542 2014年 23440427 282463
资料来源：汽车工业协会
2014年我国汽车生产结构图

资料来源：汽车工业协会
二、汽车销售

据汽车工业协会统计数据：2014我国汽车行业总销量为2349.19万辆，同比增长6.9％。
当中2014年国内制造汽车销售量为2320.83万辆，CKD汽车销量为28.36万辆。
 
 
 
2005-2014年中国汽车销售量统计图
资料来源：汽车工业协会
2005-2014年我国汽车销售结构分析 年份 汽车:国内制造 汽车:CKD 2005年 5342251
424428 2006年 6877544 337981 2007年 8673345 118178 2008年 9199424 136902
2009年 13401564 243230 2010年 17740443 321493 2011年 18180056 325058 2012年
19015502 290933 2013年 21658101 325978 2014年 23208269 283624
资料来源：汽车工业协会



智研咨询 www.chyxx.com

2014年我国汽车销售结构图

资料来源：汽车工业协会
2014年我国汽车销售总量为2349.19万辆，当中乘用车销售量为1970.06万辆，占比为83.

86%；商用车销售量为379.13万辆，占比为16.14%。
2004-2014年我国汽车销售量统计表（辆）年份乘用车商用车累计销售2004年32710451800
60350716482005年3980798178588157666792006年5175419204010672155252007年62
97533249399087915232008年6755609258071793363262009年10331315331347913644
7942010年137577944304142180619362011年144724164032698185051142012年15495
2403811195193064352013年179288584055221219840792014年1970056937913242349
1893
资料来源：汽车工业协会
2014年我国汽车销售量结构（按车型）

资料来源：汽车工业协会
2014年我国销售的1970.06万辆乘用车中，柴油车数量为6.80万辆，占比为0.35%；汽油

车销售量为1954.15万辆，占比为99.19%。
2004-2014年中国乘用车销售统计表（按燃料）：辆 年份 柴油 汽油 其他燃料 合计 2004年
32861 3238184 0 3271045 2005年 46318 3934479 1 3980798 2006年 39040 5134227
2152 5175419 2007年 43542 6253577 414 6297533 2008年 56526 6698184 899 6755609
2009年 80469 10250527 319 10331315 2010年 125567 13619456 12771 13757794
2011年 77595 14372027 22794 14472416 2012年 83888 15371165 40187 15495240
2013年 71724 17819726 37408 17928858 2014年 68009 19541467 91093 19700569
资料来源：汽车工业协会
2014年我国乘用车销售结构：按燃料

资料来源：汽车工业协会
所有乘用车中，轿车销量为1237.67万辆，占比为62.82%；MPV销量为191.43万辆，占

比为9.72%；SUV销售量为407.79万辆，占比为20.70%；交叉型销售量为133.17万辆，占
比为6.76%。
2014年我国乘用车销售辆统计表（按车型）：辆 年份 轿车 多功能（MPV）
运动型多用途（SUV） 乘用车:交叉型 合计 2004年 2242325 109158 162809 756753
3271045 2005年 2797113 155834 196401 831450 3980798 2006年 3828320 191090
238106 917903 5175419 2007年 4726612 225745 357366 987810 6297533 2008年
5046934 197393 447722 1063560 6755609 2009年 7473106 248943 658821 1950445
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10331315 2010年 9494269 445407 1326036 2492082 13757794 2011年 10122703
497708 1593714 2258291 14472416 2012年 10744740 493396 2000410 2256694
15495240 2013年 12009704 1305181 2988758 1625215 17928858 2014年 12376702
1914255 4077897 1331715 19700569
资料来源：汽车工业协会
2014年我国乘用车销售结构（按车型）

资料来源：智研咨询整理
2014年我国销售的379.13万辆商用车中，柴油车数量为280.60万辆，占比为74.014%；

汽油车销售量为90.00万辆，占比为23.74%。
2004-2014年中国商用车销售统计表（按燃料）：辆 年份 柴油 汽油 其他燃料 合计 2004年
1415637 384022 944 1800603 2005年 1390513 393975 1393 1785881 2006年 1618101
420233 1772 2040106 2007年 2010192 481952 1846 2493990 2008年 2104369 474812
1536 2580717 2009年 2693492 615097 4890 3313479 2010年 3496075 800950 7117
4304142 2011年 3300730 720083 11885 4032698 2012年 3004525 770401 36269
3811195 2013年 3172438 818732 64051 4055221 2014年 2805966 899970 85388
3791324
资料来源：智研咨询整理
2014年我国商用车销售结构（按燃料）

资料来源：智研咨询整理
所有商用车中，客车销量为52.954万辆，占比为13.97%；货车销量为243.65万辆，占比

为64.26%；半挂牵引车销售量为27.90万辆，占比为7.36%。
2014年我国商用车销售辆统计表（按车型）：辆 年份 客车 货车 半挂牵引车
客车非完整车辆 货车非完整车辆 合计 2004年 182910 1120976 99234 90663 306820
1800603 2005年 178621 1162670 56438 90531 297621 1785881 2006年 191022
1317312 92660 97884 341228 2040106 2007年 247490 1516375 177776 101990 450359
2493990 2008年 252849 1596372 194155 87756 449585 2580717 2009年 271263
2250143 211106 82791 498176 3313479 2010年 356177 2831295 354623 86874 675173
4304142 2011年 403384 2701958 257574 84478 585304 4032698 2012年 425595
2653392 190645 81808 459755 3811195 2013年 477095 2725895 263383 81836 507012
4055221 2014年 529548 2436493 278990 77370 468923 3791324
资料来源：智研咨询整理
2014年我国商用车销售结构（按车型）
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