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一、报告简介

智研咨询发布的《2016-2022年中国生鲜牛肉行业调查及投资前景分析报告》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2014年我国生鲜牛肉消费市场规模为3969.6亿元，2015年行业规模增长至4108.2亿元，
需求总量的增长以及单价水平的提升是拉动我国生鲜牛肉市场总量增长的主要因素。
2009-2015年我国生鲜牛肉消费市场规模走势图
资料来源：智研数据中心整理

最近几年我国牛肉产量一直徘徊在650 万吨-700
万吨之间，活牛养殖情况的恶化导致了牛肉产量增长明显乏力，牛肉后续供给潜力不足。
2006-2014年我国牛肉产量及增长速度（单位：万吨） 年份 产量 同比增长 2006年 576.67
2007年 613.41 6.37% 2008年 613.17 -0.04% 2009年 635.54 3.65% 2010年 653.06 2.76%
2011年 647.49 -0.85% 2012年 662.26 2.28% 2013年 673.21 1.65% 2014年 689.00 2.35%
资料来源：国家统计局

近年来，我国牛肉市场一直处于供不应求状态，需求缺口不断增大。一方面，消费者收入
增长、消费升级，不断增加牛肉的需求量；另一方面，受牛源供给不足影响，正规优质屠宰
加工企业产能利用不足，牛肉供给总体上增长乏力，中、高档牛肉明显供给不足。因此，在
供需逐渐失衡的影响下，生鲜牛肉生产者将会不断扩大规模，产值及产量将不断攀升。

近几年我国生鲜牛肉产品价格呈现逐年增长，从2005年的16.8元/公斤增长到52.5元/公斤
，近几年我国生鲜牛肉产品平均批发价格走势如下图所示：
2005-2015年我国生鲜牛肉产品平均批发价格走势

数据来源：商务部
《2016-2022年中国生鲜牛肉行业市场现状及投资前景预测报告》由智研咨询公司领衔撰

写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国
家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的
最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统
计资料。

报告揭示了生鲜牛肉行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国生鲜牛肉做了重点企业经
营状况分析，并分析了中国生鲜牛肉行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机
和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门
也具有极大的参考价值。
报告目录：
第一章 行业发展概述 1
1.1 全球生鲜牛肉行业发展概况 1
1.1.1 全球生鲜牛肉行业发展现状 1
近年来，全球牛肉及小牛肉行业发展稳定，2011年度全球牛肉及小牛肉产量为5816.0万吨
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，2014年度产量增至5974.6万吨，2015年度产量回落至5844.3万吨。2011
年全球牛肉及小牛肉消费量为5651.7万吨，2015年度消费量为5646.6万吨。
2011-2014年全球牛肉及小牛肉供需分析（千吨） 年份 产量 消费量 2011年 58,160 56,517
2012年 58,527 57,047 2013年 59,467 57,785 2014年 59,746 57,708 2015年 58,443
56,466
注：年度数据截至每年10月份
数据来源：USDA
1.1.2 主要国家和地区发展状况 7
1.2 中国生鲜牛肉行业发展概况 11
1.2.1 中国生鲜牛肉行业发展历程与现状 11
1.2.2 中国生鲜牛肉行业发展中存在的问题 15
第二章 行业发展环境 18
2.1 宏观经济环境 18
2.2 国际贸易环境 19
2.3 产业政策环境 41
2.4 行业技术环境 57
第三章 市场需求 62
3.1 市场需求概述 62
3.2 国内市场（内需） 65
3.2.1 消费规模（核心：2013-2015年国内市场生鲜牛肉消费规模及增速） 65
3.2.2 市场饱和度（市场饱和度、市场潜力、需求增长速度分析等） 66
3.2.3 消费结构（细分产品或服务的需求情况及规模） 68
3.2.4 区域市场（重点区域市场的分布、需求规模、需求特征等） 71
3.2.5 需求趋势（核心：2016-2022年国内市场生鲜牛肉消费规模及增速预测） 73
2016-2022年生鲜牛肉消费量及市场规模预测 年份 消费量：万吨 同比增长 市场规模：亿元
同比增长 2016年 752 2.87% 4287.2 4.36% 2017年 774 2.93% 4429.5 3.32% 2018年 795
2.71% 4562.7 3.01% 2019年 802 0.88% 4624.7 1.36% 2020年 828 3.24% 4828.6 4.41%
2021年 839 1.33% 4938.4 2.27% 2022年 850 1.31% 5030.9 1.87%
3.3 国外市场（出口外需） 73
3.3.1 出口规模（核心：2012-2015年生鲜牛肉行业出口量/值及增速） 73
3.3.2 出口分布（出口产品在海外市场区域分布情况） 75
3.3.3 出口形势分析预测（核心：2016-2022年生鲜牛肉行业出口量/值及增速预测） 76
第四章 行业供给 77
4.1 行业供给概述 77
4.2 国内企业供给（包括在华外资企业） 80
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4.2.1 供给规模（核心：2013-2015年生鲜牛肉行业产值/产量及增速） 80
4.2.2 产业区域结构（核心：生鲜牛肉产业发达区域产值/产量情况） 81

我国活牛饲养总量较大，肉牛饲养由西北牧区向农业经济优势区域转移，形成了中原、东
北、西北、西南四个肉牛产业带。

受牛源供给的影响，考虑到长途运输活牛的安全风险和经济运输半径等因素，生鲜牛肉的
生产与牛源地有较强的关联性，特别是大型屠宰企业产业布局的牛源导向特征更为明显。目
前，行业内大型生鲜牛肉生产地在中原和东北肉牛产区的分布较多，其中福成五丰、伊赛牛
肉等大型企业集中在中原肉牛产区，长春皓月、大连雪龙等大型企业则集中在东北肉牛产区
。在此影响下，中原地区和东北地区的牛肉产量巨大，合计占全国牛肉产量的60%以上，产
值也相对较高。
2014年我国生鲜牛肉分地区产值分析 地区 生鲜牛肉产值（万元） 华北地区 451 华东地区
255 东北地区 495 华南地区 92 西南地区 406 西北地区 323 华中地区 478
4.2.3 产业投资热度（分析未来行业供给能力和供给趋势的基础） 87
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格较高的产品，牛肉消费易受收入和习惯的影响，中国牛肉消费也存在明显的地区差异性。

由于地理位置和饮食习惯不同导致的牛肉消费偏好存在差异。基于牛肉消费偏好差异要体
现在饮食消费结构的差别上， 一般情况， 我国居民的平均收入东部及中部地区要高于北部
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