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二、报告目录及图表目录

(TF) ，又称传输因子，国际翻译上习惯译为传输因子，由具有细胞性免疫功能的淋巴细
胞产生。它们运送父淋巴细胞的抗原特异细胞性免疫 （迟发性过敏反应）
到未暴露或原生的淋巴细胞。

传输因子是免疫系统用来标记受感染的细胞用的，被标记的细胞会受到T细胞攻击。理论
上，可以通过消灭受感染组织的方式治疗的任何一种疾病，都可以用传输因子治疗，前提是
能够使传输因子的指向性足够高。实际上，如果能使传输因子的指向性足够高，一般也可以
使针对性药物分子的指向性足够高，在这种情况下，使用传输因子就属于舍近求远了。所以
其应用一直没有发展。
    目前仅有的功效是帮助白血病儿童产生对疱疹病毒的免疫力。
    美国食品药品监督管理局FDA将其分类属于膳食补充剂，是一种食品，而不是一种药品。

美国食品及药物管理局并不保证膳食补充剂的安全性和有效性。并且在销售传输因子的网
站上发布了一则警告通知说，在任何症状的治疗中，它们均未被证实是有效或安全的，也没
有任何生物学证书或以该物质生产的新药申请。

目前看来仅仅只有来自人类的传输因子看来使用是安全的（尽管无效），注射副作用包括
发热、肿胀以及注射点的疼痛。

因为已经怀疑对于感染牛绵状脑病（疯牛病）或其他源自动物的产品导致的疾病可能通过
转移因子传播，所以使用动物的转移因子是不安全的。同时传输因子对怀孕或哺乳的女性是
禁忌的。

智研咨询发布的《2016-2022年中国转移因子行业市场供需预测与营销策略建议咨询报》
共十章。首先介绍了转移因子行业市场发展环境、转移因子整体运行态势等，接着分析了转
移因子行业市场运行的现状，然后介绍了转移因子市场竞争格局。随后，报告对转移因子做
了重点企业经营状况分析，最后分析了转移因子行业发展趋势与投资预测。您若想对转移因
子产业有个系统的了解或者想投资转移因子行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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