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一、报告简介

智研咨询发布的《2016-2022年中国精品酒店行业市场深度调研及投资前景分析报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201607/431127.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

精品酒店是指位于大型商业圈内，配置一整套高标准硬件设施和酒店服务系统，聘请专业
酒店服务公司经营和管理，为城市高端人群提供便捷、高尚和舒适生活居住的高尚物业。

精品酒店(BoutiqueHotel)一词是从开发商伊恩·施拉德(Ian
Schrager)和他的合作伙伴史蒂夫·鲁贝尔(SteveRubell)在将一个小楼摩根斯(MORGANS)改
建成一个高档酒店时得来的。Boutique，以最准确、最全面的《英汉大词典》为参照，其译
意为“较小的妇女服饰店、珠宝饰物”，它与酒店原是风马牛不相及的一个单词，因此Boutiqu
eHotel中Boutique一词的意思可理解为小、时尚或与时尚、潮流紧密联系的。著名饭店专家
梅厄·勒斯(MayerRus)在权威的《HOTELS》杂志上撰文对BoutiqueHotel作了本质性的诠释
。美国精品酒店的管理泰斗依艾恩·希拉格一针见血地提出：“精品酒店”仅指那种具有一个鲜
明的与众不同的文化理念内涵的酒店。

1998年以来，在我国北京、上海、深圳等大城市也出现了几家精品酒店。如：北京长城
脚下的公社、瑜舍、北京怡亨酒店、北京颐和安缦酒店等；上海新天地88、璞丽酒店；深圳
木棉花酒店等；精品酒店的分布状况主要是由于国家和地区间社会经济水平发展不平衡所造
成的。欧美发达国家相对于亚非等其他地区，其酒店业发展起步较早、历史悠久，常规类型
酒店的服务、机制等各方面已经发展得日臻完善，并且行业竞争愈演愈烈。因此不少酒店管
理者针对他们有限的资金、有限的资源、有限的客源渠道，使他们在全球、全国范围内按一
般方法和连锁酒店竞争成为不可能，于是调整思路，探索新的酒店经营之路，针对时尚未意
识较强的游客正在追求享受艺术品位，需要新奇的东西，需要兴奋感。

2015年，我国酒店数量达到250416家，酒店总床位数3000万-3500个左右。中国人口与
床数数比为100:2左右，大型城市及一线城市人口与床位数比为100:4左右，这个比例也证明
了人口与酒店数量的比例有直接的关系，并且流入人口越多的城市也越具有酒店数量的支撑
。2015年我国精品酒店数量达到596家，比2014年增加66家，客房达到1.75万间，比2014
年同比增长15.13%，客房面积达到30.67万平方米，比2014年增长17.06%。目前从行业平
均精品酒店入住率来看，平均入住率在76%左右，要远高于星级酒店53.2%的水平。国内精
品酒店品牌价格一般在400-800之间，国际品牌精品酒店的客房单价一般在1000元以上。对
于目前大多数精品酒店而言定价300-1000元是较好的定位。精品酒店的收入80%以上来自
于客房收入，客房单价也相对于普通酒店要高。

精品酒店的小规模、高品质、多种设计的套型以及高端完善的服务决定了其消费群体必须
具备：足够的物质基础，追求时尚，有较高的欣赏品质。因此，精品酒店只能是少部分人的
消费产品，是酒店业中高消费的代表。它既有五星级酒店的客房环境，又具备了高端文化和
品位的追求，因此有的精品酒店价格远在星级酒店之上。目前，我国精品酒店目前还处在非
常初级的阶段，非常少，主要的类型有主题型、时尚型、地域型的。国际酒店集团瞄准中国
精品酒店市场，其中做得最好的是法国的雅高、第二是喜达屋名下的集团，还有洲际集团。
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他们的精品酒店占的比例也不多，占了将近10%。精品酒店是一个大家可以做的品牌。第一
家是中国的悦容庄。

目前全球有国际精品酒店品牌2000多家，年销售收入达到1000多亿元。2014年中国有精
品酒店500多家，年营业收入100多亿元。预计到2020年中国精品酒店市场规模将会超过60
0亿元。

智研咨询发布的《2016-2022年中国精品酒店行业市场深度调研及投资前景分析报告》共
九章。首先介绍了精品酒店相关概念及发展环境，接着分析了中国精品酒店规模及消费需求
，然后对中国精品酒店市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国精品酒店面临的机遇
及发展前景。您若想对中国精品酒店有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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