
2015-2020年中国护肤品行业市场全景调查与未来
投资风险预测报告

报告大纲

 

 
智研咨询

www.chyxx.com

{$homepage}


智研咨询 www.chyxx.com

一、报告简介

智研咨询发布的《2015-2020年中国护肤品行业市场全景调查与未来投资风险预测报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201509/341182.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

    前言：
中国的化妆品市场是全世界最大的新兴市场，在短短的20多年里，中国化妆品行业从小

到大，由弱到强，从简单粗放到科技领先、集团化经营，全行业形成了一个初具规模、极富
生机活力的产业大军。随着国内居民消费水平的升级，化妆品行业发展也已经进入新的里程
。其中，护扶品更是整个化妆品行业中发展最快的一个细分市场。近几年来，中国护肤品行
业以年均15%以上的速度递增，全行业正处在消费结构逐渐升级、消费层次多元化的阶段，
护肤品生产和销售方面也已形成相对完善的法律法规。

持续快速发展的市场必不可少带来了激烈的市场竞争。近年来，中国护肤品行业迅速成长
为一个竞争性的行业。经过快速发展阶段和激烈的市场竞争的锤炼，基本格局初步形成。目
前，中国护肤品的中高端市场，几乎已经全被欧美和日本企业占据，以兰蔻、雅诗兰黛、香
奈儿、迪奥、伊丽莎白雅顿，加上欧莱雅系列、宝洁系列、资生堂、佳丽宝系列等等国际一
线品牌占据了国内专柜市场绝大部分销售额。

2014年，我国化妆品销售额为1825亿元人民币，其中，护肤品约占到化妆品市场总量的6
8.36%，销售额约为1247亿元人民币。2011-2014年中国护肤品行业市场规模从494.82亿元
增长到634.35亿元，年增长率在8%之间，增长稳定，增速有所放缓，预计2015年将增长到
684.05亿元，同比增长7.83%。
2010-2014年中国护肤品市场规模分析
数据来源：智研数据研究中心整理

近几年来，我国护肤品行业以年均15%以上的速度递增，全行业正处在消费结构逐渐升级
、消费层次多元化的阶段，护肤品生产和销售方面也已形成相对完善的法律法规。目前中国
人均护肤品消费水平仅为28元/年。而在经济发达的国家，人均护肤品年消费是36-70美元，
折合人民币300元左右。中国的人均护肤品消费水平与发达国家比还有很大的差距，表明我
国护肤品销售有很大的潜在市场，今后数年内依然会保持着快速发展的趋势。按目前我国的
护肤品消费需求的发展趋势，未来的5年内护肤品的市场年销售将突破1000亿元的水平。

本护肤品行业研究报告共十四章是智研数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图表向
您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基
础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。护肤
品行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的
研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国
家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关
总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系
的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。
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报告揭示了护肤品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国护肤品行业做了重点企业经
营状况分析，并分析了中国护肤品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和
公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也
具有极大的参考价值。
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消费者对于平等沟通的要求、售后服务的要求急剧提高。在消费者最关注平等沟通与售后
服务的时机，谁能把沟通与服务做成王牌，谁就能快速提升消费者的信任，在新一轮的竞争
中占据有利位置，而不至于让机会白白溜走。用系统规范的沟通体系与售后服务迅速赢得消
费者。
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二、2015-2020年护肤品市场规模预测
2015-2020年中国护肤品行业市场规模预测

数据来源：智研数据研究中心整理
   

预计2015-2020年中国护肤品行业市场规模将从684.8亿元增长到1008.65亿元，年增长率
在8%左右。
    三、2015-2020年护肤品行业应用趋势预测

从三大趋势看来，如今消费者和商家一致选择了自然、天然、有机的方向，净化着护肤品
市场环境。产品质量的进化成为赢取消费者的王牌，安全，天然，势将成为行业标准。预计
在未来五年市场终端销售额将以8%的速度增长。挑选高安全性的植物保养品，就是时下最
热的保养方式，而能将“绿色”贯彻到底的，就是 “有机护肤”。
    四、2015-2020年细分市场发展趋势预测

消费者对护肤品的安全性空前重视，增大对环保与健康的要求。调整诉求方向，聚焦“安
全环保”,让警惕的消费者找到方向。

消费者对国际大品牌尤其是日本品牌护肤品的盲目崇拜减弱。塑造具有亲和力的本土品牌
形象，差异化情感诉求同步直达。

A 、以生物制剂、生物活性提取物、天然植物添加剂为代表的护肤品新原料，已成为护肤
品开发的主流。

B、抗老化的护肤品有了新的发展速度，并且持续走俏。抗污染护肤（抗污染作用的护肤
产品能遮挡紫外线辐射，抵挡其它物理因素对皮肤的损害和化学因素对皮肤的腐蚀，自然成
为研究美容护肤科学家的视点）、天然活性护肤品（氨基酸、维生素、天然保温因子、微量
元素和其它生物活性物质而受到国际权威护肤品专家的好评和消费者的青睐）、美白祛斑护
肤、保湿滋润肌肤、以内养外（调节体内各系统及系统之间的平衡是未来护肤品治本的重要
手段）将成为护肤品行业的新热点。
    C、功能是产品长盛不衰的主题。

D、洗发、护发类市场容量渐趋饱和，增长速度开始缓慢，市场销售依靠的几乎都是大型
中外合资企业生产的名牌产品；
    E、品种多，花色全、能适应不同消费层次需要，符合个性消费需求。
    F、精致美观、高雅华贵的外形设计，讲究外观包装，个性鲜明。
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