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一、报告简介

智研咨询发布的《2016-2022年中国电视节目市场专项调研及投资方向研究报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201608/441195.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.chyxx.com/research/201608/441195.html
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二、报告目录及图表目录

电视节目指电视台通过载有声音、图像的信号传播的作品。 电视节目制作主要分成三个
过程：创意与选题、拍摄、后期制作。编辑属电视节目后期制作系统，主要有早期的线性编
辑与目前较为流行的非线性编辑系统二个发展阶段。

电视节目形态的多元化发展路径，不但体现在受众与电视节目的互动模式上，而且体现在
节目内容设置上，电视越来越大众化的发展趋势，究其根源就在于受众主体的角色作用。

电视的发展和普及根源于科学技术的进步和不断发展，那么，电视节目的不断发展和节目
形态的日益变化，则是根植于其电视收看群体的需求。在电视还未全面普及的早期，收视群
体主要是国家领导和地方官员，电视节目也以政治新闻为主，播出内容也主要反映国家领导
人和政府官员的工作。随着电视普及到寻常百姓家庭，老百姓逐渐成为了电视节目消费的市
场主体。电视媒体机构不得不考虑作为收视主体的老百姓需求，因此，电视节目开始探索发
展路径，一方面拓展节目内容的丰富性，另一方面发展节目形式的多样性。不同形态的电视
节目是随着社会大众的需求应运而生的，多元化需求带来了电视节目市场百花齐放的局面。

2015年10月中国广播电视节目制作及发射设备制造出口交货值84,643.00千元，同比增长
4.57%；2015年1-10月中国广播电视节目制作及发射设备制造出口交货值1,027,771.00千元
，同比增长7.52%。
2015年1-10月中国广播电视节目制作及发射设备制造出口交货值

中国智研咨询发布的《2016-2022年中国电视节目市场专项调研及投资方向研究报告》共
八章。首先介绍了电视节目行业市场发展环境、电视节目整体运行态势等，接着分析了电视
节目行业市场运行的现状，然后介绍了电视节目市场竞争格局。随后，报告对电视节目做了
重点企业经营状况分析，最后分析了电视节目行业发展趋势与投资预测。您若想对电视节目
产业有个系统的了解或者想投资电视节目行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第1章：中国电视行业发展环境分析
1.1 报告研究范围与整体框架
1.1.1 报告专业名词解释
1.1.2 报告研究范围界定
1.1.3 报告分析框架简介
1.1.4 报告分析工具介绍
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1.2 中国电视行业发展环境分析
1.2.1 中国电视行业政策环境分析
1.2.2 中国电视行业社会环境分析
（1）电视节目受众的碎片化
（2）电视节目受众的时段化
（3）电视节目受众的季节性
（4）电视节目受众的定位
第2章：中国电视行业发展现状分析
2.1 中国电视行业发展现状分析
2.1.1 中国电视台资源建设分析
（1）电视台数量
（2）我国电视节目套数
2.1.2 中国电视节目制作播放情况
（1）电视节目制作时间分析
（2）电视节目播出时间分析
2.1.3 中国电视节目发展情况
（1）电视节目综合人口覆盖率
（2）有线电视广播用户数
我国OTT 盒子和互联网电视一体机用户数量

（3）有限广播电视收入
（4）电视广告收入
2014-2015年上半年电视广告刊例收入变化

2.2 中国电视节目收视市场分析
2.2.1 收视总量变化及特点
2.2.2 各级频道竞争现状及变化
2.2.3 电视内容市场竞争
2.3 中国电视节目进出口分析
2.3.1 中国电视节目进口情况分析
（1）中国电视节目进口整体分析
（2）中国电视节目进的区域分析
2.3.2 中国电视节目出口情况分析
（1）中国电视节目出口整体分析
（2）中国电视节目出口区域分析
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第3章：中国重点区域电视行业发展分析
3.1 北京电视行业发展状况
3.1.1 北京电视行业覆盖情况
3.1.2 北京电视节目制作播出情况分析
3.1.3 北京电视节目用户情况
3.1.4 北京电视节目收入情况
3.2 天津电视行业发展状况
3.2.1 天津电视行业覆盖情况
3.2.2 天津电视节目制作播出情况分析
3.2.3 天津电视节目用户情况
3.2.4 天津电视节目收入情况
3.3 河北电视行业发展状况
3.3.1 河北电视行业覆盖情况
3.3.2 河北电视节目制作播出情况分析
3.3.3 河北电视节目用户情况
3.3.4 河北电视节目收入情况
3.4 山西电视行业发展状况
3.4.1 山西电视行业覆盖情况
3.4.2 山西电视节目制作播出情况分析
3.4.3 山西电视节目用户情况
3.4.4 山西电视节目收入情况
3.5 内蒙古电视行业发展状况
3.5.1 内蒙古电视行业覆盖情况
3.5.2 内蒙古电视节目制作播出情况分析
3.5.3 内蒙古电视节目用户情况
3.5.4 内蒙古电视节目收入情况
3.6 辽宁电视行业发展状况
3.6.1 辽宁电视行业覆盖情况
3.6.2 辽宁电视节目制作播出情况分析
3.6.3 辽宁电视节目用户情况
3.6.4 辽宁电视节目收入情况
3.7 吉林电视行业发展状况
3.7.1 吉林电视行业覆盖情况
3.7.2 吉林电视节目制作播出情况分析
3.7.3 吉林电视节目用户情况
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3.7.4 吉林电视节目收入情况
3.8 黑龙江电视行业发展状况
3.8.1 黑龙江电视行业覆盖情况
3.8.2 黑龙江电视节目制作播出情况分析
3.8.3 黑龙江电视节目用户情况
3.8.4 黑龙江电视节目收入情况
3.9 上海电视行业发展状况
3.9.1 上海电视行业覆盖情况
3.9.2 上海电视节目制作播出情况分析
3.9.3 上海电视节目用户情况
3.9.4 上海电视节目收入情况
3.10 江苏电视行业发展状况
3.10.1 江苏电视行业覆盖情况
3.10.2 江苏电视节目制作播出情况分析
3.10.3 江苏电视节目用户情况
3.10.4 江苏电视节目收入情况
3.11 浙江电视行业发展状况
3.11.1 浙江电视行业覆盖情况
3.11.2 浙江电视节目制作播出情况分析
3.11.3 浙江电视节目用户情况
3.11.4 浙江电视节目收入情况
3.12 安徽电视行业发展状况
3.12.1 安徽电视行业覆盖情况
3.12.2 安徽电视节目制作播出情况分析
3.12.3 安徽电视节目用户情况
3.12.4 安徽电视节目收入情况
3.13 福建电视行业发展状况
3.13.1 福建电视行业覆盖情况
3.13.2 福建电视节目制作播出情况分析
3.13.3 福建电视节目用户情况
3.13.4 福建电视节目收入情况
3.14 江西电视行业发展状况
3.14.1 江西电视行业覆盖情况
3.14.2 江西电视节目制作播出情况分析
3.14.3 江西电视节目用户情况
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3.14.4 江西电视节目收入情况
3.15 山东电视行业发展状况
3.15.1 山东电视行业覆盖情况
3.15.2 山东电视节目制作播出情况分析
3.15.3 山东电视节目用户情况
3.15.4 山东电视节目收入情况
3.16 河南电视行业发展状况
3.16.1 河南电视行业覆盖情况
3.16.2 河南电视节目制作播出情况分析
3.16.3 河南电视节目用户情况
3.16.4 河南电视节目收入情况
3.17 湖北电视行业发展状况
3.17.1 湖北电视行业覆盖情况
3.17.2 湖北电视节目制作播出情况分析
3.17.3 湖北电视节目用户情况
3.17.4 湖北电视节目收入情况
3.18 湖南电视行业发展状况
3.18.1 湖南电视行业覆盖情况
3.18.2 湖南电视节目制作播出情况分析
3.18.3 湖南电视节目用户情况
3.18.4 湖南电视节目收入情况
3.19 广东电视行业发展状况
3.19.1 广东电视行业覆盖情况
3.19.2 广东电视节目制作播出情况分析
3.19.3 广东电视节目用户情况
3.19.4 广东电视节目收入情况
3.20 广西电视行业发展状况
3.20.1 广西电视行业覆盖情况
3.20.2 广西电视节目制作播出情况分析
3.20.3 广西电视节目用户情况
3.20.4 广西电视节目收入情况
3.21 海南电视行业发展状况
3.21.1 海南电视行业覆盖情况
3.21.2 海南电视节目制作播出情况分析
3.21.3 海南电视节目用户情况
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3.21.4 海南电视节目收入情况
3.22 重庆电视行业发展状况
3.22.1 重庆电视行业覆盖情况
3.22.2 重庆电视节目制作播出情况分析
3.22.3 重庆电视节目用户情况
3.22.4 重庆电视节目收入情况
3.23 四川电视行业发展状况
3.23.1 四川电视行业覆盖情况
3.23.2 四川电视节目制作播出情况分析
3.23.3 四川电视节目用户情况
3.23.4 四川电视节目收入情况
3.24 贵州电视行业发展状况
3.24.1 贵州电视行业覆盖情况
3.24.2 贵州电视节目制作播出情况分析
3.24.3 贵州电视节目用户情况
3.24.4 贵州电视节目收入情况
3.25 云南电视行业发展状况
3.25.1 云南电视行业覆盖情况
3.25.2 云南电视节目制作播出情况分析
3.25.3 云南电视节目用户情况
3.25.4 云南电视节目收入情况
3.26 西藏电视行业发展状况
3.26.1 西藏电视行业覆盖情况
3.26.2 西藏电视节目制作播出情况分析
3.26.3 西藏电视节目用户情况
3.26.4 西藏电视节目收入情况
3.27 陕西电视行业发展状况
3.27.1 陕西电视行业覆盖情况
3.27.2 陕西电视节目制作播出情况分析
3.27.3 陕西电视节目用户情况
3.27.4 陕西电视节目收入情况
3.28 甘肃电视行业发展状况
3.28.1 甘肃电视行业覆盖情况
3.28.2 甘肃电视节目制作播出情况分析
3.28.3 甘肃电视节目用户情况
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3.28.4 甘肃电视节目收入情况
3.29 青海电视行业发展状况
3.29.1 青海电视行业覆盖情况
3.29.2 青海电视节目制作播出情况分析
3.29.3 青海电视节目用户情况
3.29.4 青海电视节目收入情况
3.30 宁夏电视行业发展状况
3.30.1 宁夏电视行业覆盖情况
3.30.2 宁夏电视节目制作播出情况分析
3.30.3 宁夏电视节目用户情况
3.30.4 宁夏电视节目收入情况
3.31 新疆电视行业发展状况
3.31.1 新疆电视行业覆盖情况
3.31.2 新疆电视节目制作播出情况分析
3.31.3 新疆电视节目用户情况
3.31.4 新疆电视节目收入情况
（1）电视节目创新篇
第4章：国外优秀电视节目模式与案例分析
4.1 美国电视节目模式与案例分析
4.1.1 美国电视发展现状分析
（1）美国电视覆盖人群分析
（2）美国电视节目制作与配送
（3）美国有线电视网络收入
4.1.2 美国真人秀类节目模式与案例分析
（1）美国真人秀类节目发展历程
（2）真人秀节目产生发展的原因分析
（3）美国真人秀类节目发展模式
（4）案例分析——《全美超模大赛》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）经验借鉴
（5）案例分析——《名人学徒》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）经验借鉴
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（6）案例分析——《与明星共舞》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）经验借鉴
（7）案例分析——《舞林争霸》
1）节目简况
2）成功秘诀
（8）案例分析——《会跳舞就来》
1）节目简况
2）成功秘诀
（9）案例分析——《美国偶像》
1）节目简况
2）成功秘诀
（10）案例分析——《美国之声》（The Voice）
4.2 欧洲电视节目模式与案例分析
4.2.1 欧洲电视节目发展模式分析
（1）欧洲真人秀类节目发展历程
（2）欧洲真人秀类节目发展模式
（3）英国青少类电视节目模式分析
4.2.2 欧洲真人秀类节目案例分析
（1）案例分析——《让我们开开玩笑吧》
1）节目简况
2）成功秘诀
（2）案例分析——《业余者大战》
1）节目简况
2）成功秘诀
（3）案例分析——《英国达人》
1）节目简况
2）成功秘诀
（4）案例分析——《邀你共舞》
1）节目简况
2）成功秘诀
4.3 日本优秀电视节目模式与案例分析
4.3.1 日本早间新闻电视节目模式与案例分析
（1）日本早间新闻电视节目发展历程
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（2）日本早间新闻电视节目发展模式
（3）案例分析——《NHK新闻您早日本》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）节目构成
（4）案例分析——《御法川法男一早就一针见血》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）节目构成
（5）案例分析——《您早，这里是朝日》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）节目构成
4.3.2 日本晚间新闻电视节目模式与案例分析
（1）日本晚间电视新闻节目发展历程
（2）日本晚间电视新闻节目发展模式
（3）案例分析——《News Zero》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）节目构成
（4）案例分析——《报道站》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）节目构成
（5）案例分析——《News 23》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）节目构成
（6）案例分析——《News watch 9》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）节目构成
（7）案例分析——《World Business Satellite》
1）节目简况
2）成功秘诀
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3）节目构成
4.3.3 日本益智节目模式与案例分析
（1）日本益智节目发展历程
（2）日本益智节目发展模式
（3）案例分析——《热血！平成教育学院》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）节目构成
（4）案例分析——《Nep League》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）节目构成
（5）案例分析——《Quiz！ Present Variety Q大人！！》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）节目构成
（6）案例分析——《复习之后书呆子的Quiz》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）节目构成
4.3.4 日本访谈类节目模式与案例分析
（1）日本访谈类节目发展历程
（2）日本访谈类节目发展模式
（3）案例分析——《来自演播室公园的问候》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）节目构成
（4）案例分析——《新婚夫妇——欢迎你们》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）节目构成
4.3.5 日本国民娱乐爆料类节目模式与案例分析
（1）日本国民娱乐爆料类节目发展历程
（2）日本国民娱乐爆料类节目发展模式
（3）案例分析——《情报Presenter独家爆料》
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1）节目简况
2）成功秘诀
3）节目构成
（4）案例分析——《爽快情报Variety痛快！！》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）节目构成
4.4 韩国优秀电视节目模式与案例分析
4.4.1 韩国综艺节目模式与案例分析
（1）案例分析——《家族诞生》
1）制作风格
2）节目特点
3）节目影响
（2）案例分析——《强心脏》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）经验借鉴
（3）案例分析——韩国组合super junior《full house》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）经验借鉴
（4）案例分析——《Running man》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）经验借鉴
（5）案例分析——《两天一夜》
1）节目简况
2）成功秘诀
3）经验借鉴
4.4.2 韩国婚恋类节目模式演变路径分析
（1）早期阶段：游戏联谊增进感情
（2）探索阶段：普通人的爱情决断
（3）共存阶段：明星假想与平民速配
（4）延伸阶段：从暗恋开始将恋爱进行到底
第5章：全球电视节目创新案例研究与发展趋势
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5.1 中国电视节目创新案例与发展趋势研究
5.1.1 中国电视节目创新发展现状分析
（1）中国电视节目创新的必然性
（2）中国电视节目创新现状分析
（3）中国电视节目创新策略分析
5.1.2 电视新闻节目创新研究与发展趋势
（1）电视新闻节目创新案例解读
（2）电视新闻节目创新趋势研究
5.1.3 综艺娱乐节目创新研究与发展趋势
（1）综艺娱乐节目模式整合式创新
（2）综艺娱乐节目模式本土化改造
（3）综艺娱乐节目模式同质问题与创意竞争
（4）综艺娱乐节目创新趋势研究
5.1.4 谈话类节目创新研究与发展趋势
（1）谈话类节目创新案例解读
（2）谈话类节目创新趋势研究
5.1.5 社教服务类节目创新研究与发展趋势
（1）社教服务类节目创新案例解读
（2）社教服务类节目创新趋势研究
5.2 欧美电视节目创新案例与发展趋势研究
5.2.1 欧美电视节目创新理念
5.2.2 真人秀类节目创新研究与发展趋势
（1）真人秀类节目创新案例解读
（2）真人秀类节目创新趋势研究
5.2.3 游戏娱乐类节目创新研究与发展趋势
（1）游戏娱乐类节目创新案例解读
（2）游戏娱乐类节目创新趋势研究
5.2.4 生活服务类节目创新研究与发展趋势
（1）生活服务类节目创新案例解读
（2）生活服务类节目创新趋势研究
5.2.5 美食类节目创新研究与发展趋势
（1）美食类节目创新案例解读
（2）美食类节目创新趋势研究
5.3 日本电视节目创新案例与发展趋势研究
5.3.1 日本电视节目创新理念
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5.3.2 真人秀类节目创新研究与发展趋势
（1）真人秀类节目创新案例解读
（2）真人秀类节目创新趋势研究
5.3.3 游戏娱乐类节目创新研究与发展趋势
（1）游戏娱乐类节目创新案例解读
（2）游戏娱乐类节目创新趋势研究
5.3.4 生活服务类节目创新研究与发展趋势
（1）生活服务类节目创新案例解读
（2）生活服务类节目创新趋势研究
5.3.5 美食类节目创新研究与发展趋势
（1）美食类节目创新案例解读
（2）美食类节目创新趋势研究
5.4 韩国电视节目创新案例与发展趋势研究
5.4.1 韩国电视节目创新理念
5.4.2 综艺类节目创新研究与发展趋势
（1）综艺类节目创新案例解读
（2）综艺类节目创新趋势研究
1）新媒体发展篇
第6章：中国电视新媒体发展现状分析
6.1 电视新媒体政策背景分析
6.1.1 电视新媒体相关政策法规
6.1.2 电视新媒体行业管理现状
6.1.3 电视新媒体管理趋势分析
6.2 电视新媒体行业发展现状
6.2.1 网络电视行业发展现状
（1）网络电视用户规模分析
（2）网络电视行业市场规模
（3）网络电视行业竞争格局
（4）网络电视发展驱动因素
6.2.2 移动电视行业发展现状
（1）移动视频行业用户规模
（2）移动视频终端设备使用率
（3）移动电视收看用户行为分析
（4）移动电视发展趋势分析
6.2.3 互联网电视行业发展现状
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（1）产业链呈现两头大中间小的“哑铃”结构
（2）互联网电视平台内容库建设硕果累累
（3）终端设备市场竞争激烈
（4）智能电视优化互联网电视体验
（5）互联网电视发展趋势分析
6.2.4 公共视听载体行业发展现状
（1）公告视听载体市场分析
（2）公告视听载体受众分析
（3）公告视听载体发展趋势
第7章：中国重点区域电视新媒体发展现状与案例分析
7.1 北京电视新媒体发展情况与优秀案例分析
7.1.1 北京数字付费电视发展现状与优秀案例分析
（1）北京数字付费电视发展现状分析
（2）北京数字付费电视优秀案例分析
7.1.2 北京移动电视发展现状与优秀案例分析
（1）北京移动电视发展现状分析
（2）北京移动电视优秀案例分析
7.1.3 北京城市楼宇电视发展现状与优秀案例分析
（1）北京城市楼宇电视发展现状分析
（2）北京城市楼宇电视优秀案例分析
7.1.4 北京地铁移动电视发展现状与优秀案例分析
（1）北京地铁移动电视发展现状分析
（2）北京地铁移动电视优秀案例分析
7.1.5 北京鼎视数字电视发展现状与优秀案例分析
（1）北京鼎视数字电视发展现状分析
（2）北京鼎视数字电视优秀案例分析
7.2 黑龙江电视新媒体发展情况与优秀案例分析
7.2.1 黑龙江手机电视发展现状与优秀案例分析
（1）黑龙江手机电视发展现状分析
（2）黑龙江手机媒体优秀案例分析
7.2.2 黑龙江移动电视发展现状与优秀案例分析
（1）黑龙江移动电视发展现状分析
（2）黑龙江移动电视优秀案例分析
7.3 上海电视新媒体发展情况与优秀案例分析
7.3.1 上海网络电视发展现状与优秀案例分析
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（1）上海网络电视发展现状分析
（2）上海网络电视优秀案例分析
7.3.2 上海手机电视发展现状与优秀案例分析
（1）上海手机电视发展现状分析
（2）上海手机电视优秀案例分析
7.4 江苏电视新媒体发展情况与优秀案例分析
7.4.1 江苏网络电视发展现状与优秀案例分析
（1）江苏网络电视发展现状分析
（2）江苏网络电视优秀案例分析
7.4.2 江苏手机电视发展现状与优秀案例分析
（1）江苏手机电视发展现状分析
（2）江苏手机电视优秀案例分析
7.5 江西电视新媒体发展情况与优秀案例分析
7.5.1 江西移动电视发展现状与优秀案例分析
（1）江西移动电视发展现状分析
（2）江西移动电视优秀案例分析
7.5.2 江西手机电视发展现状与优秀案例分析
（1）江西手机电视发展现状分析
（2）江西今视网手机新媒体发展现状分析
7.6 山东电视新媒体发展情况与优秀案例分析
7.6.1 山东网络电视发展现状与优秀案例分析
（1）山东网络电视发展现状分析
（2）山东网络电视优秀案例分析
7.6.2 山东齐鲁网发展现状与优秀案例分析
（1）山东齐鲁网发展现状分析
（2）山东齐鲁网重点板块分析
7.7 河南电视新媒体发展情况与优秀案例分析
7.7.1 河南数字电视发展现状分析
7.7.2 河南手机电视发展现状分析
7.7.3 河南其他新媒体发展现状分析
7.8 广东电视新媒体发展情况与优秀案例分析
7.8.1 广东手机电视发展现状与优秀案例分析
（1）广东手机电视发展现状分析
（2）广东手机电视提供服务分析
7.8.2 广东互动电视发展现状与优秀案例分析
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（1）广东互动电视发展现状分析
（2）广东互动电视开通业务分析
7.9 云南电视新媒体发展情况与优秀案例分析
7.9.1 云南网络电视发展现状与优秀案例分析
（1）云南网络电视发展现状分析
（2）云南网络电视优秀案例分析
7.9.2 云南手机电视发展现状与优秀案例分析
（1）云南手机电视发展现状分析
（2）云南“七彩云南”手机电视业务分析
1）企业案例篇
第8章：中国优秀电视台经营情况与节目创新分析（ZY GXH）
8.1 中央级优秀电视台经营情况与节目创新研究
8.1.1 中央电视台
（1）电视台发展简况分析
1）电视台概述
2）组织架构分析
3）经营情况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
（6）电视节目研发最新动向
8.1.2 中国教育电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2 省级优秀电视台经营情况与节目创新研究
8.2.1 北京电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
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（6）电视节目研发最新动向
8.2.2 天津电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
（6）电视节目研发最新动向
8.2.3 河北电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2.4 山西电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
（6）电视节目研发最新动向
8.2.5 内蒙古电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2.6 辽宁电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目研发最新动向
8.2.7 吉林电视台
（1）电视台发展简况分析



智研咨询 www.chyxx.com

（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2.8 黑龙江电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2.9 上海电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
（6）电视节目研发最新动向
8.2.10 江苏电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2.11 浙江电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2.12 安徽电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
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8.2.13 福建电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2.14 江西电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
（6）电视节目研发最新动向
8.2.15 山东电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2.16 河南电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
（6）电视节目研发最新动向
8.2.17 湖北电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2.18 湖南电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
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（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
（6）电视节目研发最新动向
8.2.19 广东电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2.20 广西电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2.21 海南电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
8.2.22 四川电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2.23 贵州电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目研发最新动向
8.2.24 云南电视台
（1）电视台发展简况分析
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（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2.25 西藏电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2.26 陕西电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
（6）电视节目研发最新动向
8.2.27 甘肃电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目研发最新动向
8.2.28 青海电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
8.2.29 宁夏电视台
（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.2.30 新疆电视台
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（1）电视台发展简况分析
（2）电视台播放频道分析
（3）优秀电视节目研究
（4）电视台频道收视分析
（5）电视节目创新案例研究
8.3 城市电视台经营情况与节目创新研究
8.3.1 内容：以本地新闻为主打，形式与内容不断翻新
8.3.2 经营：突破单一广告模式，多方位介入关联行业
8.3.3 新媒体：内容、平台、经营多管齐下
8.3.4 抱团取暖，打造联结型区域媒体 （ZY GXH）
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