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一、报告简介
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助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本
行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市
场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

    ①商业地产电梯需求
随着国内第三产业规模的不断扩大，带动我国办公楼及商业营业用房需求持续增长。200

9年我国办公楼及商业营业用房新开工房屋面积分别为2,860.76万平方米和12,415.03万平方
米，到2013年上述两类用房新开工房屋面积分别达到6,887.24万平方米和25,902.00万平方
米，复合年增长率分别达到24.56%和20.18%，均保持较快增长。
2009-2013年我国办公楼及商业营业用房新开工房屋面积

随着我国城镇化进程的持续，各城市需要建设更多的办公楼及商业营业用房以支持当地第
三产业的持续发展，同时为城镇居民的日常生活提供便利。另外，为展示城市形象，各地通
常选择大规模建设超高建筑（垂直高度超过或等于300米）。根据中国建设科技网数据显示
，截至2014年5月底，我国已落成超高层建筑为25栋，较排名第二的美国多出11栋，我国在
建的超高层建筑达78栋，世界上其他所有国家之和仅为47栋。可见，随着我国建筑高度的
不断提升，势必带动大量的电梯需求。
    ②基础设施电梯需求

随着城市人口的不断增长，城市居民对交通、文化、娱乐等基础配套需求也持续提升。因
此，各城市不断投资建设机场、地铁、轻轨、火车站、汽车站、地铁站、图书馆、电影院、
体育馆等基础设施，满足居民更多方面的需求。考虑到老年人等行动不便乘客及携带大件物
品乘客的安全、便捷，各地铁站、高铁站、汽车站、机场等均会在设置电梯，从而对电梯形
成较大需求。

目前，我国城市轨道交通进入快速建设阶段，根据中国城市轨道交通协会数据显示，截止
2014年末，我国累计有22个城市建成投运城轨线路101条，运营线路长度为3,155公里，预
计到2020年将有40个城市建设地铁，总规划里程将达到7,000公里。
2014-2020年我国城市轨道交通运营里程及预测

在铁路建设方面，《国家“十二五”发 展规划》提出在铁路建设方面，《国家“十二五”发
展规划》提出在铁路建设方面，《国家“十二五”发
展规划》提出在铁路建设方面，《国家“十二五”发
展规划》提出在铁路建设方面，《国家“十二五”发
展规划》提出展的目标是“十二五”末全国铁路运营里程从
展的目标是“十二五”末全国铁路运营里程从 展的目标是“十二五”末全国铁路运营里程从 9.1
万公里增至 12 万公里左右。 根据 原宏源证券相关研究报告， 按铁路站台间距 100
公里计算，则“十二五”期 公里计算，则“十二五”期 公里计算，则“十二五”期
公里计算，则“十二五”期 间我国 将共建 300 座左右车站。

在机场建设方面，“十二五”期间，我国民航将推进“强战略。运
在机场建设方面，“十二五”期间，我国民航将推进“强战略。运
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在机场建设方面，“十二五”期间，我国民航将推进“强战略。运
在机场建设方面，“十二五”期间，我国民航将推进“强战略。运
在机场建设方面，“十二五”期间，我国民航将推进“强战略。运
输机场是国家综合交通基础设施的重要组成部分，民航最。
输机场是国家综合交通基础设施的重要组成部分，民航最。 根
据《中国民用航空发展第十二个五年规划（ 2011 年至 2015 年）》，到 2015 年，
我国运输机场数量将达到 230 个以上，覆盖全国 94% 的经济总量、 83% 的人口和 81%
的县级行政单元，初步建成布局合理、功能完善层次分明安全高效机 的县级行政单元。
    （7）电梯出口需求

近年来，随着国内企业加大对于高端电梯产品的研发和在关键技术上的突破，电梯进口数
量逐渐降低。同时，国内电梯产品技术、质量逐步提升，凭借相对较低的生产成本在国际市
场上竞争力逐步凸显，民族电梯品牌在海外市场逐渐被认可，并形成大量产品出口。根据海
关信息网数据显示，2011年我国电梯出口量为4.78万台，到2014年电梯出口规模已达到6.9
2万台，复合年增长率达到13.13%。
2011-2014年我国电梯出口量

目前，中东、印度等部分新兴市场由于经济增长较快，基础设施建设对新增电梯的庞大需
求，再加上国外既有电梯改造更新的需求，国际电梯市场面临良好的发展前景。

本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国
家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关
总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系
的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

报告揭示了电梯行业市场潜在需求与市场机会，报告对电梯行业做了重点企业经营状况分
析，并分析了中国电梯行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层
做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的
参考价值。
报告目录：
第一部分行业发展现状
第一章电梯行业发展概述1
第一节电梯行业基本知识1
一、电梯的定义及分类1
二、自动扶梯分类概述4
第二节电梯交通配置发展概况6
一、电梯交通配置概念6
二、电梯交通配置发展6
第三节电梯行业发展成熟度分析8
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