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一、报告简介
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和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2018年4月，汽车产销环比有所下降，同比呈较快增长，当月汽车产量成239.7万辆，产
量比上月下降8.8%，比上年同期增长12.3%。

此外，1-4月汽车产量完成942万辆，产量比上年同期增长1.8%，销量增速高于上年同期0
.2个百分点，比一季度增速明显提高，总体表现良好。
2018.1-4月客车产量及同比增长走势

2018年4月客车合计销售37068辆，环比下滑8.4%，同比增长16.92%。1-4月累计销售12
6869辆，同比增长8.31%。

具体车型方面，2018年4月，大型客车销量为6077辆，环比增长10.25%，同比增长55.58
%；1-4月累计销量为18735辆，同比增长31.71%。

中型客车4月销量为4673辆，环比下滑0.68%，同比增长34.24%；1-4月累计销量为1465
2辆，同比增长33.89%。

轻型客车4月销量为26318辆，环比下滑13%，同比增长8.23%；1-4月累计销量为93482
辆，同比增长1.65%。
2018年1-4客车销量及同比增长

智研咨询发布的《2018-2024年中国客车行业市场全景调研及发展前景预测报告》共十七
章。首先介绍了中国客车行业市场发展环境、客车整体运行态势等，接着分析了中国客车行
业市场运行的现状，然后介绍了客车市场竞争格局。随后，报告对客车做了重点企业经营状
况分析，最后分析了中国客车行业发展趋势与投资预测。您若想对客车产业有个系统的了解
或者想投资中国客车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一部分 国内外客车产业整体运行态势1
第一章 2017年国内外汽车产业整体运行态势分析1
第一节 2017年国际汽车工业运行简述1
一、国外汽车产业利用外资模式的分析1
二、国际汽车工业发展变化特征7
三、金融危机对世界汽车产业发展的影响19
四、世界各国政府汽车产业发展政策比较分析19
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五、中欧与东欧汽车工业的发展概况24
第二节 近几年中国汽车产销数据同比分析24
一、2014年国内汽车产销数据分析24
二、2015年中国汽车产销分析25
三、2016年中国汽车产销分析25
四、2017年中国汽车产销分析25
五、2018年中国汽车产销分析26

2017年中国客车行业5米以上客车销售221700辆，同比去年增长-12.3%，实现销售收入
近千亿。其中公交销售98571辆，增长-15.4%，公路销售102021辆，同比增长-9.3%，校车
销售21108辆，同比增长-10.9%。
2017年年度中国客车销售收入走势

第三节 2017年中国汽车工业发展现状27
一、我国汽车市场发展趋好的主要依据27
二、中国汽车出口形势不容乐观28
第四节 2014-2017年中国汽车制造所属行业数据监测分析29
一、2014-2017年中国汽车制造行业规模分析29
二、2017年中国汽车制造行业结构分析30
三、2014-2017年中国汽车制造行业产值分析30
四、2014-2017年中国汽车制造行业成本费用分析31
五、2014-2017年中国汽车制造行业盈利能力分析31
第五节 2017年中国汽车所属行业发展的问题32
一、国外贸易保护政策阻碍我国汽车出口32
二、中国汽车行业自身存在的缺陷33
三、中国汽车工业面临人才紧缺难题35
第六节 2017年促进中国汽车行业发展的对策37
一、紧缩银根政策下汽车行业的应对之策37
二、中国汽车产业应坚持走精益生产之路38
三、中国汽车行业发展的战略对策40
第七节 2017年国内兼并重组分析41
一、国内整车企业联合与重组41
二、零部件企业或项目联合与重组42
三、汽车企业与相关领域联合或重组43
四、国内企业联合重组发展趋势44
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第二章 2017年世界客车所属行业运行形势解析46
第一节 2017年世界客车所属产业运行政策环境解析46
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五、日本提高客车燃料效率58
第二节 2017年世界客车产业运行总况59
一、世界客车市场格局及产能分析59
二、世界客车主要应用技术设备情况61
三、世界客车业更注重节能与环保63
四、世界客车技术应用情况64
1、大中型客车新技术应用64
2、国外客车安全技术浅析66
3、欧洲客车行业的技术创新67
4、欧洲大型客车安全性技术及应用状况68
第三节 2018-2024年世界大中型客车市场发展预测分析74
一、公共交通将拉动客车需求上升74
二、世界大中型客车发展趋势75
三、全球客车市场将进一步扩大77

第三章 2017年中国客车所属行业整体运行态势分析78
第一节 2017年中国客车行业亮点分析78
一、 客车行业加速结构调整78
二、社会资本抄底客车市场80
三、混合动力客车产业化起步80
四、政策助力农村客车市场启动81
五、客车业主要区域市场发展特征82
六、技术水平及配套环境逐步升级83
第二节 2017年中国客车行业现状分析83
一、中国客车产业正在走向世界83
二、中国客车行业进入转型期84
三、外资介入中国客车领域85
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