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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

香皂是一种不可缺乏的日用洗涤品，人们使用香皂的历史可以追溯到公元前的意大利。从
八十年代开始，我国逐渐开始广泛使用香皂。

香皂是一种对皮肤无刺激性的肥皂,用高质量的脂肪物质制造,通常是经过研磨和模压而制
成块状的,常加入香料和颜色并用防腐剂使之稳定化。

宋代时就出现了一种人工合成的洗涤剂，是将天然皂荚捣碎细研，加入各种药用的花瓣粉
末，做成球形专供洗面浴身之用。有的直接将皂荚用水蒸煮后，加入药用的花瓣，进行泡浴
。
    植物弱碱香皂（soap）是皮肤、毛发洗涤护理用品之一，是一种日用消费品。

而有些制造商是以脂肪酸钠和其他表面活性剂为主要原料制作香皂的，添加品质改良剂和
外观改良剂，经过加工成型后制成的产品，因为这些PH值的含量高，皮肤无法长期耐受，
所以只能用来清洗衣物。而植物弱碱皂含有的PH低，人类皮肤能够长期的接受，而且植物
中含有的各种营养物质，以及维生素还有有营养呵护皮肤的作用。

智研咨询发布的《2017-2022年中国香皂行业市场行情动态与投资前景评估报告》共十九
章。首先介绍了香皂行业市场发展环境、香皂整体运行态势等，接着分析了香皂行业市场运
行的现状，然后介绍了香皂市场竞争格局。随后，报告对香皂做了重点企业经营状况分析，
最后分析了香皂行业发展趋势与投资预测。您若想对香皂产业有个系统的了解或者想投资香
皂行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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