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二、报告目录及图表目录

卫浴五金行业在我国发展较晚，全球卫浴五金行业中，前十名主要是以美国得而达（Delt
a）、德国高仪（Grohe）、日本东陶（TOTO）、美国美标（American Standard）、德国
汉斯格雅（Hansgrohe）、美国科勒（Kohler）和美国摩恩（Moen）为代表的品牌商。与
此同时，本土卫浴五金小微企业众多，品牌遍布，同质化竞争较为严重，能真正被消费者熟
知并且认可的品牌极少。目前中国正在经历第三次消费浪潮，主要特点是提高生活质量和实
现消费现代化，其中重点领域是现代厨房设备、卫生设备、住宅变革系列消费和娱乐型消费
等。可以预见，我国未来卫浴五金行业的竞争将是品牌、品质及渠道的竞争，行业集中度将
进一步提升，而行业进入较早、品牌竞争力更强的领军公司将继续引领行业发展。
行业原材料价格基本企稳，买方议价能力尚有提升空间。卫浴五金行业的主要原材料是铜合
金及零配件，二铜合金一般含铜量60%、含锌量40%，零配件还含有一定的加工费用。因此
，公司材料价格主要受金属铜和锌的市场价格以及加工费用等因素的共同影响。一般来说，
原材料供应商根据LME铜与LME锌的价格对原材料进行调价。今年以来，原材料价格基本处
于震荡态势，没有明显的方向性趋势，而今年上半年阴极铜与锌库存高企或将压低原材料采
购价格。通常，对于卫浴五金企业来说，原材料成本占总成本比例较高，因此原材料企业的
潜在议价能力较强。另外由于我国原材料企业一般都是国有大型冶金集团，市场地位较为稳
固，因此作为原材料购买方，企业通常议价能力不强，但随着我国国有企业改革及市场化竞
争机制不断深入强化，行业买方议价能力有望得到提高。
LME铜与LME 锌现货结算价格（美元/吨）
我国阴极铜与锌库存量（吨）

智研咨询发布的《2017-2022年中国卫浴五金市场运行态势及投资战略研究报告》共十五
章。首先介绍了卫浴五金产业相关概念及发展环境，接着分析了中国卫浴五金行业规模及消
费需求，然后对中国卫浴五金行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国卫浴五金
行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国卫浴五金行业有个系统的了解或者想投资该行业
，本报告将是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 卫浴五金行业发展概述-3
第一节 卫浴五金的概念-3
一、卫浴五金的阐述-3
二、卫浴五金件分类-2
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