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一、报告简介
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略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

自行车，又称脚踏车或单车，通常是二轮的小型陆上车辆。自行车种类很多，有单人自行
车，双人自行车还有多人自行车。自行车可以作为环保的交通工具用来代步、出行；越来越
多的人将自行车作为健身器材用来骑行锻炼、自行车出游。

2018年我国自行车行业产量约7315.64万辆，进口量约6.41万辆，出口量6114.9万辆，国
内自行车表观消费量约1207.15万辆。近几年我国自行车行业供需平衡情况如下图所示：
2011-2018年中国自行车行业供需平衡情况

资料来源：国家统计局 中国海关 智研咨询整理
《2020-2026年中国自行车行业市场深度调查及未来前景预测报告》由智研咨询公司领衔

撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、
国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供
的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威
统计资料。

报告揭示了自行车行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国自行车行业做了重点企业经
营状况分析，并分析了中国自行车行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和
公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
报告目录：
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2.2.2 共享单车主要运营成本
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资料来源：智研咨询整理
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2.5.2 OFO共享单车落后共享单车平台口碑榜
2.5.3 OFO小黄车至2018年下半年以来频繁遭遇起诉
2.5.4 OFO共享单车一一探索变现应对财务危机
2.6 案例研究——青桔单车
2.7 共享单车未来挑战
2.7.1 市场需求及容量
2.7.2 车辆智能化管理
2.7.3 用户行为规范及诚信建设
2.8 共享单车未来趋势
第三章 2014-2019年中国自行车行业发展环境分析
3.1 自行车行业政治法律环境（P）
3.1.1 行业主管部门分析
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3.1.2 行业监管体制分析
3.1.3 《关于鼓励和规范互联网租赁自行车发展的指导意见（征求意见稿）》
3.1.4 自行车行业主要标准
3.1.5 行业相关发展规划
3.1.6 政策环境对行业的影响
3.2 自行车行业经济环境分析（E）
3.2.1 宏观经济形势分析
3.2.2 宏观经济环境对行业的影响分析
3.3 自行车行业社会环境分析（S）
3.3.1 自行车产业社会环境
3.3.2 社会环境对行业的影响
3.4 自行车行业技术环境分析（T）
3.4.1 自行车技术分析
3.4.2 自行车技术发展水平
3.4.3 行业主要技术发展趋势
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第四章 全球自行车行业发展概述
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2012-2018年中国自行车行业市场规模情况

资料来源：智研咨询整理
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