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一、报告简介

智研咨询发布的《2018-2024年中国互联网+老年护理用品行业市场竞争格局与投资风险可
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二、报告目录及图表目录

同其他消费群体相比，老年群体由于在生理、心理、经验等方面有着明显的差异，因此，
老年市场的消费行为也具有了其自身的特征，包括自住消费性强、习惯稳定和行为理智、追
求实用便利等。老年人的这些消费特征也决定了养老用品和服务与其他相比存在着不同之处
，从而形成了特殊老年人消费市场。

近年来，我国老年护理用品市场规模保持迅猛增长，2016年我国养老护理用品市场规模
达到710.1亿元。
2011-2016年我国老年护理用品市场规模
资料来源：公开资料整理

当前我国人口老龄化的形势严峻，由于家庭结构的小型化、代际分离、空巢老年人家庭和
两代户老年人家庭增多、社会竞争和流动的加剧、家庭养老照料成本的上涨等方面原因，使
传统的家庭照料方式受到了严重的挑战。而我国老年人生活照料需求，是一种长期性的照料
护理需求，在这一背景下，我国老年人对机构照料和护理服务、护理用品的需求出现了迅速
增长趋势。

然而，我国目前老年人机构照料和护理服务的发展还相当滞后，为老年人服务的公共服务
体系尚不完善，老龄产业发展刚刚起步，特别是老年服务设施和社会化照料服务短缺。老年
人在日常生活、照料、看病、出行、购物等方面的公共服务需求也远远不能得到满足，发展
老龄产业面临大好机遇。

智研咨询发布的《2018-2024年中国互联网+老年护理用品行业市场竞争格局与投资风险
可行性报告》共九章。首先介绍了中国老年护理用品行业市场发展环境、中国老年护理用品
整体运行态势等，接着分析了中国老年护理用品行业市场运行的现状，然后介绍了中国老年
护理用品市场竞争格局。随后，报告对中国老年护理用品做了重点企业经营状况分析，最后
分析了中国老年护理用品行业发展趋势与投资预测。您若想对老年护理用品产业有个系统的
了解或者想投资老年护理用品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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