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一、报告简介

智研咨询发布的《2017-2023年中国购物中心市场深度调查及未来前景预测报告》涵盖行业
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和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
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二、报告目录及图表目录

随着消费者的日益成熟以及购物中心数量的不断增加，消费者越来越追求和体验个性化与
高层次的消费需求，因而以“百货店放大版”自居的购物中心已经不被市场认可。购物中心之
间的竞争也日益白热化，为了形成差异化竞争优势，树立品牌个性，主题化的建筑设计和营
销理念就成为一种必须。购物中心应通过布局主题特色来增加自身亮点，吸引客流，

在购物中心建设的早期，市场环境较为宽裕，主题化并不受重视，而进入后期以后，主题
化将会成为潮流，这代表了一座城市、一个区域、一个国家的购物中心发展进入了一种高级
形态。

城市间购物中心饱和度差异明显：北京、天津等城市仍有较大发展空间，一线城市过剩情
况不明显。
二线重点城市购物中心开发速度超一线城市
资料来源：公开资料，智研咨询整理
三线城市购物中心开业面积情况
资料来源：公开资料，智研咨询整理

现代购物中心加速引进品牌集合店。金源新燕莎MALL和富力购物中心都引进了爱慕内衣
品牌集合店，金源新燕莎MALL在5月还引进了“大嘴猴”(PAUL
FRANK)品牌集合店，国瑞购物中心则引进了MAP by BELLE，金宝汇引进了双妹⋯⋯业内
人士认为，随着商业不断向差异化方向发展，购物中心的集合店发展已成为一种必然趋势。
中国购物中心业态构成一般情况（单位：%）
资料来源：公开资料，智研咨询整理

智研咨询发布的《2017-2023年中国购物中心市场深度调查及未来前景预测报告》共十四
章。首先介绍了购物中心行业市场发展环境、购物中心整体运行态势等，接着分析了购物中
心行业市场运行的现状，然后介绍了购物中心市场竞争格局。随后，报告对购物中心做了重
点企业经营状况分析，最后分析了购物中心行业发展趋势与投资预测。您若想对购物中心产
业有个系统的了解或者想投资购物中心行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 购物中心建设行业发展综述 13
1.1 购物中心的定义及分类 13
1.1.1 购物中心的定义 13
1.1.2 购物中心的分类 13
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