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一、报告简介

智研咨询发布的《2017-2023年中国豪华车市场分析预测及未来前景预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2017 年一季度国内十大豪华车品牌销量达 56.2 万辆，同比增长
13.7%，远高于行业平均。 受益购买力提高和消费升级，豪华车销量稳速增长
人均可支配收入持续增加，企业盈利情况好转，豪华车主阶层购买力提高。受益城乡居民
人均可支配收入稳健增加，国民对汽车的消费能力得到提高。据胡润百富数据，企业中高
层经理人是主要豪华车主群体，占比为 73%，其收入与企业利润密切相关。2008-2016
年奥迪、奔驰、宝马（简称 ABB）销量增速与国内规模以上工业企业利润总额增速呈现出
较强一致性，2015 年后企业利润增速回升，其管理层购买力提高使豪华车需求增加。
2012-2017 年 Q1 ABB 在国内前十大豪华车品牌中占有率
资料来源：公开资料整理
2008-2017M4 中国规模以上工业企业利润与 ABB 销量增速
资料来源：公开资料整理

智研咨询发布的《2017-2023年中国豪华车市场分析预测及未来前景预测报告》共八章。
首先介绍了豪华车行业市场发展环境、豪华车整体运行态势等，接着分析了豪华车行业市场
运行的现状，然后介绍了豪华车市场竞争格局。随后，报告对豪华车做了重点企业经营状况
分析，最后分析了豪华车行业发展趋势与投资预测。您若想对豪华车产业有个系统的了解或
者想投资豪华车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章2012-2017年中国豪华车市场运行环境解析10
第一节 2012-2017年中国宏观经济环境分析10
一、经济增长的内外需动力更趋协调10
二、工农业生产形势较好14
三、价格总水平涨幅高位回落18
四、财政收支保持较快增长20
五、国际收支经常项目顺差收窄20
第二节2012-2017年中国豪华车消费者需求情况分析21
一、中国豪华车消费阶层收入状况分析21
二、中国豪华车消费者心理及影响因素分析21
三、一线城市、中小城市消费需求分析22
第三节2012-2017年中国豪华车社会环境分析22
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一、石油供求状况及对豪华车市场的影响22
二、环保压力对豪华车市场的影响23
三、中国城市交通系统建设对豪华车市场的影响26
第四节2012-2017年中国豪华车政策环境分析27
一、中国近年出台的相关政策法规及影响27
二、中国未来汽车产业政策预测28
三、燃油标准推出将对豪华车市场带来的影响31
第五节2012-2017年中国豪华车产业背景环境分析32
一、产业链价值结构32
二、豪华车行业产业链地位32
三、前向一体化现状32
四、后向一体化现状32
五、产业价值链对豪华车行业影响分析33
六、技术创新对豪华车行业影响分析33
第二章2012-2017年中国市场豪华车市场动态分析34
第一节2012-2017年中国豪华车销售市场34
一、中国豪华车销售情况34

2017 年一季度前十豪 华车品牌在华销量同比增长
14%，高于国内汽车行业平均水平。一线品牌除奥迪外，奔驰 和宝马分别实现销量 14.5
万辆和 14.3 万辆，分别同比增长 37.3%和 12.4%。二线品牌中， 林肯延续 2016
年的优异表现，一季度在华销量同比增长 114%达 1.17 万台；凯迪拉克增
长强劲，2017Q1 销量达 3.94 万台，同比增长 90.5%；捷豹路虎、雷克萨斯、沃尔沃同
比均实现 20%左右的增长。我们认为在行业消费升级的持续驱动下，2017 年豪华车销量
整体有望实现 15%左右增长。
2011-2017Q1 前十大豪华车品牌在华销量增速
资料来源：公开资料整理
2013-2016 年中国国产豪华车销量增速及占比
资料来源：公开资料整理
二、中国市场豪华车“销售天堂”37

2017 年一季度十大豪华车销量达 56.2 万辆，同比增长
13.7%，远高于行业整体增长，销量占 比行业达 8.03%，相比 2012 提升
1.99%。我们预计随着消费升级持续，豪华车销量将继 续维持较高增速。
2012-2017 年 Q1 国内十大豪华车销量在汽车销量中占比
资料来源：公开资料整理

ABB 由于较早进入国内市
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场，长期以来在消费者群体中形成一定程度的消费习惯和品牌认知，提高了消费者转换品
牌时的转换成本，因此受益于品牌壁垒长期占据国内 70%以上的市场份额。据盖世汽车等
数据，2013 年以来二线豪华车品牌陆续开始国产化，提高国产车型比例，市场占有率由
2013 年的 19%快速提升至 2017 年一季度的 35%。
2005-2016 年宝马国产新品上市与销量增速关系
资料来源：公开资料，智研咨询整理
三、中国车市成跨国品牌避风港豪华车在华全面丰收37
四、进口豪华车销售超预期38
第二节2012-2017年中国市场豪华车产品分析39
一、15款进口敞篷版跑车点评39
二、10款进口中高级轿跑车分析43
三、4款豪华suv行情一览46
四、豪华车行情看淡，奔驰s级全系优惠销售50
五、六款豪华车车价：宝马领衔最高降8万50
六、聚焦中国豪华改装车市场52
第三节消费调整对高端豪华车销售影响分析53
一、政策引导效应凸现53
二、受金融危机冲击明显54
第四节对豪华车深陷销售增长泥潭市场创新思考54
一、萎靡的豪华车市场54
二、中国豪华车市场的微变55
三、全球豪车市场坍塌中国市场成最后“孤岛”56
第五节2012-2017年中国各地区豪华车市场分析57
一、东莞中高级车销售热点转移suv豪华车逆市热销57
二、深圳入门级豪华车销售渐劲58
三、上海车展预订和销售超千辆超豪华车销售超1亿60
四、豪华车消费不断升级重庆二手车市成气候61
第三章2012-2017年中国豪华车市场全方位透析63
第一节2012-2017年中国豪华车市场聚焦63
一、中国豪华车亮点解析之——高增长63
二、国内豪车市场表现火爆63
三、个性豪华车需求分析64
四、中低端竞争格局更复杂64
2012-2017 年 Q1 二线豪华车品牌销量
资料来源：公开资料整理
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第二节2012-2017年豪华车新品销售业绩同比64
一、车型64
二、品牌69
第三节2012-2017年中国豪华车市场价格剖析72
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第一节中国豪华车行业竞争核心要素调研分析75
第二节2012-2017年中国豪华车竞争总况75
一、豪华车中国逆市扩张味渐浓竞争愈发激烈75
2016年中国豪华车品牌集中度 排名 品牌 2016年销量/辆 TOP10市场占比/% 1 奥迪 591554
27.4% 2 宝马 516355 24.0% 3 梅赛德斯奔驰 472844 21.9% 4 捷豹路虎 119048 5.5% 5
凯迪拉克 116406 5.4% 6 雷克萨斯 109150 5.1% 7 沃尔沃 90930 4.2% 8 保时捷 65246
3.0% 9 英菲尼迪 41590 1.9% 10 林肯 32558 1.5% - 合计 2155681 100.0%
资料来源：公开资料，智研咨询整理
2017年一季度中国豪华车品牌集中度 品牌 2017年一季度销量（万辆） TOP10市场占比/%
2016年一季度销量（万辆） TOP10市场占比/% 奔驰(含smart) 14.49 25.8% 10.55 21.3%
宝马(含MINI) 14.28 25.4% 12.7 25.7% 奥迪 10.82 19.3% 13.9 28.1% 凯迪拉克 3.94 7.0%
2.07 4.2% 捷豹路虎 3.36 6.0% 2.75 5.6% 雷克萨斯 2.93 5.2% 2.34 4.7% 沃尔沃 2.33
4.2% 1.96 4.0% 保时捷 1.81 3.2% 1.64 3.3% 林肯 1.17 2.1% 0.55 1.1% 英菲尼迪 1 1.8%
0.96 1.9% 合计 56.13 100% 49.42 100%
资料来源：公开资料，智研咨询整理
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