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二、报告目录及图表目录

近年来，中国家居饰品行业发展逐步加速，目前家居饰品行业处于一个稳定、快速发展的
阶段，随着中国的经济的不断升温，广州、上海、北京等地家居饰品消费费用方面率先开始
上升，并引领了全国市场的增长。

家居饰品，是指装修后期家居室内饰品的选择和搭配，包括家具、窗帘、灯饰等，甚至可
以细到小件的陈设物品、摆设品、装饰品，也就是软性装饰。日益增加的市场需求不断推动
着我国家居饰品行业的发展。

我国家居饰品行业向着好的方面发展。随着国民经济的持续快速增长及人们物质文化生活
水平的不断提高，家居饰品行业的消费正在加大跨步地向前发展。家居饰品打破了传统的装
修行业界限，将工艺品、纺织品、收藏品、灯具、花艺、植物等进行重新组合，形成一个新
的理念，而且家居饰品的种类也从以前的单一型转变为现在多样化，家居饰品的品牌一直是
国内家居饰品制造商的一个软肋，随着一些国际家居饰品品牌陆续进入国内家居市场，国内
品牌力度不强的弱势显现的更加明显。

我国大型城市和中小城市的家居饰品行业分化较大。一些国外的大型跨国公司看好中国大
型城市家居饰品的巨大市场，近两年，特别是今年，一些大型卖场都专门推出了家居饰品专
区。家居饰品专营以及商场柜台称为大型城市主要的两大销售渠道。而中小城市的家居饰品
消费由于受收入水平等方面的限制，目前仍然保留以前的销售方式，即以鲜花店、礼品店的
形式销售家居饰品，其产品一般都是较普通的家居饰品，产品的档次偏低。

当前，中国家居饰的发展仍处于初级阶段，随着行业的发展，家居饰品已经不再是价格上
的竞争，而是上升到了品牌和设计上的竞争。相关企业以及家居饰品设计者需发挥主观能动
性，设计出更多新颖的产品，才能吸引消费者，在家饰市场中打响品牌。

智研咨询发布的《2017-2023年中国家居装饰品行业深度分析与投资战略咨询报告》依据
国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调
研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是
业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营
和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

智研咨询是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行
业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国产业研究
、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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