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二、报告目录及图表目录

    前言
近几年，随着人们物质、文化生活水平的提高，新的育儿方法越来越被家长们重视。婴幼

儿是人的一生中健康成长的重要时期，在这个时期如能得到合理的饮食与充足的营养，必将
为其体力和智力的发展打下良好的物质基础。因此，在中国市场上开发营养丰富、配方科学
，易消化、吸收的儿童保健品是具有很大潜力的。

据测算：2013年我国婴幼儿保健食品市场规模为311.8亿元，2014年我国婴幼儿保健食品
市场规模同比增长20.6%达到375.9亿元。
2009-2014年我国婴幼儿保健食品市场规模走势图
资料来源：智研数据中心整理

本婴幼儿用品行业研究报告共十二章是智研咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详
尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基础上
建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国婴
幼儿用品行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为
强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国
家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关
总署、知识产权局、智研咨询提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全
国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

报告揭示了中国婴幼儿用品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国婴幼儿用品行业做
了重点企业经营状况分析，并分析了中国婴幼儿用品行业发展前景预测。为战略投资者选择
恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时
对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
报告目录：
第一章 世界婴儿用品运行环境及动态分析 1
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三、俄罗斯用经济手段提高生育率 8
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三、农村居民收入分配状况 31
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第五节 2013-2015年中国婴儿用品产业政策解读 33
第三章 2015年中国婴儿用品行业运行形势分析 36
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二、婴儿用品市场更趋成熟 36
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中国婴童经济已迈入黄金时期，应抓住机遇，加速产业链的整合，推进行业标准及规范的
建设，促进产业健康、良性发展，使其成为拉动经济新一轮增长的加速器。婴幼用品市场潜
力巨大，童装、玩具、奶嘴、奶瓶、奶粉、幼教用品、婴儿护肤用品许多商家和个人都把目
光瞄准这一市场。婴儿产品也不断细化.新品层出不穷，朝着人性化、系列化、模块化方向
发展。
2007-2014年我国婴幼儿用品行业销售收入情况
资料来源：智研数据中心整理

母婴用品是孕妇、0-1岁婴儿这两类特殊相关联群体提供的专业健康产品，特殊的体型特
殊的生理心理需求，对母婴用品都提出了极高的要求，因此对母婴用品的选择要求相当的严
格。

中国拥有超过2.5亿不满14 岁的儿童，是全球第二大的儿童消费群体。中国的新生婴儿高
峰期大约出现在2016年，人口峰值为2028年，届时将迎来第五轮“婴儿潮”。而消费意识和育
儿理念新的变化，也注定中国母婴行业有可能迎来20年牛市，市场容量将逐年增加。
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然而中国的传统母婴行业却还处于“婴儿期”，全国性母婴专营连锁店尚未有一家，且没有
一家年营业额达到20亿元人民币。与国外成熟母婴行业相比，差距甚大。全球最大的母婴用
品零售企业“玩具反斗城”年销售额达1200多亿元人民币，意大利母婴品牌chicco年销售额达
160亿元人民币，日本母婴品牌西松屋年销售额达60多亿人民币。

目前，全球的母婴用品行业市场发展稳步增长，基于该产品的特性，母婴用品行业的前景
比较看好，行业的发展潜力很大。近些年来，部分发达国家的婴儿出生率持续下降，同时有
资料表明，每年全球1.36亿新生儿中，发展中国家占90%左右。众多母婴用品生产商正在把
发掘婴儿用品销售潜力的目光转向发展中国家。
第二节 2015年中国婴儿用品消费者购买行为分析 38
一、婴儿用品消费者特点 38
二、婴儿用品消费者购买行为的共性分析 38
三、对婴儿用品经营的启发 41
第三节 2015年中国婴儿用品终端市场营销分析 44
一、婴儿用品的不同销售模式 44
二、婴儿用品店的五大误区 45
三、婴儿用品店生存法则 46
四、婴儿用品店必须转守为攻 47
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第一节 2015年中国婴儿奶粉行业现状分析 48
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二、婴儿奶粉行业将出现高端混战 48
三、促进婴儿脑部发育奶粉成行业研究热点 50
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近年来的婴幼儿数量直线上升，为婴幼儿奶粉市场带来了商机。婴幼儿奶粉市场的规模不
断扩大，市场容量节节攀高。

从2005年到2014年，婴幼儿奶粉市场容量呈两位数高速增长，年复合增长率在20 %左右
，我国已经取代日本，成为仅次于美国的全球第二大婴儿配方奶粉市场，2014年度，我国
婴幼儿奶粉市场规模为700亿元。近几年我国婴幼儿奶粉行业市场规模情况如下图所示：
2006-2014年我国婴幼儿奶粉市场规模及增速统计 （亿元，%）

近年来，中国婴幼儿配方奶粉市场以每年两位数的增长速度迅速发展，取代日本成为全球
第二大市场。截止到2012年，我国高端婴幼儿奶粉市场容量已经达到260亿元。国内婴幼儿
配方奶粉市场已经抢先被惠氏、雀巢、美赞臣、多美滋、雅培等国际乳业巨头品牌所占据，
洋奶粉已占我国高档婴儿配方奶粉市场份额八成以上，并形成较强的品牌优势、渠道优势和
产品优势。
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随着伊利、飞鹤、光明等国产奶粉巨头纷纷涉足婴幼儿奶粉高端市场，使得高端奶粉市场
热闹非凡，婴幼儿配方奶粉高端市场已成为各乳业巨头争夺的焦点。中商情报网分析师指出
，高端奶粉意味着优质的奶源、更高的技术、更科学的配方，本土奶粉企业欲突围高端奶粉
市场，将对企业的实力提出严峻的挑战。随着国内企业的不断成长，市场运营管理经验的积
累，如果能够有效地缩小与国外品牌在理念、技术、品质等方面的差距，国产奶粉便有望跻
身高端市场，与国外乳品企业同台竞技，最终与国外品牌分庭抗礼。
2009-2014年中国高端婴幼儿奶粉市场容量
二、中国高档婴儿配方奶粉市场还有上升空间 52
三、消费者青睐洋品牌婴儿奶粉 54
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第四节 2015年中国婴儿奶粉行业存在的问题 63
第五章 2013-2015年中国婴儿食品其它细分市场运行剖析 66
第一节 婴儿辅食 66
一、宝宝成长各阶段辅食各不同 66
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近几年，随着人们物质、文化生活水平的提高，新的育儿方法越来越被家长们重视。婴幼
儿是人的一生中健康成长的重要时期，在这个时期如能得到合理的饮食与充足的营养，必将
为其体力和智力的发展打下良好的物质基础。因此，在中国市场上开发营养丰富、配方科学
，易消化、吸收的儿童保健品是具有很大潜力的。

据测算：2013年我国婴幼儿保健食品市场规模为311.8亿元，2014年我国婴幼儿保健食品
市场规模同比增长20.6%达到375.9亿元。
2009-2014年我国婴幼儿保健食品市场规模走势图
资料来源：智研数据中心整理
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