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二、报告目录及图表目录

16Q4以来可选消费板块景气修复持续发酵，商务活动、大众旅游等外部环境好转带动酒
店行业需求复苏，入住率提升有望带动RevPAR持续回升。

宏观经济复苏预期酝酿。2015年9月我国PPI开始探底回升，并于2016年9月由负转正，
并持续保持高增长，2017年3月PPI当月同比高达7.6%；PPI持续增长有望传导至CPI，带来
通胀预期，一定程度将刺激消费。从高端白酒、零售等可选消费数据上可看到可选消费已明
显转暖：2016年9月以来，36大中城市高端白酒平均价格由796元/瓶提高至17年2月的843
元/瓶；2016年9月全国50家重点大型零售企业零售额当月同比从2.3%，提高至17年1月的1
7.80%，增加15.50百分点。
    商务需求回暖，大众旅游消费稳增，带动酒店业需求回暖：

各项数据显示商务需求处于触底回升中。根据预测，2016年我国商旅总开支预计为3180
亿美元，同比增长9.2%，17年预计将达到3446亿美元，同比增长8.36%；中国航空客运市
场指数自16年初以来一直维持同比正增长。

同时，伴随居民收入水平的提高，我国出游人次不断增长，2016年我国旅游人数达到45.
78亿人次，同比增长14.46%。根据“十三五”旅游规划，2020年国内游人数有望达64亿人次
，2015-2020CAGR为9.86%；出境游人数有望达1.50亿人次，2015-2020CAGR为5.09%。

酒店行业需求端回暖推动入住率提高，并有望带动RevPAR持续弱回升。2012年和2013
年五星级酒店平均出租率同比一直为负，2014年以来开始逐步回暖，2016Q4五星级酒店平
均出租率达61.43%，同比提升2.68pct。2016Q4华住运营超过18个月酒店出租率和RevPA
R近三年来也首次出现正增长；2013-2015如家平均出租率连续下降，而2016年出现回升；
2016Q4以来锦江之星出租率也开始出现企稳迹象。

智研咨询发布的《2017-2022年中国酒店及酒店管理行业运营分析与发展前景预测报告》
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。
它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避
经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值
！

智研咨询是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行
业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国产业研究
、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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