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二、报告目录及图表目录

我国体育产业的发展伴随着体制变革，社会化、专业化、法制化的完善，也是规模化、资
本化的提升，近年来政策重视，利好事件不断，也推动了行业的持续发展。
我国体育行业发展历程

2015年，我国体育总产值 1.8 万亿元，产业增加值占当年 GDP 比为 0.7%，
近几年稳步增长。
我国体育产业增加值

国际经验显示，当人均 GDP 超过 8000
美元时，体育健身将成为国民经济的支柱型产业，2015 年我国人均 GDP 达到 7500
美元，预计未来几年体育消费将迎来爆发。
我国人均 GDP（人民币元）
各国体育产业总产值占当年 GDP 比重

智研咨询发布的《2016-2022年中国体育行业市场运营态势及发展前景预测报告》共八章
。首先介绍了体育行业相关概念及发展环境，接着分析了中国体育行业规模及消费需求，然
后对中国体育行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国体育行业面临的机遇及发
展前景。您若想对中国体育行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺
的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第1章 中国体育产业发展综述 17
1.1 体育产业概述 17
1.1.1 体育产业的定义及分类 17
（1）体育产业的定义 17
（2）体育产业的分类 18
1.1.2 体育产业链分析 19
体育产业链涵盖范围较广，包括赛事运营、场馆运营、体育媒体、体育营 销、体育经纪、

体育培训、体育用品和体育彩票等，其中赛事运营是核心。目前在国内产业中占比最大的是
体育用品，但上升空间有限，从未来发展前景的角度，看好赛事运营、场馆运营、体育营销
和体育彩票几个细分子行业。
体育产业链

足球作为目前世界第一大体育运动之一，全球的球迷数量超过16亿，我国
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球迷数量超过3亿。目前足球产业全球总产值达到5000亿美元，占体育产业总产
值的43%，远超篮球、棒球、排球等其他项目。庞大的产值和成长空间将助力 足球行业站
上风口。按照体育总局规划的2025年国内体育产业总规模达到5万亿元计算，足球产业占比
达到40%计算，国内足球市场规模将超过2万亿。
全球体育产业43%的营收来自足球
1.1.3 体育产业发展阶段 19
（1）体制阶段 20
（2）起步阶段 20
（3）探索阶段 21
1.1.4 发展体育产业的重要意义 21
1.2 体育产业发展环境分析 22
1.2.1 体育产业政策环境分析 22
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1.2.3 体育产业消费环境分析 28
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2.1.1 国际体育产业发展概述 32
2.1.2 美国体育产业发展分析 34
2.1.3 日本体育产业发展分析 35
2.1.4 俄罗斯体育产业发展分析 36
2.1.5 韩国体育产业发展分析 36
2.1.6 欧盟体育产业发展分析 36
2.2 中国体育产业发展状况 37
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第3章 中国体育产业细分市场发展分析 57
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