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一、报告简介

智研咨询发布的《2017-2022年中国蜂蜜行业市场运行态势分析及投资规划建议咨询报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201611/472606.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元
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联 系 人: 刘老师
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观。
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二、报告目录及图表目录

蜂蜜是一种营养丰富的食品。蜂蜜中的果糖和葡萄糖容易被人体吸收。1公斤成熟的蜂蜜
发热量为3，280大卡。蜂蜜对某些慢性病还有一定的疗效。常服蜂蜜对于心脏病、高血压
、肺病、眼病、肝脏病、痢疾、便秘、贫血、神经系统疾病、胃和十二指肠溃疡病等 都有
良好的辅助医疗作用。蜂蜜含有其他多种人体不可或缺的微量元素，所以还是天然的美容保
健品，备受青睐。蜂蜜中的葡萄糖、维生素、镁、磷、钙等能够调节神经系统，促进睡眠。
失眠的人在每天睡觉前口服1汤匙蜂蜜(加入1杯温开水内)，可以帮助尽快进入梦乡。同时，
蜂蜜中含有的酶和矿物质，帮助提高免疫力。

近年来，我国蜂蜜一直保持着相对稳定的产量。资料显示，2015年我国蜂蜜行业产量约5
0.5万吨。
2009-2015年我国蜂蜜产量分析 年份 产量（万吨） 2009 40.15 2010 40.12 2011 43.12
2015 44.84 2013 45.03 2014 46.82 2015E 50.5
资料来源：公开资料整理

蜂蜜的养生功效已经被越来越多的人认识到。但是蜂蜜市场较为混乱，经常爆出各种假蜂
蜜事件，同时一些蜂蜜的相关标准也亟待完善。所以当前大量的消费者都希望直接通过蜂场
或者个人蜂场开设的网上店铺进行蜂蜜的购买。目前的这种现状，使得蜂蜜市场相对比较分
散，没有形成规模化的生产，这也使得蜂蜜的订单往往都比较小，一些蜂场和私人蜂蜜作坊
的蜂蜜订单一般订单都只有几百个。

《2017-2022年中国蜂蜜行业市场运行态势分析及投资规划建议咨询报告》由智研咨询公
司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发
改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、公开资料提
供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权
威统计资料。

报告揭示了蜂蜜行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国蜂蜜做了重点企业经营状况分
析，并分析了中国蜂蜜行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层
做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的
参考价值。
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