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二、报告目录及图表目录

我国一次性卫生用品行业的发展始于上世纪 80 年代，以卫生巾先行，行业发展初期国内
市场较为封闭，厂商生产技术落后，产品种类单一，且消费者对产品尚缺乏了解，普及程度
较低。进入上世纪 90 年代，外资厂商进入国内市场，同时婴儿纸尿裤市场开始起步，引入
了先进的卫生巾及婴儿纸尿裤生产设备和产品，且消费者已形成一定的产品认知和使用习惯
，行业开始加速发展。2000 年之后，一次性卫生用品因其方便、卫生、健康等优点，消费
者普及程度进一步提升，成人失禁用品也开始出现，行业整体继续稳步发展，并且国内本土
企业开始壮大。2010 年以来，消费者对产品的品牌、质量、功能的要求进一步提高，具有
良好品牌、先进技术的企业占据了发展优势。经过 30 多年的发展，我国一次性卫生用品行
业产品种类不断丰富、功能不断完善、普及程度不断提升，已成为与人民生活密切相关的重
要行业。根据中国造纸协会生活用纸专业委员会统计，2016
年我国一次性卫生用品市场规模达到 829.4 亿元，比 2015 年增长 3.6%。在 2016
年一次性卫生用品市场总销售额中，卫生巾（含护垫）占47.6%，婴儿纸尿裤（含尿片）占
45.1%，成人失禁用品占 7.3%。卫生巾的市场销售额在行业中占比最大，具体情况如下：
2016 年中国一次性卫生用品市场构成（亿元）

智研咨询发布的《2017-2023年中国一次性卫生用品行业分析及投资前景分析报告》共十
三章。首先介绍了一次性卫生用品相关概念及发展环境，接着分析了中国一次性卫生用品规
模及消费需求，然后对中国一次性卫生用品市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国
一次性卫生用品面临的机遇及发展前景。您若想对中国一次性卫生用品有个系统的了解或者
想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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近年来，随着生活水平不断提升、健康生活意识不断加强，女性消费者对卫生巾在功能、
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舒适、安全、健康等方面的需求不断提高；另一方面，卫生巾生产设备、技术水平的进步也
推动了产品的设计、功能持续细分和演化。在上述两方面因素作用下，消费升级推动卫生巾
市场规模稳步增长。根据中国造纸协会生活用纸专业委员会的数据，2012 年至 2016
年，卫生巾（含护垫）消费量从 916.0 亿片增加到 1,186.1 亿片，年复合增长率达到
6.67%，市场规模从 287.1 亿元扩大至 394.9 亿元，年复合增长率达到
8.30%，具体情况如下：
2012年-2016年中国卫生巾（含护垫）市场规模
5、1、3 2017年跨国公司的品牌地位分析 80
5、1、4 2017年妇女卫生巾产品创新分析 80
5、1、5 2017年妇女卫生巾国产设备水平 81
5、1、6 2017年妇女卫生巾产品质量抽查 81
5、2 婴儿纸尿布 81
5、2、1 2017年中国婴儿纸尿布产销分析 81
5、2、2 2017年婴儿纸尿布零售规模分析 83

我国婴儿纸尿裤市场虽起步晚于卫生巾市场，但近年来发展迅速，随着我国家庭对婴儿纸
尿裤的接受度不断提高和使用习惯的逐渐养成，婴儿纸尿裤产品的市场渗透率迅速提高。根
据数据统计，2000 年我国婴儿纸尿裤（含尿片）的市场渗透率仅有 2.1%，2016
年已提升至 55.6%，2016 我国 0-2 岁婴儿人数近 4,000万人，全年出生人口达到 1,786
万人，较 2015 年增加 131 万人，消费人群规模增加明显。快速提升的渗透率和庞大的婴幼
儿人口数量推动了婴儿纸尿裤市场规模的快速增长。2012 年至 2016
年，婴儿纸尿裤（含尿片）消费量从 206.2 亿片增加到 349.1 亿片，年复合增长率达到
14.07%，市场规模从223.0 亿元扩大至 374.0 亿元，年复合增长率达到
13.80%，具体情况如下：
2012年-2016年中国婴儿纸尿裤（含尿片）市场规模
5、2、3 2017年中国婴儿纸尿布出口分析 84
5、2、4 婴儿纸尿布的消费习惯和产品创新 86
5、3 成人失禁用品 87
5、3、1 2017年中国成人失禁用品产销分析 87
5、3、2 2017年成人失禁用品零售规模分析 88

成人失禁用品的主要消费群体是老龄人口中的失禁患者。近年来，中国人口老龄化程度不
断加剧。2016 年中国统计公报数据显示，全国 65 岁及以上人口数量已经从 2005年的
10,055 万人增加到 2016 年的 15,003 万人，占总人口的比例也从 2005 年的 7.7%增加到
2016 年的 10.8%。其中，65 周岁及以上人口老龄人口数居全球之首。数量巨大且快速增长
的老龄人口为我国成人失禁用品市场发展提供了庞大的潜在消费群体。成人失禁用品具有穿
戴方便、贴身舒适的特点，穿着后行动束缚减少，能为不同失禁程度的成年人提供专业的护
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理保护，成人失禁用品的发展和普及减轻了居家养老的护理负担，提高了中老年人的生活质
量。与发达国家相比，我国成人失禁用品市场还处在起步阶段，但不断增加的老龄人口和生
活观念的不断转变推动了成人纸尿裤市场规模的快速增长，市场渗透率逐年增高。根据数据
显示，2016 年成人失禁用品的消费量为 39.5 亿片，比上年增长 35.3%，市场规模 60.5
亿元，比上年增长 19.3%，具体情况如下：
2012年-2016年中国成人失禁用品市场规模
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