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一、报告简介

智研咨询发布的《2015-2020年中国黄酒市场深度研究及投资前景预测报告》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201506/323171.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

    前言
黄酒产品因其产区风味的独特而优美，其主产区集中在中国江浙沪一带，在当地，黄酒的

生产水平较高，产区发展化意识也非常活跃。然而，这种历史发展特点，也使得黄酒的消费
市场主要集中在华东地区，并占有较为明显的优势，而在全国其他地区虽有发展，但相比于
白酒、葡萄酒等酒种的市场增速非常缓慢。
    1、黄酒地域性分析

一个数据说明了黄酒行业的产业布局和市场布局的“区域化”特点。目前，从产量分布来看
，浙江省的黄酒产量占全国黄酒总产量的60%左右。从消费量分布来看，长三角地区黄酒消
费量能够占据整个行业的70%以上。尽管有不少黄酒企业不断在探索自己的“全国化”梦想，
但黄酒核心与非核心消费区域的销售收入比例，仍然变化不大。
    2、品牌价格情况

黄酒的价格偏低，导致了整个行业的价值一直被低估。黄酒产品的价值和价格远不对称，
这又导致黄酒行业难以摆脱低价竞争的不利局面。从产能和销量上来看，以古越龙山、会稽
山以及塔牌为代表的浙派黄酒，以石库门、和酒等为代表的海派黄酒都具有行业领先的优势
。但是从全国市场布局以及品牌影响力来看，黄酒市场仍未形成真正意义的品牌格局。或者
说，黄酒行业尚未形成具有真正意义上的全国性一、二线品牌以及区域性强势领导品牌。

各家黄酒领军企业已经在高端黄酒领域，开始了各自的尝试和探索。伴随着黄酒提价和新
品牌的高调登场，黄酒行业的高端化运动已悄然而起。

然而，提价和推出高端新产品只是黄酒高端化最直接的手段，但是黄酒行业要想真正改变
在消费者眼中“平民化”的形象，还需要提高产品和品牌的附加价值。《华夏酒报》发现，根
据当前黄酒市场的整体消费结构，高端份额极其有限，广大消费者更习惯于将黄酒视为日常
饮品，黄酒的高端定位显得“有些突兀”。

同时，黄酒在走高端化之路发展的时候，同时不能够回避目前存在黄酒行业内的小企业众
多、无序竞争严重等问题。

近年来，中国黄酒行业的销售收入、工业总产值较上年均有所上升，行业产销规模扩大。
截至2013年，黄酒行业规模以上企业数量达到了87家，相比2012年增加了9家；规模以上企
业资产规模达到了207.41亿元，相比2012年增长了10.60%。

2014年，黄酒行业规模以上企业数量达到了92家，相比2013年增加了5家；规模以上企
业资产规模达到了233.25亿元，相比2013年增长了12.46%。

2014年，黄酒行业规模以上企业销售收入达到了158.56亿元，同比增长3.02%；销售利
润达到了16.92亿元，同比下降1.17%。

中国黄酒行业销售收入增长迅速，由2006年56.8亿元上升至2014年158.6亿元。近几年我
国黄酒行业销售收入情况如下图所示：
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2007-2014年我国黄酒行业销售收入情况
2009-2014年中国黄酒行业供需平衡情况（单位：万千升） 年份 产量 需求量 进口量
出口量 2009 106.3 104.37 0.01 1.94 2010 134.1 132.39 0.05 1.76 2011 171.3 169.43 0.08
1.95 2012 212.7 211.02 0.08 1.76 2013 255.7 253.99 0.10 1.81 2014 272.9 271.34 0.03
1.59
2009-2014年中国黄酒行业进出口数据 年份 商品名称 计量单位 出口 进口 数量
金额（千美元） 数量 金额（千美元） 2009 22060010黄酒 升 19354146 24730 104989
249 2010年 22060010黄酒 升 17565924 24762 506401 621 2011年 22060010黄酒 升
19477368 26857 785996 950 2012年 22060010黄酒 升 17638923 26982 753903 1066
2013年 22060010黄酒 升 18071258 24471 983137 1081 2014年 22060010黄酒 升
15931558 25101 327928 456.5
2009-2014年中国黄酒行业进出口价格 年份 出口单价（美元/升） 进口单价（美元/升）
2009年 1.28 2.37 2010年 1.41 1.23 2011年 1.38 1.21 2012年 1.53 1.41 2013年 1.35 1.10
2014年 1.58 1.39

黄酒行业研究报告共十四章是智研咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您
所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基础上建立起了
完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。黄酒行业研究报告
是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，
为您的投资带来极大的参考价值。

本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国
家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关
总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系
的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

报告揭示了黄酒行业市场潜在需求与市场机会，报告对黄酒行业做了重点企业经营状况分
析，并分析了中国黄酒行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层
做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的
参考价值。
报告目录：
第一章 黄酒行业报告研究标准 1
第一节 黄酒行业研究背景 1
第二节 黄酒行业研究方法及依据 2
第三节 黄酒行业研究基本前景概况 3
第二章 黄酒行业发展综述 5
第一节 黄酒概念 5
第二节 黄酒行业特征分析 10
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一、黄酒作用分析 10
二、黄酒行业在国民经济中的地位 11
三、黄酒行业生命周期分析 13
第三节 最近几年中国行业经济指标分析 14
一、赢利性 14
二、成长速度 15
三、附加值的提升空间 15
四、进入壁垒／退出机制 15
五、风险性 16
六、行业周期性 16
七、竞争激烈程度指标 17
八、行业成熟度分析 17
第四节 黄酒行业产业链及上下游之间关联性分析 18
第三章 2014年世界黄酒行业市场分析 21
第一节 2014年世界黄酒行业运行环境分析 21
一、当前经济环境分析 21
二、经济政策对产业的影响 42
第二节 2014年世界黄酒市场竞争现状分析 42
第三节 2014年世界部分国家黄酒市场分析 44
一、欧洲地区 44
二、北美地区 44
三、亚洲地区 45
第四节 2014-2019年世界黄酒行业新趋势研究分析 46
第四章 2014年黄酒行业当前发展环境分析 47
第一节 2014年中国黄酒行业经济环境分析 47
一、2014年中国宏观经济分析 47
二、2015年中国宏观经济发展预测 50
第二节 中国黄酒行业政策法规解读 51
第三节 中国黄酒行业当前社会环境发展分析 53
第五章 我国黄酒行业运行分析 68
第一节 我国黄酒行业发展状况分析 68
一、我国黄酒行业发展阶段 68
二、我国黄酒行业发展总体概况 70
三、我国黄酒行业发展特点分析 70
四、我国黄酒行业商业模式分析 72
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第二节 2012-2013年黄酒行业发展现状 73
一、2012-2013年我国黄酒行业市场规模 73
二、2012-2013年我国黄酒行业发展分析 73
三、2012-2013年中国黄酒企业发展分析 76
第三节 区域市场分析 77
一、区域市场分布总体情况 77
2014年区域市场分布总体情况 省市 资产总计（千元） 主营业务收入（千元）
利润总额（千元） 华北地区 54338 564835 7604 华东地区 21932054 12775657 1465509
华中地区 779441 1596793 101647 华南地区 149085 65213 152 西南地区 170180 730082
107385 西北地区 240150 122973 10005
资料来源：智研数据中心整理
二、2012-2013年重点省市市场分析 77
2014年重点省市市场分析 省市 资产总计（千元） 主营业务收入（千元）
利润总额（千元） 内蒙古自治区 54338 564835 7604 上海市 1733984 969656 132540
江苏省 1110317 1091720 254122 浙江省 16718446 5679154 671797 安徽省 1333364
2603253 225167 福建省 495216 1028506 100783 江西省 352369 268862 6510 山东省
188358 1134505 74589 河南省 91741 212872 55203 湖北省 106333 417966 14186
湖南省 581367 965956 32258 广西壮族自治区 149085 65213 152 四川省 170180 730082
107385 陕西省 240150 122973 10005
资料来源：智研数据中心整理
第四节 黄酒细分产品市场分析 78
一、细分产品特色 78
二、2010-2014年细分产品市场规模及增速 78
三、重点细分产品市场前景预测 79
第五节 黄酒产品价格分析 79
一、2013-2014年黄酒价格走势 79
二、影响黄酒产品价格的关键因素分析 80
1、成本 80
2、供需情况 80
3、关联产品 80
4、其他 81
三、2015-2020年黄酒产品价格变化趋势 81
四、主要黄酒企业价位及价格策略 81
第六章 2012-2013年中国黄酒行业技术发展分析 85
第一节 中国黄酒行业技术发展现状 85
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第二节 黄酒行业技术特点分析 85
第三节 黄酒行业技术发展趋势分析 88
第四节 2014年中国黄酒行业发展面临的新挑战分析 89
第七章 2012-2013年中国黄酒市场运行情况 90
第一节 行业最新动态分析 90
一、行业相关动态概述 90
二、行业发展热点聚焦 92
第二节 行业品牌现状分析 101
第三节 行业产品市场价格情况 105
第四节 行业外资进入现状及对未来市场的威胁 106
第八章 2012-2014年中国黄酒所属行业主要数据监测分析 107
第一节 2012-2014年中国黄酒所属行业总体数据分析 107
一、2012年中国黄酒所属行业全部企业数据分析 107
2012年中国黄酒所属（黄酒制造）行业全部企业数据分析 经济指标 2012年1-12月
企业单位数 78 本年本月止累计亏损企业单位数 3 去年同月止累计亏损企业单位数 4
本年本月止累计亏损企业亏损总额 2338 去年同月止累计亏损企业亏损总额 4148
（本年本月止累计）应收帐款净额 822134 （去年同月止累计）应收帐款净额 665897
本年本月止累计存货 6820631 去年同月止累计存货 6120740 （本年本月止累计）产成品
3177361 （去年同月止累计）产成品 2528232 （本年本月止累计）流动资产平均余额
10260582 （去年同月止累计）流动资产平均余额 8867094 （本年本月止累计）资产总计
18753125 （去年同月止累计）资产总计 16984617 （本年本月止累计）负债合计 8733668
（去年同月止累计）负债合计 7695661 （本年本月止累计）主营业务收入 13432125
（去年同月止累计）主营业务收入 11898893 （本年本月止累计）主营业务成本 9707693
（去年同月止累计）主营业务成本 8388484 （本年本月止累计）主营业务税金及附加
365517 （去年同月止累计）主营业务税金及附加 346965 （本年本月止累计）营业费用
869501 （去年同月止累计）营业费用 770963 （本年本月止累计）管理费用 857930
（去年同月止累计）管理费用 797928 （本年本月止累计）财务费用 242319
（去年同月止累计）财务费用 203887 （本年本月止累计）利息支出 228291
（去年同月止累计）利息支出 209051 （本年本月止累计）利润总额 1449258
（去年同月止累计）利润总额 1350254 （本年本月止累计）应交增值税 869706
（去年同月止累计）应交增值税 583163 （本年本月止累计）全部从业人员平均人数 21333
（去年同月止累计）全部从业人员平均人数 21344
数据来源：国家统计局
二、2013年中国黄酒所属行业全部企业数据分析 109
2013年中国黄酒所属（黄酒制造）行业全部企业数据分析 经济指标 2013年1-12月
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企业单位数 87 本年本月止累计亏损企业单位数 2 去年同月止累计亏损企业单位数 3
本年本月止累计亏损企业亏损总额 1646 去年同月止累计亏损企业亏损总额 2338
（本年本月止累计）应收帐款净额 894107 （去年同月止累计）应收帐款净额 847002
本年本月止累计存货 7505966 去年同月止累计存货 6843218 （本年本月止累计）产成品
3665154 （去年同月止累计）产成品 3188081 （本年本月止累计）流动资产平均余额
11290221 （去年同月止累计）流动资产平均余额 10431276 （本年本月止累计）资产总计
20741005 （去年同月止累计）资产总计 19037361 （本年本月止累计）负债合计 9552188
（去年同月止累计）负债合计 8830506 （本年本月止累计）主营业务收入 15391442
（去年同月止累计）主营业务收入 13714696 （本年本月止累计）主营业务成本 11158866
（去年同月止累计）主营业务成本 9977896 （本年本月止累计）主营业务税金及附加
379533 （去年同月止累计）主营业务税金及附加 368186 （本年本月止累计）营业费用
972140 （去年同月止累计）营业费用 853515 （本年本月止累计）管理费用 895569
（去年同月止累计）管理费用 852289 （本年本月止累计）财务费用 271058
（去年同月止累计）财务费用 240973 （本年本月止累计）利息支出 240852
（去年同月止累计）利息支出 226691 （本年本月止累计）利润总额 1712310
（去年同月止累计）利润总额 1471847 （本年本月止累计）应交增值税 704045
（去年同月止累计）应交增值税 877894
数据来源：国家统计局
三、2014年中国黄酒所属行业全部企业数据分析 110
2014年中国黄酒所属（黄酒制造）行业全部企业数据分析 经济指标 2014年1-12月
企业单位数 92 本年本月止累计亏损企业单位数 3 去年同月止累计亏损企业单位数 2
本年本月止累计亏损企业亏损总额 11634 去年同月止累计亏损企业亏损总额 2245
（本年本月止累计）应收帐款净额 1218729 （去年同月止累计）应收帐款净额 892209
本年本月止累计存货 8322117 去年同月止累计存货 7526468 （本年本月止累计）产成品
4037614 （去年同月止累计）产成品 3664044 （本年本月止累计）流动资产平均余额
13281264 （去年同月止累计）流动资产平均余额 11323899 （本年本月止累计）资产总计
23325248 （去年同月止累计）资产总计 20929405 （本年本月止累计）负债合计 9682042
（去年同月止累计）负债合计 9699170 （本年本月止累计）主营业务收入 15855553
（去年同月止累计）主营业务收入 15358422 （本年本月止累计）主营业务成本 11872794
（去年同月止累计）主营业务成本 11100190 （本年本月止累计）主营业务税金及附加
358150 （去年同月止累计）主营业务税金及附加 387759 （本年本月止累计）营业费用
894223 （去年同月止累计）营业费用 974615 （本年本月止累计）管理费用 908632
（去年同月止累计）管理费用 891664 （本年本月止累计）财务费用 288962
（去年同月止累计）财务费用 274194 （本年本月止累计）利息支出 276970
（去年同月止累计）利息支出 244021 （本年本月止累计）利润总额 1692302
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（去年同月止累计）利润总额 1725607 （本年本月止累计）应交增值税 641914
（去年同月止累计）应交增值税 702761
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