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一、报告简介
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最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
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个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

健康产业是具有巨大市场潜力的新兴产业，包括医疗产品、保健用品、营养食品、医疗器
械、保健器具、休闲健身、健康管理、健康咨询等多个与人类健康紧密相关的生产和服务领
域。健康产业是辐射面广、吸纳就业人数多、拉动消费作用大的复合型产业，具有拉动内需
增长和保障改善民生的重要功能。

我国健康产业发展十分迅速，市场容量不断扩大，健康产业也在国民经济中的比重不断上
升，特别是保健品行业，成为推动我国经济发展的又一新兴动力。据相关统计资料，目前我
国共有药品生产企业6000多家，每年1500多亿元的消费市场保健品生产企业3000多家，每
年超过500亿元的消费市场。目前我国年销售额也近600亿元人民币，到2010年，中国保健
品年销售额将达1200亿元人民币。目前我国健康产业年产值5600亿元左右，生产企业共约1
700家，销售企业约2.5万家。2015年健康产业产值将达到1万亿人民币。
十大(中医)养生馆品牌榜中榜 1 同仁堂 中国北京同仁堂(集团)有限责任公司 2 胡庆余堂
杭州胡庆余堂药业有限公司 3 陈李济 广州白云山医药集团股份有限公司 4 方回春堂
杭州方回春堂国药馆有限公司 5 雷允上国医馆 雷允上药业集团有限公司 6 童涵春堂
上海童涵春堂药业股份有限公司 7 万承志堂 杭州万承志堂健康管理有限公司 8 鹤年堂
北京鹤年堂中医医院有限公司 9 张同泰 杭州张同泰药业有限公司 10 南京同仁堂国医馆
南京同仁堂药业有限责任公司
资料来源：公开资料、智研咨询整理

智研咨询发布的《2017-2023年中国健康养生市场竞争态势及未来发展趋势报告》共十三
章。首先介绍了中国健康养生行业市场发展环境、健康养生整体运行态势等，接着分析了中
国健康养生行业市场运行的现状，然后介绍了健康养生市场竞争格局。随后，报告对健康养
生做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国健康养生行业发展趋势与投资预测。您若想
对健康养生产业有个系统的了解或者想投资中国健康养生行业，本报告是您不可或缺的重要
工具。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一部分 健康养生产业概况分析
第一章 养生产业相关概述 1
第一节 养生概述 1
一、养生目的要求 1
二、养生的基本原则 2
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第二章 2014-2017年中国健康产业概况分析 18
第一节 健康产业概述 18
一、健康产业 18
二、中国健康产业发展现状 18
三、老年健康产业将占据主导地位 19
第二节 2014-2017年中国健康产业发展分析 19
一、国内外健康产业的现状 19
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七、健康产业发展趋势 29
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一、目前健康产业存在的主要问题 33
二、中国健康产业存在的问题及对策 34
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五、健康产业投资风险分析 56
第三章 2014-2017年中国健康养生产业运行环境解析 58
第一节 国内宏观经济环境分析 58
一、GDP历史变动轨迹分析 58
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二、固定资产投资历史变动轨迹分析 59
三、中国消费水平分析 65
四、2017年中国宏观经济发展预测分析 82
第二节 2014-2017年中国健康养生产业政策环境及影响分析 83
一、提升创新中药研发水平促进产业化发展 83
二、医疗技术临床应用管理办法 85
三、保健食品中防腐剂限量卫生标准 102
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资料来源：公开资料，智研咨询整理
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资料来源：卫生部
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