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一、报告简介

智研咨询发布的《2014-2018年中国保健品行业供需分析与投资前景预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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观。
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二、报告目录及图表目录

根据国内的行业现状和国际惯例，国内保健品划分为营养补充剂和中草药、传统滋补类保
健品两大类。

中草药、传统滋补类保健品主要是针对特定人群食用，具有调节机体功能的食品。这些产
品大部分是以中医理论为基础，以中医配方为依据，以药食同源的中草药或动植物提取物为
主要原料的产品。典型的产品如东阿阿胶、古汉养生精、人生蜂皇浆等。

营养补充剂是一个泊来的概念，最早由美国提出来，理论基础是西医的现代营养学和预防
医学，认为营养素摄入不足或营养失衡是导致各种慢性病和亚健康的重要原因，主张服用营
养补充剂来补充营养，以增进身体健康，原料主要是维生素、矿物质、动植物提取物等。典
型的产品如维生素、蛋白粉、螺旋藻片等。按照国际上的统计口径，营养补充剂又可分为膳
食营养补充剂、减肥管理类食品、儿童膳食营养补充剂几大类。

由于经济发展，可支配收入的提高，思想观念转变，医药卫生的进步等等诸多原因，人们
将疾病的治疗从事后治疗向事前预防转变。其结果就是保健品消费的与日俱增，消费市场容
量的快速增长带动了我国保健品产业的蓬勃发展。
2010-2013年我国保健品行业销售收入

根据国家统计局数据：截至2013年底我国保健品行业规模以上企业数量为450家，当中28
家企业出现亏损，亏损额为1.98亿元。2013年我国保健品行业总资产为882.70亿元，较上
年同期增长34.9%。2013年我国保健品行业销售收入达到1579.36亿元，较上年同期增长39.
7%。近几年以来我国保健品行业销售收入年均增速超过40%，反映出行业良好的发展态势
。行业经营效益方面，保健品市场销售利润从2010年的51.92亿元增长至2013年的285.94亿
元。

产业信息网发布的《2014-2018年中国保健品行业供需分析与投资前景预测报告》共九章
。首先介绍了保健品行业的概念，接着分析了中国保健品行业发展环境，然后对中国保健品
行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国保健品行业面临的机遇及发展前景。您
若想对中国保健品行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工
具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
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第一章 保健品发展概况 1
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第三节 保健品产业分析 5
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三、保健品产业发展环境 7
第四节 国际保健品产业发展状况 9
一、欧美地区保健品市场发展状况 9
二、2013年全球医药保健品市场发展分析 10
三、2013年全球氨基酸市场发展现状 15
第二章 保健品行业发展分析 17
第一节 我国保健品行业发展状况 17
一、2013年我国保健品行业发展状况 17
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三、2014年中国进一步完善保健品行业诚信体系建设 24
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三、营销瓶颈 26
四、忠诚度瓶颈 26
五、广告效果瓶颈 27
六、品牌瓶颈 27
第三节 我国保健品出口分析 28
一、我国保健品出口形势分析 28
二、2013年我国维生素出口分析 30
三、2013年我国医药对外贸易主要特点 35
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第二部分 保健品市场发展状况 41
第三章 保健品市场发展状况 41
第一节 我国保健品市场现状 41
一、保健市场产品供需分析 41

国家食品药品监督管理局数据显示：截至2013年底，我国共批准了13759个保健食品，其
中国产保健食品为13048个，进口保健食品为711个。
2013年底中国获得批文的保健品数量
资料来源：国家食品药品监督管理局

目前我国市面上比较热门的保健品保健功能主要集中在调节免疫，辅助降血脂，抗疲劳和
维生素等几个方面，占保健品总数的50％以上。
2013年底我国保健品产品结构
资料来源：国家食品药品监督管理局
2013年底我国保健品细分产品数量：个 国产保健品 进口保健品 免疫力 2149 49 降血脂
1374 130 抗疲劳 1935 65 美容养颜 268 20 减肥 340 8 降血糖 261 12 睡眠 439 45 补钙
273 41 维生素 1410 114 其他 4599 227 以上合计 13048 711 总计 13759
资料来源：国家食品药品监督管理局

根据国家统计局数据：2013年我国保健品行业总产值达到1624.41亿元，较上年同期增长
39.9%，行业销售收入达到1579.36亿元，同比增长39.7%。
2009-2013年我国保健品行业供需格局 行业产值：千元 行业销售收入：千元 2009年
41462486 38681310 2010年 58175052 55802191 2011年 88219184 85646711 2012年
116073007 113067585 2013年 162441142 157936372
资料来源：国家统计局
2009-2013年我国保健品行业产销率走势

资料来源：国家统计局
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四、保健品行业在市场竞争中趋向规范 63
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