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一、报告简介

智研咨询发布的《2018-2024年中国互联网+生猪行业市场竞争格局与投资风险可行性报告
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业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2010-2016年我国生猪出栏量走势图

资料来源：智研咨询整理
智研咨询发布的《2018-2024年中国互联网+生猪行业市场竞争格局与投资风险可行性报

告》共九章。首先介绍了中国生猪行业市场发展环境、中国生猪整体运行态势等，接着分析
了中国生猪行业市场运行的现状，然后介绍了中国生猪市场竞争格局。随后，报告对中国生
猪做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国生猪行业发展趋势与投资预测。您若想对生
猪产业有个系统的了解或者想投资生猪行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计局数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自智研咨询整理，部分行业统计数据主要来自智研咨询整
理及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价
格数据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 国内生猪行业品牌发展环境分析 17
第一节 产品/行业特征 17
1、产品/行业定义 17
2、产品/行业消费特征 17
第二节 经济环境特征 18
一、中国GDP分析 18
二、固定资产投资 20
三、恩格尔系数分析 24
第三节 政策环境特征 26
一、国家宏观调控政策分析 26
二、生猪行业相关政策分析 27

农业部发布《全国生猪生产发展规划（2016-2020年）》（以下简称《规划》），明确了
“十三五”我国生猪生产发展的思路、布局和主要任务。《规划》提出，到2020年，生猪生产
保持稳定略增，猪肉保持基本自赠，规模比重稳步提高，规模场户成为生猪养殖主体，生猪
出栏率、母猪生产效率、劳动生产率持续提高，养殖废弃物综合利用率大幅提高，生产与环
境协调发展。
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我国生猪产业发展目标

资料来源：智研咨询整理
我国高度器重生猪生产发展。在政策带动和市场拉动下，生猪生产能力持续增强，2015

年，全国生猪存栏4.5亿头，出栏7.1亿头，猪肉产量5487万吨，稳居世界首席位；生产效率
大幅提升，标准化规模养殖发展步伐加快，种业发展基础进一步巩固，生产区域化、产业化
进程加快，定点屠宰逐渐规范，猪肉质量安全水平持续提高。在生产持续稳定发展的同时，
生猪养殖环境压力加大，资源拘束趋紧，国际竞争加剧，疫病隐患凸显，价格波动加深，在
产量高起点上实现打破难度加大，生猪产业可持续发展濒临硕大挑战。

《规划》指出，今后一个时期，生猪生产发展要维持创新、协调、绿色、开放、共享的发
展理念，以“提素质、增效益、稳供赠、保安全、促生态”为目标，以调结构、转方式为抓手
，优化区域布局，统筹种养加协调发展，推动全产业链一体化发展，加快产业转型升级和绿
色发展，全面提升综合生产能力、国际竞争能力和可持续发展能力。

综合考虑各地区环境承载能力、资源禀赋、消费偏好和屠宰加工等因素，《规划》断定了
生猪生产的区域布局，将全国划分为重点发展区、拘束发展区、潜力增长区和适度发展区四
个区域，请求发挥区域比较优势，分类推进，协调发展。重点发展区养殖总量大、调出量大
，是稳定猪肉供赠的核心区域；拘束发展区主要是京津沪和南方水网地区，生产发展空间受
限，未来养殖总量保持稳定，发展现代生猪产业；潜力增长区在环境承载力、饲料资源、地
方品种资源等方面具有一定优势，是猪肉产量增添的主要区域；适度发展区生猪养殖基础薄
弱，主要是发展臃适高端特色生猪产业。

《规划》提出了促进生猪生产发展的八项重点任务。一是建设现代生猪种业。深入实施全
国生猪遗传改良准备，提升生猪种业自主创新能力，哺育“华系”杜长大种猪品牌。二是提升
饲料兽药产业发展。加快发展酶制剂等新型饲料添加剂，推广精准配方技术，提高饲料利用
效率。增强具有自主知识产权兽药产品的研制能力，加强兽药检验机构检测能力建设。三是
发展标准化规模养殖。维持良种良法配套、设施工艺结合、增产增效并重、生产生态协调，
发展适度规模养殖、生态养殖、清洁养殖。四是推动废弃物综合利用。调整优化区域布局，
做大做强废弃物综合利用产业，促进生猪生产与环境保护协调发展。五是加强生猪屠宰管理
。以集中屠宰、品牌经营、寒链流通、寒鲜上市为主攻方向，提高生猪屠宰现代化水平。六
是构建质量安全追溯体系。维持产管结合、源头控制，加快建立猪肉质量安全管理体系和可
追溯体系，构建从养殖到屠宰全链条信息化管理体系。七是推进产业化经营和社会化服务。
着力哺育新型经营主体，促进一二三产业融合发展，实施“互联网+生猪”发展战略，形成多
形式、多层次的社会化服务体系。八是强化生猪疫病防控。加强养殖场综合防疫管理，切实
落实免疫、监测、检疫监管、无害化处理等各项防控措施，加强种猪场疫病净化。

“十三五”是我国生猪产业转型升级的关键时期。农业部将进一步加强对生猪生产发展的搀
扶和引导，健全绿色发展为导向的政策框架体系，强化监测预警，加强科技支撑，推动生猪
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