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一、报告简介

智研咨询发布的《2016-2022年中国连锁超市市场分析预测发展趋势研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

百强超市2014年销售总额为10261亿元，平均销售增长率为6.5%，2014年门店总数为88
594家，平均门店增长率为5%。而2013年百强超市的销售总额为9869亿元，平均销售增长
率为8.5%，2013年门店总数92642家，门店增长率为7.6%。由数据可见，2014年中国百强
超市门店总数锐减4048家。

从榜单数据可以看出，虽然以经营超市为主的快消品百强企业销售增速放缓，但相比陷入
困境的中国百货行业，其2014年总体上仍然是稳重有升。中国经济增速放缓、电商冲击加
大、经营成本上升等宏观问题威逼，加上普遍销售业绩遇到上限、运营模式紧要调整，中国
的零售行业的市道艰难，而超市行业在新的发展阶段，如何顺势而为、稳步提升，将会新常
态下的机遇与挑战。
2016年中国连锁超市十大品牌企业（排序不分先后） 序列 公司名称 基本情况介绍 1
沃尔玛
沃尔玛（中国）投资有限公司，始于1962年美国，世界500强，美国较大的私人雇主，世界
大型连锁零售企业 2 家乐福
家乐福(中国)管理咨询有限公司，1959年创立于法国，大型综合超市概念的创始者，世界50
0强 3 苏宁
苏宁云商集团股份有限公司，始于1990年，世界500强，著名商业零售企业，国内较早的IP
O上市家电连锁企业 4 国美
国美电器控股有限公司，始于1987年，消费者熟知的家电零售连锁品牌，中国500强企业 5
华润万家
华润万家有限公司，始于1984年香港，享有盛誉的大型连锁商场品牌 6 大润发
康成投资（中国）有限公司，大润发，连锁商场十大品牌 7 百联集团
百联集团有限公司，上海市属大型国有重点企业，中国500强企业 8 永辉超市
永辉超市股份有限公司，商场-超市十大品牌，福建省著名商标 9 银座
银座集团股份有限公司，始于1996年，中国500强，上市公司 10 物美
北京物美商业集团股份有限公司，连锁商场十大品牌，首都较大连锁零售企业之一

中国智研咨询发布的《2016-2022年中国连锁超市市场分析预测发展趋势研究报告》共十
三章。首先介绍了中国连锁超市行业市场发展环境、中国连锁超市整体运行态势等，接着分
析了中国连锁超市行业市场运行的现状，然后介绍了中国连锁超市市场竞争格局。随后，报
告对中国连锁超市做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国连锁超市行业发展趋势与投
资预测。您若想对连锁超市产业有个系统的了解或者想投资连锁超市行业，本报告是您不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
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场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一部分 连锁超市现状分析 16
第一章 2010-2015年中国连锁超市运行环境解析 16
第一节 2010-2015年中国宏观经济环境分析 16
一、中国GDP分析 16
二、消费价格指数分析 17
三、城乡居民收入分析 18
四、社会消费品零售总额 20
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五、全社会固定资产投资分析 22
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二、商业特许经营管理条例 29
三、连锁超市门店管理规范 35
第三节 世界部分国家连锁超市发展经营借鉴 42
一、日本大型综合超市发展分析 42
二、泰国连锁超市发展分析 44
三、英国超市网购业务分析 45
四、美国连锁超市发展分析 46
第二章 2010-2015年中国零售业整体运行态势分析 48
第一节 2010-2015年中国零售业运行概况 48
一、零售业态分类和基本特点 48
二、中国零售业市场规模 51
三、中国连锁零售业数据分析 52
第二节 2010-2015年全国大型零售企业主要商品销售情况分析 53
一、我国消费市场基本情况 53
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三、外资零售企业国内发展情况 62
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