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一、报告简介

智研咨询发布的《2018-2024年中国PVC行业运营评估与发展前景咨询报告》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201801/603588.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.chyxx.com/research/201801/603588.html
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二、报告目录及图表目录

聚氯乙烯是一种无毒、无臭的白色粉末，支化度较小，无固定熔点，有较好的机械性能，
有优异的介电性能，但对光和热的稳定性差。产品有PVC粉和PVC糊树脂，其中PVC粉属
于通用型树脂，是应用最广泛的产品，PVC糊树脂粒径更小，呈糊状，产能仅为PVC粉的5
%，规模很小。聚氯乙烯具有耐磨性、抗腐蚀性、难燃性、电绝缘性等优良性能，广泛应用
于建筑、电力、公用事业等领域，已成为广泛应用的五.大通用塑料（聚丙烯、聚氯乙烯、
聚乙烯、丙烯腈-苯乙烯-丁二烯共聚物、聚苯乙烯）之一。

产能增加趋缓。2017年国内PVC产能为2282万吨，同比增幅为-4%。2009—2016国内P
VC产能年均复合增长率为5.23%，2009—2013年PVC产能同比增幅高于年均复合增长率，
2013年PVC产能达到2476万吨，产能创新高，行业处于快速扩张阶段。2013年之后，国内
PVC产能收缩，增幅大幅回落，2014年同比增幅将至-3.51%，处于行业低谷，其后开始缓
慢复苏。
2009—2016国内PVC产能、产量及增幅

净增产能减少。2011—2016国内净增产能呈现下降趋势，主要是由于新增产能有限，淘
汰落后产能加速。2017年国内PVC供应商有62家，2012年数量为94家，供应商数量大幅下
降。
2011—2016国内新增、退出产能 年份 新增产能（万吨） 退出产能（万吨）
净增产能（万吨） 2011 200 80 120 2012 295 125 170 2013 280 150 130 2014 68 155 -87
2015 70 120 -50 2016 130 97 33
数据来源：公开资料整理

产能集中资源丰富地区。2017年国内PVC供应商数量约为62家，其中产能在40万吨以上
的供应商数量为20家，主要分布于内蒙古、新疆、山东、青海等地。未来PVC产能将保持
稳定，增速基本维持低位，供需减少。在产能趋稳，产量主要关注装置开工情况。

国内PVC装置开工率整体平稳。2017年1—9月国内PVC装置平均开工率为76.32%，相对
2016平均开工率（68.11%），提高8.21个百分点。2017年开工率波动较大（3月，84%；8
月，71.20%），9月份后装置开工率有一定提升。
国内PVC装置开工率情况

数据来源：公开资料整理
智研咨询发布的《2018-2024年中国PVC行业运营评估与发展前景咨询报告》依据国家统

计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，结
合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企
业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资
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风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
智研咨询是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行

业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国产业研究
、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
报告目录：
第一章 中国PVC行业发展综述
第一节 PVC行业定义及分类
一、PVC行业概述
二、PVC行业产品分类及命名方法
三、PVC行业生产工艺及成本分析
第二节 PVC行业发展历程
一、工业化萌芽阶段
二、量的增长阶段
三、技术进步阶段
四、高性能化和高效化发展阶段
第三节 PVC行业产业链及产品主要用途分析
一、PVC行业产业链分析
二、PVC产品的主要用途
第二章 中国PVC行业环境分析
第一节 宏观经济环境分析
一、GDP历史变动轨迹分析
二、固定资产投资历史变动轨迹分析
三、中国宏观经济发展预测分析
第二节 PVC行业发展的PEST分析
一、政治和法律环境分析
二、社会、文化与自然环境分析
三、技术发展环境分析
第三章 2015-2017年PVC行业国际市场分析
第一节 2015-2017年PVC行业国际市场分析
一、2015-2017年PVC行业国际市场规模分析
二、2015-2017年全球PVC行业新增扩产情况
三、2015-2017年全球PVC产量区域分布情况
四、2015-2017年世界主要国家PVC市场需求分析
第二节 2015-2017年世界PVC行业消费情况分析
一、2015-2017年世界PVC消费量
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二、2015-2017年世界PVC消费分布
三、2015-2017年世界PVC消费用途分布
第四章 2015-2017年PVC行业国内市场分析
第一节 2015-2017年PVC国内需求规模分析
一、2015-2017年中国PVC产量
二、2015-2017年中国PVC产量趋势
三、2015-2017年中国PVC产量区域分布情况
第二节 2015-2017年PVC国内消费分析
一、2015-2017年中国PVC行业消费规模分析
二、2015-2017年中国PVC消费区域特点分析
三、2015-2017年中国PVC产品的生产及消费分析
第三节 2015-2017年中国PVC区域产量分析
一、2015-2017年中国东北各省PVC产量分析
二、2015-2017年中国华北各省PVC产量分析
三、2015-2017年中国华东各省PVC产量分析
四、2015-2017年中国华中各省PVC产量分析
五、2015-2017年中国华南各省PVC产量分析
六、2015-2017年中国西部各省PVC产量分析
第五章 2015-2017年中国PVC行业进出口分析
第一节 2015-2017年中国PVC进出口分析
一、中国PVC进出口总量分析
二、2015-2017年中国PVC进出口总量分析
三、2015-2017年中国PVC进出口价格分析
第二节 2015-2017年中国PVC进出口国别分析
一、2015-2017年中国PVC进口国别分析
二、2015-2017年中国PVC出口国别分析
第三节 2015-2017年中国PVC进出口关别分析
一、2015-2017年中国PVC进口关别分析
二、2015-2017年中国PVC出口关别分析
第六章 2017年中国PVC行业上游市场分析
第一节 2017年中国电石市场分析
一、2017年中国电石市场分析
二、2017年中国电石市场规模分析
第二节 2017年中国乙烯市场分析
一、2017年中国乙烯市场分析
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二、2017年中国乙烯市场规模分析
第三节 2017年中国煤炭市场分析
一、2017年中国煤炭资源分布情况
二、2017年中国煤炭生产分析
三、2017年中国煤炭市场价格分析
第四节 2017年中国电力市场分析
一、2017年中国电力行业生产情况分析

2017年1-11月份，全国全社会用电量57331亿千瓦时，同比增长6.5%,增速比上年同期提
高1.5个百分点。

分产业看，1-11月份，第一产业用电量1074亿千瓦时，同比增长7.1%，占全社会用电量
的比重为1.9%；第二产业用电量40185亿千瓦时，同比增长5.5%，增速比上年同期提高2.9
个百分点，占全社会用电量的比重为70.1%，对全社会用电量增长的贡献率为59.8%；第三
产业用电量8054亿千瓦时，同比增长10.5%，增速比上年同期回落1.1个百分点，占全社会
用电量的比重为14.0%，对全社会用电量增长的贡献率为21.9%；城乡居民生活用电量8018
亿千瓦时，同比增长7.7%，增速比上年同期回落3.8个百分点，占全社会用电量的比重为14.
0%，对全社会用电量增长的贡献率为16.3%。
2016、2017年分月全社会用电量及其增速

分省份看，1-11月份，全国各省份全社会用电量均实现正增长。其中，全社会用电量增速
高于全国平均水平（6.5%）的省份有15个，依次为：西藏（17.9%）、宁夏（11.8%）、贵
州（11.6%）、内蒙古（10.9%）、新疆（10.8%）、山西（10.6%）、江西（9.7%）、陕
西（9.7%）、甘肃（8.6%）、浙江（8.5%）、青海（7.6%）、重庆（7.6%）、福建（7.4
%）、云南（7.3%）和安徽（7.0%）。

11月份，全国全社会用电量5310亿千瓦时，同比增长4.6%。分产业看，第一产业用电量
79亿千瓦时，同比增长2.8%；第二产业用电量3903亿千瓦时，同比增长3.5%；第三产业用
电量687亿千瓦时，同比增长8.5%；城乡居民生活用电量641亿千瓦时，同比增长7.9%。

分省份看，11月份，全社会用电量增速超过全国平均水平（4.6%）的省份有18个，其中
增速超过10%的省份有：西藏（27.3%）、云南（16.4%）、贵州（13.8%）、广西（13.7
%）、内蒙古（11.5%）、青海（10.8%）、重庆（10.6%）、甘肃（10.4%）和新疆（10.
4%）；全社会用电量增速为负的省份有2个，其中增速低于-5%的省份为山东（-9.0%）。
二、2017年中国电力行业消费情况分析
第七章 2017年中国PVC行业下游市场分析
第一节 2017年中国塑料薄膜行业运营状况分析
一、2017年中国塑料薄膜行业市场分析
二、2017年中国塑料薄膜行业生产规模分析
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第二节 2017年中国泡沫塑料行业运营状况分析
一、2017年中国泡沫塑料行业市场分析
二、2017年中国泡沫塑料行业生产规模分析
第三节 2017年中国塑料人造革行业运营状况分析
一、2017年中国塑料人造革行业市场分析
二、2017年中国塑料人造革行业生产规模分析
第四节 2017年中国日用塑料制品行业运营状况分析
一、2017年中国日用塑料制品行业市场分析
二、2017年中国日用塑料制品行业生产规模分析
第八章 中国PVC下游产品品牌需求与消费者偏好调查
第一节 2015-2017年PVC产量统计分析
第二节 2015-2017年PVC历年消费量统计分析
第三节 2015-2017年国内PVC行业品牌产品平均价格走势分析
第四节 PVC产品目标客户群体调查
一、不同收入水平消费者偏好调查
二、不同年龄的消费者偏好调查
三、不同地区的消费者偏好调查
第五节 PVC产品的品牌市场调查
一、消费者对PVC品牌认知度宏观调查
二、消费者对PVC产品的品牌偏好调查
三、消费者对PVC品牌的首要认知渠道
四、消费者经常购买的品牌调查
五、PVC品牌忠诚度调查
六、PVC品牌市场占有率调查
七、消费者的消费理念调研
第六节 不同客户购买相关的态度及影响分析
一、价格管理程度
二、品牌的影响
三、购买方便的影响
四、广告的影响程度
五、包装的影响程度
第九章 中国PVC产品销售渠道分析
第一节 销售渠道特征分析
一、供需渠道定义
二、供需渠道格局
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三、供需渠道形式
四、供需渠道要素对比
第二节 产品经营与PVC行业品牌发展的重要性
一、产品经营与品牌经营
二、品牌经营战略的实施要求
第三节 PVC行业销售渠道的重要环节
一、批发商
二、零售商
三、代理商
第四节 销售渠道发展趋势分析
一、渠道运作趋势发展
二、渠道支持趋势发展
三、渠道格局趋势发展
四、渠道结构扁平化趋势发展
第五节 销售渠道策略分析
一、直接渠道或间接渠道的营销策略
二、长渠道或短渠道的营销策略
三、宽渠道或窄渠道的营销策略
四、单一销售渠道和多销售渠道策略
五、传统销售渠道和垂直销售渠道策略
第六节 销售渠道决策的评估方法
一、销售渠道评估数学模型介绍
二、财务评估法介绍
三、交易成本评估法介绍
四、经验评估法介绍
第七节 2017年国内PVC行业品牌产品生产及渠道投资运作模式分析
一、国内生产企业投资运作模式
二、外销与内销优势分析
第十章 2015-2017年中国主要PVC产品区域市场销售分析
第一节 2015-2017年中国塑料薄膜制造区域市场销售分析
一、华东地区
二、中南地区
三、华北地区
四、西南地区
五、西北地区
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六、东北地区
第二节 2015-2017年中国塑料板、管、型材制造区域市场销售分析
一、华东地区
二、中南地区
三、华北地区
四、西南地区
五、西北地区
六、东北地区
第三节 2015-2017年中国塑料丝、绳及编织品制造区域市场销售分析
一、华东地区
二、中南地区
三、华北地区
四、西南地区
五、西北地区
六、东北地区
第四节 2015-2017年中国塑料丝、绳及编织品制造区域市场销售分析
一、华东地区
二、中南地区
三、华北地区
四、西南地区
五、西北地区
六、东北地区
第五节 2015-2017年中国其他塑料产品制造区域市场销售分析
一、华东地区
二、中南地区
三、华北地区
四、西南地区
五、西北地区
六、东北地区
第十一章 PVC行业上下游产业标杆企业研究
第一节 上海氯碱化工股份有限公司
一、企业基本信息
二、企业经营情况分析
三、企业发展战略分析
第二节 广东联塑科技实业有限公司
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一、企业基本信息
二、企业经营情况分析
三、企业发展战略分析
第三节 顾地科技股份有限公司
一、企业基本信息
二、企业经营情况分析
三、企业发展战略分析
第四节 广东雄塑科技实业有限公司
一、企业基本信息
二、企业经营情况分析
三、企业发展战略分析
第五节 金德管业集团有限公司
一、企业基本信息
二、企业经营情况分析
三、企业发展战略分析
第六节 河北宝硕管材有限公司
一、企业基本信息
二、企业经营情况分析
三、企业发展战略分析
第七节 福建亚通新材料科技股份有限公司
一、企业基本信息
二、企业经营情况分析
三、企业发展战略分析
第八节 河北金牛化工股份有限公司
一、企业基本信息
二、企业经营情况分析
三、企业发展战略分析
第九节 新疆天业股份有限公司
一、企业基本信息
二、企业经营情况分析
三、企业发展战略分析
第十节 天津大沽化工股份有限公司
一、企业基本信息
二、企业经营情况分析
三、企业发展战略分析
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第十二章 2018-2024年中国PVC行业品牌投资价值与投资策略分析
第一节 行业SWOT模型分析
一、优势分析
二、劣势分析
三、机会分析
四、风险分析
第二节 PVC行业投资价值分析
一、2018-2024年PVC市场趋势总结
二、2018-2024年PVC发展趋势分析
三、2018-2024年PVC市场发展空间
四、2018-2024年PVC产业政策趋向
五、2018-2024年PVC技术革新趋势
六、2018-2024年PVC价格走势分析
第三节 PVC行业投资风险分析
一、宏观调控风险
二、行业竞争风险
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