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一、报告简介
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资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

近年来，随着国家经济不断发展，人民生活水平不断提高，我国已发展成为世界日化消费
大国，总体消费水平已超越欧盟、日本，仅次于美国，成为世界上日化第二消费大国，而且
我国人口众多，人均消费水平还较低，还存在相当大的市场消费潜力。

数据显示：2015年10月中国日用化学产品制造出口交货值2,963,192.00千元，同比增长3.
94%；2015年1-10月中国日用化学产品制造出口交货值27,641,410.00千元，同比增长9.98
%。
2015年1-10月中国日用化学产品制造出口交货值统计表 月份 出口交货值_本月(千元)
出口交货值同比增长_本月(%) 出口交货值(千元) 出口交货值同比增长(%) 1-2月 — —
4,242,794.00 10.28 1-3月 2,516,543.00 9.94 6,862,108.00 11.9 1-4月 2,621,906.00 12.94
9,504,183.00 12.23 1-5月 2,716,204.00 11.65 12,233,268.00 11.25 1-6月 2,809,135.00
8.98 15,286,528.00 12.65 1-7月 2,917,908.00 9.99 18,275,062.00 12.26 1-8月
3,294,945.00 13.97 21,330,138.00 11.39 1-9月 3,320,345.00 5.15 24,682,875.00 10.72
1-10月 2,963,192.00 3.94 27,641,410.00 9.98
数据来源：国家统计局
2015年1-10月中国日用化学产品制造出口交货值统计图

智研咨询发布的《2016-2022年中国日化行业运营态势与投资战略研究报告》依据国家统
计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，结
合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企
业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资
风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

智研咨询是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行
业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国产业研究
、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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6.2.1 华东地区日化行业竞争总体情况214
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6.5.1 华北地区日化行业竞争总体情况230
6.5.2 北京市日化行业市场竞争分析232
6.5.3 山西省日化行业市场竞争分析233
6.5.4 天津市日化行业市场竞争分析234
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6.7.1 西南地区日化行业竞争总体情况240
6.7.2 重庆市日化行业市场竞争分析242
6.7.3 川省日化行业市场竞争分析243
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7.1.3 中国日化企业利润总额排名251
7.1.4 中国日化企业资产规模排名252
7.2 综合性日化企业经营情况分析253
7.2.1 上海家化联合股份有限公司经营情况分析253
（1）企业发展简况分析253
（2）企业经营状况分析254
（3）企业经营优劣势分析260
7.2.2 广州宝洁有限公司经营情况分析262
（1）企业发展简况分析262
（2）企业经营状况分析262
（3）企业经营状况优劣势分析266
7.2.3 纳爱斯集团有限公司266
（1）企业发展简况分析266
（2）企业经营状况分析267
（3）企业经营状况优劣势分析269
7.2.4 上海和黄白猫有限公司270
（1）企业发展简况分析270
（2）企业经营状况分析271
（3）企业经营状况优劣势分析274
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（2）企业经营状况分析275
（3）企业经营状况优劣势分析278
7.2.6 强生（中国）有限公司278
（1）企业发展简况分析279
（2）企业经营状况分析279
（3）企业经营状况优劣势分析282
7.3 化妆品行业领先企业经营情况分析282
7.3.1 美即（控股）国际有限公司经营情况分析282
（1）企业发展简况分析282
（2）企业经营情况分析283
（3）企业经营优劣势分析286
7.3.2 霸王国际集团（控股）有限公司经营情况分析286
（1）企业发展简况分析286
（2）企业经营情况分析287
（3）企业经营优劣势分析293
7.3.3 索芙特股份有限公司经营情况分析293
（1）企业发展简况分析293
（2）企业经营状况分析294
（3）企业经营优劣势分析298
7.3.4 资生堂丽源化妆品有限公司经营情况分析299
（1）企业发展简况分析299
（2）企业经营状况分析299
（3）企业经营状况优劣势分析304
7.3.5 江苏隆力奇集团有限公司经营情况分析304
（1）企业发展简况分析304
（2）企业经营状况分析305
（3）企业经营状况优劣势分析308
7.3.6 玫琳凯（中国）化妆品有限公司经营情况分析308
（1）企业发展简况分析309
（2）企业经营状况分析309
（3）企业经营状况优劣势分析312
7.3.7 雅芳（中国）有限公司经营情况分析313
（1）企业发展简况分析313
（2）企业经营状况分析313
（3）企业经营状况优劣势分析317
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7.3.8 新生活集团（中国）有限公司经营情况分析317
（1）企业发展简况分析317
（2）企业经营状况分析318
（3）企业经营状况优劣势分析320
7.3.9 广州好迪集团有限公司经营情况分析321
（1）企业发展简况分析321
（2）企业经营状况分析321
（3）企业经营状况优劣势分析324
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（2）企业经营状况分析325
（3）企业经营状况优劣势分析328
7.3.11 浙江艳庄化妆品有限公司经营情况分析329
（1）企业发展简况分析329
（2）企业经营状况分析329
（3）企业经营状况优劣势分析332
7.3.12 广东拉芳日化有限公司经营情况分析333
（1）企业发展简况分析333
（2）企业经营状况分析333
（3）企业经营状况优劣势分析336
7.3.13 广州安利日用品制造有限公司经营情况分析337
（1）企业发展简况分析337
（2）企业经营状况分析337
（3）企业经营状况优劣势分析340
7.3.14 松泽化妆品（深圳）有限公司经营情况分析340
（1）企业发展简况分析340
（2）企业经营状况分析341
（3）企业经营状况优劣势分析343
7.3.15 仙妮蕾德（中国）有限公司经营情况分析343
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（3）企业经营状况优劣势分析346
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（3）企业经营状况优劣势分析349
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（1）企业发展简况分析350
（2）企业经营状况分析350
（3）企业经营状况优劣势分析352
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（3）企业经营状况优劣势分析353
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（2）企业经营状况分析354
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（3）企业经营状况优劣势分析364
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（3）企业经营状况优劣势分析367
7.3.23 克缇（中国）日用品有限公司经营情况分析367
（1）企业发展简况分析367
（2）企业经营状况分析368
（3）企业经营状况优劣势分析370
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（3）企业经营状况优劣势分析371
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（1）企业发展简况分析371
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（2）企业经营状况分析372
（3）企业经营状况优劣势分析375
7.3.26 上海珈蓝（集团）股份有限公司经营情况分析375
（1）企业发展简况分析375
（2）企业产品结构及新产品动向375
（3）企业销售渠道与网络376
（4）企业经营状况优劣势分析376
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（3）企业经营状况优劣势分析387
7.3.29 杭州柏莱雅控股股份有限公司经营情况分析388
（1）企业发展简况分析388
（2）企业产品结构及新产品动向388
（3）企业销售渠道与网络389
（4）企业经营状况优劣势分析389
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（1）企业发展简况分析397
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（3）企业经营状况优劣势分析402
7.4 洗涤用品行业领先企业经营情况分析403
7.4.1 山东九鑫日用化工有限公司403
（1）企业发展简况分析403
（2）企业经营状况分析403
（3）企业经营状况优劣势分析406
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（1）企业发展简况分析416
（2）企业经营状况分析417
（3）企业经营状况优劣势分析420
7.4.5 广州市浪奇实业股份有限公司420
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（1）企业发展简况分析426
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7.4.15 成都蓝风集团股份有限公司459
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（2）企业经营状况分析460
（3）企业经营状况优劣势分析462
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7.4.20 川省民众日化有限公司478
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