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二、报告目录及图表目录

根据消费人群细分现在市面上很多种牙刷除了偶有专门为儿童设计的专用牙刷外，很少有
特定为某一个群体专门设计的牙刷品牌出现。而事实上，不同类型和不同年龄段的人对于牙
刷的功能要求和侧重方面是截然不同的。比如说中老年人，由于长期咀嚼食物造成的磨耗及
牙龈退缩和早期的口腔保健意识不强经常是导致脱牙掉牙，而常用的牙刷类型主要针对的是
牙齿齐全的中青年人，很显然普通型牙刷不能满足中老年人群牙列不齐缺失、牙龈退缩间隙
过深不易清洁、牙体磨耗过度刷毛容易引起过敏等普遍存在的切实问题。还比如孕妇群体，
女性在怀孕期间生理水平会有一个很大的变化，口腔环境也会因为血液中激素水平的升高、
饮食次数增加导致口腔卫生不能保证按时清洁、呕吐物容易残留口腔等因素造成口腔疾病的
发病率升高。所以，针对这一时期妇女口腔环境的整体变化如孕期龋齿、妊娠性口疮及龈炎
等应该相应的推出专用的孕期保健牙刷。
报告目录：
第一章 2013年世界牙刷行业市场运行形势分析 1
第一节 2013年全球牙刷行业发展概况 1
第二节 世界牙刷行业发展走势 7
一、全球牙刷行业市场分布情况 7

虽然亚洲地区人口牙刷产品更新频率低于欧美等发达地区，但是在庞大人口基数、经济增
长以及生活卫生观念等因素的共同作用下，目前亚洲地区已经成长为全球最大的牙刷消费市
场，消费占比约为42.5%；北美市场消费占比为17.8%；欧盟市场占比为16.4%。
全球牙刷产品消费区域分布格局
二、全球牙刷行业发展趋势分析 8
第三节 全球牙刷行业重点国家和区域分析 9
一、北美 9
二、亚洲 15
三、欧盟 21
第二章 2013年中国牙刷产业发展环境分析 23
第一节 2013年中国宏观经济环境分析 23
一、GDP历史变动轨迹分析 23
二、固定资产投资历史变动轨迹分析 30
三、2013年中国宏观经济发展预测分析 32
第二节 牙刷行业主管部门、行业监管体 40
第三节 中国牙刷行业主要法律法规及政策 42
第四节 2013年中国牙刷产业社会环境发展分析 46
一、人口环境分析 46
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六、居民的各种消费观念和习惯 54
第三章 2013年中国牙刷产业发展现状 59
第一节 牙刷行业的有关概况 59
一、牙刷的定义 59
二、牙刷的特点 70
第二节 牙刷的产业链情况 73
一、产业链模型介绍 73
二、牙刷行业产业链分析 75
第三节 上下游行业对牙刷行业的影响分析 78
第四章 2013年中国牙刷行业技术发展分析 79
第一节 中国牙刷行业技术发展现状 79
第二节 牙刷行业技术特点分析 79
第三节 牙刷行业技术发展趋势分析 82
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2012年，我国牙刷产量64.95亿多支，销售额超百亿；拥有高露洁、三笑、五爱等10多家
国内外知名牙刷厂商，不少企业成为牙刷“国标”的制定者。近千家企业和5000多个体工商户
，或多或少与牙刷制造产业有关。产品远销日本、韩国、欧美等全球50多个国家和地区。
拥有牙刷生产企业1000多家、牙刷品种1000余种。中国国产牙刷行业处于产业链低端，而
在行业最有价值、能创造出最多利润的技术开发、产业设计、渠道终端等环节力量却很薄弱
，大量企业集中在生产环节，导致低竞争力、低价值、低利润。近几年我国牙刷产量情况如
下图所示：
2007-2013年我国牙刷行业市场产量统计
数据来源：中国日用商品行业协会
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牙刷是我们日常生活中离不开的口腔卫生工具中国人每人年均至少更换4支牙刷，可以说牙
刷是种刚性消费，中国每年有上百亿的市场，但是还远远没有满足。据相关数据统计，201
2年国内牙刷消费量达到25.46亿只，未来市场将趋于缓速增长，预计2019年牙刷消费量将
达到38.1亿只。
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