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一、报告简介

智研咨询发布的《2017-2023年中国KTV产业深度调研及未来发展趋势报告》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201706/533912.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

KTV起源于日本，从早期在酒馆里的3人（走唱乐队）发展到（卡拉OK），卡拉就是日语
（空）的意思，而（ok）就是英语（ORCHESTRA）(交响乐队)的前两字发音，日本人造字
把这两个字结合起来成为（卡拉OK）就是无人乐队的意思，后来传到台湾，把卡拉ok装在
房间里然后取名为KTV，（K）为卡拉OK的第一字，（TV）为MTV（音乐电视）的后两字
组合成KTV。

随着人们物质生活的提高和文化生活的丰富，KTV自上世纪90年代进入中国内地以来，
逐渐成为都市年轻人重要的休闲娱乐场所之一，一度占有近半数的比例，尤其是职场人的娱
乐方式更偏向于选择KTV。近年来，KTV主要集中在北上广深一线城市，以及江浙、沿海等
地区，西部地区则以成都、重庆、西安、昆明为主，夜生活丰富的城市KTV数量较多。根据
相关数据资料统计，2014年我国KTV数量约20496家。其中，2014年，量贩式KTV数量全国
有10651家，传统KTV企业数量目前有下降的趋势，但传统式KTV企业在我国发展历史已经
很悠久了，目前全国有9845家传统式KTV企业。到2016年在北京、上海、广东多地，钱柜
、乐圣等昔日KTV行业的领军品牌陆续迎来寒冬，很多门店悄然停业关闭。与之相对的是，
唱吧麦颂KTV、9158KTV等依托互联网产生的KTV企业却异军突起，依靠特色服务不断吸引
着“80后”“90后”这一庞大的消费群体，抢占娱乐消费市场。
2013-2015年国内KTV企业数量 单位：（万家）
资料来源：公开资料整理

智研咨询发布的《2017-2023年中国KTV产业深度调研及未来发展趋势报告》共二十章。
首先介绍了KTV行业市场发展环境、KTV整体运行态势等，接着分析了KTV行业市场运行的
现状，然后介绍了KTV市场竞争格局。随后，报告对KTV做了重点企业经营状况分析，最后
分析了KTV行业发展趋势与投资预测。您若想对KTV产业有个系统的了解或者想投资KTV行
业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一部分 行业发展现状
第一章 KTV行业概述 1
第一节 娱乐业的介绍 1
一、娱乐业的定义 1
二、娱乐业的分类 1
三、娱乐消费的六种类型 1
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四、娱乐业的经济地位和作用 2
第二节 KTV业的概述 3
一、KTV的定义 3
二、KTV简单分类 3KTV分类 类别 概念 KTV的特点 量贩式KTV 量贩式KTV又称为“自助式K
TV”，“量贩”一词源于日本即大量批发的超市。由此引出的量贩式经营，实际体现的就是透
明，平价和健康的消费方式。自助购物、自点自唱。 量贩式KTV娱乐场所，也就是夜场其
中之一，于上世纪90年代初自日本、台湾地区流入中国大陆，主要以白领一族、家庭聚会、
公司party为消费群体。价格比较优惠，一般只提供卡拉ok歌唱为主，不能播放HIGH型DIS
CO音乐。全天24小时营业，包房以计时钟消费，没最低消费，酒水食品以量贩自助式购买
。 商务KTV 以为商务人员提供兼顾娱乐和业务洽谈的场所。 商务KTV娱乐场所，也是夜场
其中之一，于上世纪80年代初自东南亚流入中国，主要以商务招待、公司party为消费群体
。价格比较高以彰显档次。现场各种服务很好。通常会配备小弟、DJ公主（宝贝）。场内
设备可满足于卡拉ok歌唱、HIGH、慢摇、轻音乐品酒、棋牌娱乐、台球等设施和服务。下
午5点左右进入营业准备，6点左右，于场所门口或门厅会有大量咨客、领班站成一到两列迎
接客人。包房以设置最低消费，酒水食品精致，价格不菲。
 资料来源：公开资料、智研咨询整理
三、KTV业的特点 4
四、KTV的经营形式 4
第三节 KTV的其他概念 5
一、KTV起源 5
二、我国KTV发展历程 5
三、现代KTV企业概述 7
四、KTV的作用与地位 7
五、KTV产业化的内涵 7
六、KTV的健康问题 8
第二章 2014-2016年国际KTV行业发展现状分析 10
第一节 2014-2016年国际KTV行业概况 10
一、国际KTV行业发展历程 10
二、国际KTV行业发展面临的问题 10
三、国际KTV行业技术发展现状及趋势 10
第二节 2014-2016年国际KTV的发展状况 11
一、国际KTV现状分析 11
二、国际KTV发展趋势分析 11
三、国际KTV发展前景分析 11
第三节 2014-2016年国际KTV的发展策略 12
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一、国际KTV的制胜之道 12
二、国际KTV本土化发展 12
三、美式KTV的中国市场战略 12
第四节 2016年主要国家KTV行业发展借鉴 12
一、美国 12
二、英国 13
三、日本 15
第三章 2014-2016年中国KTV行业发展现状分析 16
第一节 2014-2016年中国KTV行业整体发展概况 16
一、2014-2016年娱乐业利润情况 16
二、娱乐业经营陷入困境 16
三、娱乐业服务水平状况 17
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第四节 中国KTV业市场形势分析 22
一、到2016年中国KTV业的市场发展态势 22
国内KTV企业规模分析
资料来源：公开资料、智研咨询整理
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