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一、报告简介
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和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

    前言
理财规划（Financial Planning）是指运用科学的方法和特定的程序为客户制定切合实际

的、具有可操作性的某方面或综合性的财务方案，它主要包括现金规划、消费支出规划、教
育规划、风险管理与保险规划、税收筹划、投资规划、退休养老规划、财产分配与传承规划
。
我国理财培训主要需求群体分布 需求方 1 银行、保险、证券等机构内部培训 2
职业学校、高校等课堂教育 3 高净值收入人群财务规划需求 4 普通居民个人投资需求 5
理财行业从业者职业技能需求
资料来源：智研数据中心整理

随着我国居民收入的稳步增长，投资、理财意识的提升，居民对于理财知识的需求促进理
财产业的发展，我国目前的理财业也正处于这样一个稚嫩但又充满机遇的时代。在金融领域
的精英们纷纷投身理财行业的同时，理财培训机构也如雨后春笋般涌现。

据统计：2014年我国理财培训市场培训人次达到280万人次，培训市场规模规模约为35.5
亿元。
2012-2014中国理财培训市场规模走势图
资料来源：智研数据中心整理

本理财培训行业研究报告共八章是智研咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描
述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基础上建立
起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国理财培
训行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的
研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国
家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关
总署、知识产权局、智研咨询提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全
国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

报告揭示了中国理财培训行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国理财培训行业做了重
点企业经营状况分析，并分析了中国理财培训行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的
投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行
信贷部门也具有极大的参考价值。
报告目录：
第一章 理财培训概述及相关技术指标 1
第一节 理财培训产品概述 1
第二节 理财培训产品技术质量指标 1
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第三节 理财培训替代品分析 7
第四节 理财培训的用途及应用领域 8
第二章 中国理财培训市场发展关键因素分析 10
第一节 理财培训市场规模分析 10
第二节 理财培训市场主要竞争对手构成 23
第三节 理财培训市场政治、经济、法律、技术环境分析 24
一、政治环境 24
二、经济环境 26
三、法律环境 40
四、技术环境 42
第四节 理财培训市场发展驱动因素分析 46
一、产品优势 46
二、政策扶持 50
三、产业化的可能性 50
第五节 经济环境对理财培训行业发展影响分析 51
一、对理财培训行业本身影响分析 51
二、对理财培训上下游产业影响分析 51
三、对理财培训价格影响分析 51
第三章 理财培训生产工艺及技术路径分析 52
第一节 理财培训各种生产方法及利弊对比分析 52
第二节 国内外理财培训生产工艺及技术趋势 55
一、国外主流生产工艺介绍 55
二、国内主流生产工艺介绍 57
第三节 国内外理财培训最新技术研发及应用情况 62
第四节 主要生产设备情况介绍 67
第四章 2012-2014年中国理财培训市场行情分析 69
第一节 2014年国内理财培训市场发展回顾分析 69
第二节 2012-2014年理财培训产量分析 70
2012-2014年理财培训机构数量增长
资料来源：智研数据中心整理

从2012年开始国内理财培训企业数量增长快速态势，从2012年的742家，增长到2014年
的1026家。

自从中国金融理财标准委员会在我国引入了相关的个人理财培训之后，许多的培训机构都
盯上了我国这一巨大的个人理财培训市场，投身于我国的个人理财培训事业，目前国内的理
财师认证主要有以下几种：
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    第一种是国家由劳动社会保障部提供培训并颁发证书的理财规划师职业资格认证；
第二种是国际通用证书的本土化版本，即由中国金融理财师标准委员会颁发金融理财师证

书；
第三种则是半国际化的行业资格证书，由香港注册财务策划师协会与内地高校合作的注册

财务策划师认证；
第四种是银监会最近推出的面向银行内部的理财人员上岗证，即银行从业资格考试中的个

人理财科目考试；
第五种是中国注册理财规划师协会推出的助理理财规划师,理财规划师,注册理财规划师三

级认证体系。
对于目前我国的个人理财师培训市场来说，存在着较为明显的混乱和无序的状态，除了以

上几种影响较大的认证体系外还存在着不少的小规模的认证培训体系，他们之间的相互竞争
和拆台导致了人们对于个人理财培训的观望和犹豫。

2005
年岁末，一纸来自国际金融理财标准委员会（FPSB）的《关于在中国认证国际金融理财师
CFP 的特别声明》（下称“声明”），将矛头指向中国注册理财规划师协会。声明指出，“国
际金融理财标准委员会没有与所谓中国注册理财规划师协会及其主要负责人刘吉、李天翔、
郑惠文有任何形式的联系和商业往来，也从未授权该机构在中国大陆和香港开设国际认证的
CFP 项目。”

按照声明的说法，FPSB 是 CFP
商标在美国以外国家和地区所有权和使用权的拥有者，并负责督导和管理国际上广泛认可的
CFP 的认证。为保证全球 CFP认证水准的一致性和有效管理本地认证工作，FPSB 在每个
成员国家或地区选取一个非营利组织签订排他性的合作协议。该机构在中国唯一合作伙伴是
中国金融理财标准委员会（FPSCC）。除此以外，FPSB 从未授权其他机构在中国开展
CFP认证或颁发 CFP 证书。

同时，国内 CFP 的品牌使用上也存在着违规之处。2003 年 1 月 22
日，FPSB向商标局提交了 CFP 字样（注册申请号：3444245，下同）及其半圆图案（344
4244）的两套商标注册申请。申请的类别在国际分类号41[教育；培训；教学；图书出版（
广告宣传册除外）；教育考核；安排和组织会议等]下。这两份申请于 2004年 2 月 5
日被驳回。FPSB 被驳回理由是上述商标的分类与中国金融出版社 2002年 4 月 30
日申请的 CFPH（3166140）类似。CFPH 商标于 2003 年 5 月 21
日进行了初审公告（期号：880），并在 2003 年 8 月 21
日发布注册公告（期号：892）。按照注册公告披露，CFPH 的专用权持续到 2013 年 8 月
20 日。

培训认证费用的高昂也进一步的阻碍了人们接受培训的热情，目前市场上的个人理财培训
除了国家理财规划师职业资格认证、银行从业资格考试中的个人理财科目考试只需缴纳相关
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的报名费，没有其他的培训费用以外。中国金融理财师标准委员会、香港注册财务策划师协
会、中国注册理财规划师协会等则要求必须完成其认证体系内的相关培训和考试之后才会颁
发证书，而这一过程中的培训费用均在数千元以上，有的甚至高达上万元。
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