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一、报告简介

智研咨询发布的《2016-2022年中国博物馆市场专项调研与投资方向研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201601/384476.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元
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联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

博物馆是征集、典藏、陈列和研究代表自然和人类文化遗产的实物的场所，并对那些有科
学性、历史性或者艺术价值的物品进行分类，为公众提供知识、教育和欣赏的文化教育的机
构、建筑物、地点或者社会公共机构。博物馆是非营利的永久性机构，对公众开放，为社会
发展提供服务，以学习、教育、娱乐为目的。
博物馆是一个地区在实际发展过程中较为具有历史文化内涵的公益性文化机构，其涵盖了地
区亦或是某一领域发展的历史进程，是对该地区或领域综合发展与文明程度的集中性彰显。
然而，当前我国对于博物馆事业经营管理的投入依然不足，相关文化事业的发展亦相对较为
落后，很多博物馆周边的所谓文化产品都千篇一律、形式单一，难以与经济社会发展的步骤
相适应，更不能满足普通群众对其的基本需求，再加之消费市场尚小，生产销售系统性不高
的客观条件的限制，当前我国的博物馆在文化产业中的作用一直不能得到充分发挥。

2013年我国博物馆行业资产总额为548.6亿元，博物馆行业平均资产总额从2011年的829.
5万元/家增长至2013年的1317.2万元/家，2014年我国博物馆行业资产总额在640.9亿元左右
，平均资产约为1421万元。
2011-2014年我国博物馆行业资产总额统计图
数据来源：国家统计局

《2016-2022年中国博物馆市场专项调研与投资方向研究报告》由智研咨询公司领衔撰写
，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家
经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最
新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计
资料。

报告揭示了博物馆行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国博物馆做了重点企业经营状
况分析，并分析了中国博物馆行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司
领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有
极大的参考价值。
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一、博物馆门票的定义与功用 124
二、博物馆收取门票的正当性 126
三、博物馆门票的订价分析 128
四、博物馆门票的订价政策 133
五、2016-2022年博物馆门票价格走势预测 135
第五节 博物馆市场化运作分析 135
一、博物馆市场化运作的基础条件 135
二、博物馆的市场化运作的必然性 137
三、博物馆市场化的对策建议 138
第五章 我国博物馆行业整体运行指标分析 143
第一节 中国博物馆行业总体规模分析 143
一、人员规模状况分析 143
二、行业资产规模分析 145
三、实际使用房屋建筑面积 146

2013年我国博物馆行业实际使用房屋建筑面积为1700万平方米，博物馆行业平均实际使
用房屋建筑面积从2011年的3285平方米/家增长至2013年的4082平方米/家，2014年我国博
物馆行业实际使用房屋建筑面积在1917万平方米左右，平均实际使用房屋建筑面积约为425
0平方米。
2011-2014年我国博物馆实际使用房屋建筑面积统计图
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第一节 博物馆行业供给分析 155
一、全国博物馆数量 155

截至2014年底，我国已有博物馆4510家，比2013年增加了345家；全年接待观众数量超
过7.18亿人次，同比增长19.7%。目前我国国有博物馆达3528家，非国有博物馆达982家。
从2008年提出免费开放博物馆，到2013年底，全国已有2780家博物馆实现免费开放。

根据国家文物局年度博物馆年检备案情况，截至2014年底全国博物馆总数达到了4510家
，比2013年度增加了345家，继续保持高速增长态势。

从博物馆举办主体看，国有博物馆3528家（国有文化文物部门所属2798家，国有其他部
门所属730家），非国有博物馆982家。其中非国有博物馆增速尤为显著，比2013年度新增1
71家，所占比例由2013年的19.5%上升至21.8%。

从博物馆分类来看，综合类1743家，历史纪念类1840家，艺术类411家，自然科学类196
家，专题类（含其他）320家，虽仍以综合类、历史类为主，但博物馆的体系结构正在逐步
调整完善。

从各省、直辖市、自治区博物馆数量来看，我国博物馆区域分布集中度还不高，均在7%
以下。根据博物馆专业标准，目前全国已经有10
个省和一个直辖市拥有功能基本完善的博物馆数量超过100个，分别是浙江省、广东省、江
苏省、陕西省、河南省、四川省、北京市、山东省、福建省、湖北省和黑龙江省。西藏自治
区仅有一个博物馆，其他省、直辖市和自治区博物馆数量均为两位数，甘肃省、山西省和安
徽省博物院数量有望最快突破100 个。
2010-2014年全国博物馆数量增长分析
数据来源：国家文物局
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