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一、报告简介

智研咨询发布的《2024-2030年中国户外旅游行业发展动态及投资方向研究报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/1124825.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

为方便行业人士或投资者更进一步了解户外旅游行业现状与前景，智研咨询特推出《2024-2
030年中国户外旅游行业发展动态及投资方向研究报告》（以下简称《报告》）。报告对中
国户外旅游市场做出全面梳理和深入分析，是智研咨询多年连续追踪、实地走访、调研和分
析成果的呈现。
为确保户外旅游行业数据精准性以及内容的可参考价值，智研咨询研究团队通过上市公司年
报、厂家调研、经销商座谈、专家验证等多渠道开展数据采集工作，并对数据进行多维度分
析，以求深度剖析行业各个领域，使从业者能够从多种维度、多个侧面综合了解2022年户
外旅游行业的发展态势，以及创新前沿热点，进而赋能户外旅游从业者抢跑转型赛道。
户外旅游是一种有别于传统旅行社组团的、注重于旅游者自主参与体验的、在自然风景内以
某项或多项户外旅游项目为休闲娱乐方式的旅游。户外旅游参与者通过直接体验某种或多种
户外运动来观察自然探索自然，以获得身体上和精神上回归自我肯定自我的双重需求，从中
感受放松、愉悦、提升自我，并激发和强化参与者热爱自然保护环境的意识和行为。

我国的户外旅游是近几十年随着我国经济的飞速发展而发展起来的新型旅游活动形式。自上
世纪80年代中国改革开放以来，市场经济体系逐渐完善，产业结构不断优化，经济迅速发展
，人民生活水平和生活品质不断提高。市场需求引导着产业类型，传统行业不断发展、演变
、创新。旅游业同样符合这一过程，从传统企业发展演化为更加符合新世纪人们生活追求的
模式。大多数人在选择旅游上开始热衷于多样化的旅行方式，传统的旅行方式对于如今的大
多数人已经没有多少吸引程度，旅行者希望能够通过旅行满足自己的精神生活，从旅行中得
到与众不同的体验。很多旅行者不再热衷于传统的团队旅行，开始热衷于自助旅行，而自助
旅行正好与户外运动的理念一致，两者在根本上都是人们通过自身的行为来走进大自然，通
过旅游从中得到身心的愉悦、修身养性等精神层次的满足。两者交集过程中逐渐涌现出新的
旅游形式——户外旅游。

我国自然资源十分丰富，拥有960万平方公里国土面积，从平原到山地、从森林到沙漠、从
雪山到湖泊，地形复杂多变，风俗文化丰富多彩。广阔的地理区域和丰富的自然风先为户外
运动提供了无限的活动空间，越来越多的自然资源和旅游景区不断被开发出来，推动了户外
行业的发展。得益于国内幅员辽阔的地理条件，居民收入水平的稳步提升，以及交通基建的
不断完善、私家车保有量的快速提升等，我国户外旅游市场快速发展。2022年中国户外旅
游行业市场规模为3472亿元，同比增长2.7%，2015年到2022年市场规模复合增长率为23.4
2%。未来随着疫情管控的放开，中国户外旅游市场规模将持续攀升。

旅游业线上线下融合趋势形成，不断深化发展。各种智能硬件从无到有并开始普及，比如无
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线定位、无人遥控飞机、智能手环、谷歌眼镜等，使得户外运动科技感十足，网络科技使得
户外运动向移动化、智能化方向发展，充满乐趣。
随着互联网、移动互联网的高速发展，户外旅游的产品将更加标准化、结构化，也将变得更
加容易获取，线路产品难度将分级，各种衡量维度也将更加精准，户外旅游也将打破熟人经
济、小圈子的局限，最终成为人人触手可及的标准化、体验式旅游产品。户外运动旅游产品
越来越走向大众，与大众的健康消费密切相连，逐渐成为大众消费品。
站在当前户外市场规模以及社会认可度的基础上看，同质化的产品无法帮助品牌商更进一步
占领消费者心智，甚至有可能降低品牌排位，因此在未来的竞争中，聪明的户外用品品牌商
会在产品差异化上苦下功夫。比如登山服装、户外露营用品等细分领域已经出现了知名的户
外运动品牌，垂直化、专业化发展趋势明显，各品牌产品差异化进一步加大。

《2024-2030年中国户外旅游行业发展动态及投资方向研究报告》是智研咨询重要成果，是
智研咨询引领行业变革、寄情行业、践行使命的有力体现，更是户外旅游领域从业者把脉行
业不可或缺的重要工具。智研咨询已经形成一套完整、立体的智库体系，多年来服务政府、
企业、金融机构等，提供科技、咨询、教育、生态、资本等服务。

报告目录：

第一章 户外旅游行业相关概述
第一节 户外旅游与户外运动概念辨析
一、 户外旅游的概念
二、 户外运动的概念
三、 两者之间的联系
四、 两者之间的区别
第二节 户外旅游的分类和特征
一、 户外旅游的类别
二、 户外旅游的特征

第二章 2019-2023年中国户外旅游行业发展环境
第一节 经济环境
一、 全球经济形势
二、 国内经济现状
三、 经济转型升级
四、 经济发展走势
第二节 社会环境
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一、 居民收入水平
二、 消费结构升级
三、 健康意识加强
第三节 政策环境
一、 行业改革政策
二、 户外运动规划
三、 休闲旅游纲要
四、 全面健身计划
第四节 产业环境
一、 旅游业发展成就
二、 旅游业运行状况
三、 旅游业重要战略
四、 旅游业发展形势

第三章 2019-2023年中国户外旅游行业发展分析
第一节 中国户外旅游行业发展综述
一、 行业发展沿革
二、 户外旅游产业链
三、 旅游参与者现状
四、 旅游组织者现状
五、 旅游管理者现状
第二节 2019-2023年中国户外旅游行业发展状况
一、 行业推动因素
二、 市场发展规模
三、 市场消费人群
四、 市场需求分析
第三节 中国户外旅游用户行为调研分析
一、 年龄和性别分布
二、 用户所在地分布
三、 旅行目的地分布
四、 户外项目排名
五、 用户消费分析
第四节 中国地方户外旅游产业发展探析
一、 产业发展背景
二、 产业发展现状
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三、 产业发展问题
四、 产业创新建议
第五节 中国户外旅游发展过程中的问题和对策
一、 存在问题分析
二、 行业发展建议

第四章 2019-2023年中国徒步旅游行业发展状况
第一节 中国徒步旅游行业概述
一、 徒步旅游定义
二、 徒步旅游意义
三、 徒步旅游产业链
第二节 2019-2023年中国徒步旅游市场发展分析
一、 徒步旅游市场规模
二、 徒步旅游细分产品
三、 徒步旅游市场态势
第三节 中国徒步旅游用户特征剖析
一、 用户群体特征
二、 徒步目的地分布
三、 用户偏好产品类型
四、 用户消费特征趋势
第四节 中国徒步旅游未来发展趋势
一、 徒步旅游增值潜力
二、 徒步旅游发展机遇
三、 徒步旅游投资潜力

第五章 2019-2023年中国露营旅游与自驾游行业发展状况
第一节 中国露营旅游行业发展政策环境
一、 行业总体政策
二、 规范类政策
三、 鼓励类政策
四、 行业用地政策
五、 地方政策汇总
第二节 中国露营旅游行业发展状况
一、 露营旅游市场规模
二、 露营地建设现状
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三、 露营地分布状况
第三节 中国自驾游市场运行状况
一、 自驾游市场发展现状
二、 自驾游区域发展状况
三、 服务设施网络化布局
四、 自驾游市场特点分析
五、 自驾游存在问题及建议

第六章 2019-2023年中国户外旅游其他细分行业发展分析
第一节 冰雪户外旅游
一、 行业利好政策
二、 市场发展规模
三、 用户特点分析
四、 产业发展趋势
第二节 山地户外旅游
一、 行业发展优势
二、 产品开发模式
三、 成功案例分析
四、 行业发展前景
第三节 潜水旅游
一、 市场发展规模
二、 区域分布状况
三、 消费人群特点
四、 市场竞争分析
五、 潜水培训规模

第七章 中国户外旅游安全监管问题剖析
第一节 中国户外旅游安全监管的现状分析
一、 安全监管现状
二、 主要存在问题
三、 安全监管体系
四、 完善对策建议
第二节 中国户外旅游安全事故频发原因分析
一、 户外旅游者的原因
二、 旅游组织者的原因
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三、 管理者方面的原因
四、 旅游地环境方面原因
第三节 户外俱乐部违规经营旅游业务原因分析
一、 职能部门问题
二、 违规经营问题
三、 监管存在困难
四、 存在隐患分析

第八章 中国户外俱乐部市场运行状况分析
第一节 中国户外俱乐部相关概述
一、 户外俱乐部的地位
二、 户外俱乐部的特征
第二节 中国户外俱乐部市场经营状况
一、 整体市场发展规模
二、 地区市场发展现状
三、 长短线活动时长
四、 俱乐部活动类型
五、 俱乐部活动价格
六、 消费者满意度分析
第三节 中国户外俱乐部面临的挑战
一、 行政管理问题
二、 安全保障问题
三、 市场规范问题
四、 服务内容问题

第九章 2019-2023年中国户外用品行业发展状况
第一节 户外用品行业概述
一、 户外用品的定义
二、 户外用品的分类
第二节 中国户外用品市场运行状况
一、 零售规模
二、 品牌数量
三、 销售渠道
第三节 中国户外用品行业发展前景
一、 市场潜力
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二、 理念改变
三、 政府扶持

第十章 中国户外旅游重点企业经营状况分析
第一节 三特索道
一、 企业发展概况
二、 经营效益分析
三、 业务经营分析
四、 财务状况分析
五、 未来前景展望
第二节 牧高笛
一、 企业发展概况
二、 经营效益分析
三、 业务经营分析
四、 财务状况分析
五、 未来前景展望
第三节 智美体育
一、 企业发展概况
二、 经营效益分析
三、 业务经营分析
四、 财务状况分析
五、 未来前景展望
第四节 众信旅游
一、 企业发展概况
二、 经营效益分析
三、 业务经营分析
四、 财务状况分析
五、 未来前景展望
第五节 凯撒旅游
一、 企业发展概况
二、 经营效益分析
三、 业务经营分析
四、 财务状况分析
五、 未来前景展望
第六节 探路者
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一、 企业发展概况
二、 经营效益分析
三、 业务经营分析
四、 财务状况分析
五、 未来前景展望
第七节 三夫户外
一、 企业发展概况
二、 经营效益分析
三、 业务经营分析
四、 财务状况分析
五、 未来前景展望

第十一章 2024-2030年中国户外旅游行业发展前景及趋势预测
第一节 中国户外旅游行业发展前景
一、 产业发展潜力
二、 市场规模预测
第二节 中国户外旅游行业发展趋势
一、 信息化发展趋势
二、 露营地增加趋势
三、 细分品类丰富
四、 产品走向大众
五、 品牌差异化加大
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