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一、报告简介

智研咨询发布的《2017-2022年中国精品酒店市场运营态势及行业发展趋势研究报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201701/485017.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

精品酒店是指位于大型商业圈内，配置一整套高标准硬件设施和酒店服务系统，聘请专业
酒店服务公司经营和管理，为城市高端人群提供便捷、高尚和舒适生活居住的高尚物业。

精品酒店的产生源自稳定成熟的经济基础和长期积淀的文化底蕴,是一种反标准化的产品,
代表的是一种与主流酒店的标准化和雷同化相对应的个性化产品。时下精品酒店已经成为中
国酒店业时尚的风向标,各地纷纷投资建设精品酒店,特别是在一些经济发展水平较高地区,一
些大型饭店管理集团也纷纷进驻这个市场,精品酒店已成为我国饭店业发展的新趋势。
    (一)广阔的盈利空间赢得投资者的青睐

精品酒店无论是建筑规模还是经营规模,相对于传统酒店来说都要小得多,它们通常是在传
统酒店或老式建筑的基础上聘请专业的设计师进行再创意设计,营造出一种别具一格的酒店
环境,并为宾客提供个性化的酒店产品和服务,因此精品酒店建设的初始投资并不大,同时精品
酒店凭借其精致化的品味和个性化的风格来吸引宾客,在酒店选址方面没有特别的要求,其营
销重点主要集中在特定顾客群体的忠诚度提升方面,因此更多的宾客是慕名而来,相对于传统
酒店节省了一笔不小的营销费用。因此,较稳定的顾客群体,较少的资本投入,加之高端消费市
场为精品酒店的经营管理创造了一个较广阔的盈利空间,吸引着更多的投资者进入精品酒店
市场。
    (二)特色化的酒店服务满足顾客个性需求

尽管人们对于精品的评价尺度不尽相同,但是精品酒店还是能够成为某一群宾客心目中的
精品,关键在于,精品酒店能够满足某一消费群体的个性需求。通过酒店环境营造,为宾客提供
一个比家更理想好去处,通过提供超越标准服务的更个人主义的服务,抓住宾客的心理需求。
精品酒店总能在细微之处打动人心,以其特有的“管家式服务”为宾客提供全方位全过程的服务
,专署的服务让宾客留恋忘返。同时,精品酒店经营规模较小,入住宾客具有相对稳定性,回头率
高,因此精品酒店总能为宾客创造出乎意料的惊喜,例如Kimpton酒店的服务意念总是千奇百
怪,他们会在客人入住时给客人提供一条金鱼来饲养,这一点是很多传统大型酒店难以办到的
。
    (三)高品味的设计装修成为现代时尚风景

精品酒店通常将更多的资金投入在酒店设计装修,它们的设计基本出自名师之手,体现着最
时尚的设计和美感,无论是酒店外观设计,还是大堂里配饰的艺术品,以及客房家具摆设,甚至一
个小小的门铃都以设计的文化、个性、风格为主。例如位于旧金山阿果诺特的Kimpton酒店,
其设计风格的主题为“航海”,酒店的大堂铺着木地板,大堂内的休闲沙发像一只只仿造的蒸汽
船;香港首家精品酒店JIA由法国设计大师PhilippeStarck设计,不以华丽气派经营,取而代之的
是各种设计感极强、舒适的家具、灯饰。精品酒店不仅能融入现代都市的时尚色彩,成为都
市的特色地标,还能点缀在风景如画的自然山水之中,成为一道亮丽的风景。

智研咨询发布的《2017-2022年中国精品酒店市场运营态势及行业发展趋势研究报告》共
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八章。首先介绍了精品酒店相关概念及发展环境，接着分析了中国精品酒店规模及消费需求
，然后对中国精品酒店市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国精品酒店面临的机遇
及发展前景。您若想对中国精品酒店有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第1章：精品酒店行业研究背景
1.1 精品酒店的内涵
1.1.1 酒店的主要类型
1.1.2 精品酒店的概念
1.1.3 精品酒店的特点
1.2 精品酒店主要类型分析
1.2.1 按设计风格划分
（1）主题型精品酒店
（2）时尚型精品酒店
（3）地域型精品酒店
（4）历史文化型精品酒店
（5）家庭旅馆式精品酒店
1.2.2 按经营模式划分
（1）综合集团的精品酒店
（2）专业集团的精品酒店
（3）单体独立的精品酒店
第2章：国际精品酒店发展态势与经验借鉴
2.1 国际酒店行业运营情况分析
2.1.1 国际酒店行业发展现状
（1）国际酒店行业价格走势
（2）不同类型酒店市场份额
（3）国际酒店行业竞争格局
2.1.2 国际酒店经营模式分析
（1）不同经营模式市场份额
（2）酒店集团体制特点
2.1.3 国际酒店行业发展趋势
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2.2 国际精品酒店发展态势分析
2.2.1 国际精品酒店的兴起
2.2.2 国际精品酒店发展现状
2.2.3 国际精品酒店发展特点
（1）发展速度快、分布广
（2）精品酒店类型不断细分
（3）集团化和连锁化发展
（4）主体呈现多元化态势
（5）客房数量两级分化
2.2.4 国际精品酒店发展态势
（1）精品酒店连锁化，连锁酒店精品化
（2）传统酒店集团进入精品酒店市场
（3）房地产商进入精品酒店市场
2.3 国际典型精品酒店品牌发展分析
2.3.1 喜达屋W酒店
（1）酒店发展简介
（2）酒店全球布局情况
（3）酒店经营特色分析
（4）酒店在华投资布局
（5）酒店经营情况分析
（6）酒店成功经验借鉴
2.3.2 柏悦酒店（Park Hyatt）
（1）酒店发展简介
（2）酒店市场定位分析
（3）酒店全球布局情况
（4）酒店经营特色分析
（5）酒店在华投资布局
（6）酒店成功经验借鉴
2.3.3 巴黎拉瓦锡酒店（Le Lavoisier）
（1）酒店发展简介
（2）酒店配套设施情况
（3）酒店服务特色分析
2.3.4 伦敦High Road House
（1）酒店发展简介
（2）酒店配套设施情况
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（3）酒店服务特色分析
2.3.5 新加坡思乐酒店（The Scarlet Hotel）
（1）酒店发展简介
（2）酒店客房价位分析
（3）酒店经营特色分析
（4）酒店配套设施分析
2.3.6 国际精品酒店发展经验总结
第3章：中国精品酒店行业市场环境分析
3.1 精品酒店行业政策环境
3.1.1 《新版星级饭店评定标准》
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3.2.2 全球经济运行情况
（1）美国经济整体情况
（2）欧洲经济整体情况
（3）日本经济整体情况
3.2.3 国内经济走势分析
（1）GDP变动分析
（2）物价指数分析
（3）宏观经济预测
3.3 精品酒店行业社会环境
3.3.1 人口发展环境分析
（1）人口规模变化趋势
（2）对精品酒店的影响
3.3.2 居民生活方式转变
（1）休闲消费呈上升趋势
（2）低碳消费的生活方式
（3）对精品酒店的影响
3.3.3 假日制度影响分析
（1）节假日制度的变化
（2）对精品酒店的影响
3.4 精品酒店行业消费环境
3.4.1 居民消费能力分析
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（1）我国居民收入水平
（2）居民酒店消费现状
3.4.2 消费人群及其特点
（1）行业主要消费人群
（2）消费群体消费特点
（3）消费需求特点分析
3.4.3 用户深度调研分析
（1）精品酒店认知情况
（2）精品酒店入住情况
（3）精品酒店入住打算
（4）精品酒店选择因素
（5）精品酒店价格接受程度
（6）精品酒店房费支付者
3.5 精品酒店关联行业分析
3.5.1 旅游行业发展分析
（1）旅游行业对精品酒店发展的影响
（2）旅游市场运营现状
（3）旅游市场运行预测
3.5.2 房地产行业发展分析
（1）房地产行业运营情况
（2）房地产对精品酒店发展的影响
3.6 中国发展精品酒店发展机遇与威胁分析
第4章：中国精品酒店行业发展现状分析
4.1 中国酒店行业运营情况分析
4.1.1 酒店行业发展规模
（1）酒店数量规模
（2）酒店结构情况
（3）酒店经营情况
（4）新增星级酒店
4.1.2 精品酒店行业品牌格局
4.1.3 精品酒店行业品牌细化指数
（1）搜索指数
（2）媒体指数
（3）舆情指数
（4）运营指数
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4.1.4 酒店行业发展变化
（1）酒店分销渠道变化
（2）酒店价格体系变化
4.1.5 在线酒店价格监测分析
（1）主要在线旅游网站酒店返现占比
（2）主要在线旅游网站酒店价格监测研究结果
4.1.6 酒店行业发展趋势
4.2 中国精品酒店发展态势分析
4.2.1 精品酒店兴起背景分析
4.2.2 精品酒店行业发展前景
（1）酒店行业机遇与挑战并存
（2）度假酒店发展前景广阔
（3）小型酒店发展前景广阔
（4）会展型酒店的发展前景
4.2.3 精品酒店行业发展规模
（1）酒店供给规模
（2）酒店需求规模
（3）精品酒店客房面积
（4）精品酒店员工配比
（5）精品酒店管理模式
（6）精品酒店建筑类型
4.2.4 精品酒店行业运营情况
（1）精品酒店入住率
（2）精品酒店价格分析
（3）精品酒店客房收入
（4）精品酒店收入构成
4.2.5 精品酒店行业客源分析
（1）精品酒店客源国籍
（2）精品酒店客源结构
4.2.6 精品酒店行业品牌格局
4.2.7 中外精品酒店发展对比
4.3 中国精品酒店的竞争力分析
4.3.1 精品酒店的核心竞争力
4.3.2 星级酒店对精品酒店的威胁
（1）星级酒店发展现状
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（2）星级酒店出租率
（3）星级酒店平均房价
（4）星级饭店接待住宿者
4.3.3 主题酒店对精品酒店的威胁
（1）主题酒店的概念
（2）主题酒店发展现状
（3）精品酒店与主题酒店的竞争力对比
4.3.4 商务酒店对精品酒店的威胁
（1）商务酒店定义与分类
（2）中国商务酒店发展现状
（3）精品酒店与商务酒店的竞争力对比
4.4 中国精品酒店行业竞争强度
4.4.1 潜在进入者的威胁
4.4.2 买方的议价能力
4.4.3 卖方的议价能力
4.4.4 替代品的威胁
4.4.5 竞争强度总结
第5章：中国精品酒店行业典型案例分析
5.1 北京颐和安缦酒店
5.1.1 酒店基本情况
5.1.2 酒店特色分析
5.1.3 酒店配套设施
5.1.4 酒店价位分析
5.1.5 酒店市场定位
5.1.6 酒店营销策略
5.1.7 酒店经营情况
5.2 北京长城脚下的公社
5.2.1 酒店基本情况
5.2.2 酒店特色分析
5.2.3 酒店配套设施
5.2.4 酒店价位分析
5.2.5 酒店市场定位
5.2.6 酒店营销策略
5.2.7 酒店经营情况
5.3 北京皇家驿栈酒店
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5.3.1 酒店基本情况
5.3.2 酒店特色分析
5.3.3 酒店配套设施
5.3.4 酒店价位分析
5.3.5 酒店市场定位
5.3.6 酒店营销策略
5.3.7 酒店经营情况
5.4 北京柏悦酒店
5.4.1 酒店基本情况
5.4.2 酒店特色分析
5.4.3 酒店配套设施
5.4.4 酒店价位分析
5.4.5 酒店市场定位
5.4.6 酒店营销策略
5.5 北京极栈酒店（Hotel G）
5.5.1 酒店基本情况
5.5.2 酒店特色分析
5.5.3 酒店配套设施
5.5.4 酒店价位分析
5.5.5 酒店市场定位
5.5.6 酒店营销策略
5.5.7 酒店经营情况
5.6 上海首席公馆酒店
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5.6.2 酒店特色分析
5.6.3 酒店配套设施
5.6.4 酒店价位分析
5.6.5 酒店市场定位
5.6.6 酒店营销策略
5.6.7 酒店经营情况
5.7 上海88新天地酒店
5.7.1 酒店基本情况
5.7.2 酒店特色分析
5.7.3 酒店配套设施
5.7.4 酒店价位分析
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5.7.5 酒店市场定位
5.7.6 酒店营销策略
5.8 上海璞邸精品酒店
5.8.1 酒店基本情况
5.8.2 酒店特色分析
5.8.3 酒店配套设施
5.8.4 酒店价位分析
5.8.5 酒店市场定位
5.8.6 酒店营销策略
5.9 上海璞丽酒店
5.9.1 酒店基本情况
5.9.2 酒店特色分析
5.9.3 酒店配套设施
5.9.4 酒店价位分析
5.9.5 酒店市场定位
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5.10.2 酒店特色分析
5.10.3 酒店配套设施
5.10.4 酒店价位分析
5.10.5 酒店市场定位
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5.11.1 酒店基本情况
5.11.2 酒店特色分析
5.11.3 酒店配套设施
5.11.4 酒店价位分析
5.11.5 酒店营销策略
5.12 杭州富春山居度假酒店
5.12.1 酒店基本情况
5.12.2 酒店特色分析
5.12.3 酒店配套设施
5.12.4 酒店价位分析
5.12.5 酒店市场定位
5.13 杭州西子湖四季酒店
5.13.1 酒店基本情况
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5.13.2 酒店特色分析
5.13.3 酒店配套设施
5.13.4 酒店价位分析
5.13.5 酒店营销策略
5.14 苏州御庭精品酒店
5.14.1 酒店基本情况
5.14.2 酒店配套设施
5.14.3 酒店价位分析
5.14.4 酒店市场定位
5.15 苏州托尼洛?兰博基尼书苑酒店
5.15.1 酒店基本情况
5.15.2 酒店特色分析
5.15.3 酒店配套设施
5.15.4 酒店价位分析
5.15.5 酒店市场定位
5.16 湖州哥伦波太湖城堡
5.16.1 酒店基本情况
5.16.2 酒店配套设施
5.16.3 酒店价位分析
5.16.4 酒店市场定位
5.17 深圳华兴寺菩提宾舍
5.17.1 酒店基本情况
5.17.2 酒店特色分析
5.17.3 酒店配套设施
5.17.4 酒店价位分析
5.17.5 酒店市场定位
5.18 厦门鼓浪屿林氏府公馆酒店
5.18.1 酒店基本情况
5.18.2 酒店特色分析
5.18.3 酒店配套设施
5.18.4 酒店价位分析
5.18.5 酒店市场定位
5.19 SURREAL夏悦精品酒店
5.19.1 酒店基本情况
5.19.2 酒店特色分析
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5.19.3 酒店配套设施
5.19.4 酒店价位分析
5.19.5 酒店市场定位
5.20 大理喜林苑客栈
5.20.1 酒店基本情况
5.20.2 酒店配套设施
5.20.3 酒店价位分析
5.20.4 酒店市场定位
第6章：重点地区精品酒店投资潜力分析
6.1 北京精品酒店投资潜力分析
6.1.1 精品酒店发展条件分析
（1）地区经济情况
（2）消费市场情况
（3）自然人文资源
6.1.2 精品酒店发展现状分析
6.1.3 精品酒店发展机会分析
（1）旅游业发展带来的机遇
（2）酒店业发展带来的机遇
6.2 上海精品酒店投资潜力分析
6.2.1 精品酒店发展条件分析
（1）地区经济情况
（2）消费市场情况
（3）自然人文资源
6.2.2 精品酒店发展现状分析
6.2.3 精品酒店发展机会分析
（1）旅游业发展带来的机遇
（2）酒店业发展带来的机遇
6.3 深圳精品酒店投资潜力分析
6.3.1 精品酒店发展条件分析
（1）地区经济情况
（2）消费市场情况
6.3.2 精品酒店发展现状分析
6.3.3 精品酒店发展机会分析
（1）旅游业发展带来的机遇
（2）酒店业发展带来的机遇
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6.4 江苏精品酒店投资潜力分析
6.4.1 精品酒店发展条件分析
（1）地区经济情况
（2）消费市场情况
6.4.2 精品酒店发展现状分析
6.4.3 精品酒店发展机会分析
（1）旅游业发展带来的机遇
（2）酒店业发展带来的机遇
6.5 云南精品酒店投资潜力分析
6.5.1 精品酒店发展条件分析
（1）地区经济情况
（2）消费市场情况
（3）自然人文资源
6.5.2 精品酒店发展现状分析
6.5.3 精品酒店发展机会分析
（1）旅游业发展带来的机遇
（2）酒店业发展带来的机遇
6.6 杭州精品酒店投资潜力分析
6.6.1 精品酒店发展条件分析
（1）地区经济情况
（2）消费市场情况
6.6.2 精品酒店发展现状分析
6.6.3 精品酒店发展机会分析
（1）旅游业发展带来的机遇
（2）酒店业发展带来的机遇
6.7 厦门精品酒店投资潜力分析
6.7.1 精品酒店发展条件分析
（1）地区经济情况
（2）消费市场情况
6.7.2 精品酒店发展现状分析
6.7.3 精品酒店发展机会分析
（1）旅游业发展情况
（2）酒店业发展情况
6.8 天津精品酒店投资潜力分析
6.8.1 精品酒店发展条件分析
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（1）地区经济情况
（2）消费市场情况
6.8.2 精品酒店发展现状分析
6.8.3 精品酒店发展机会分析
（1）旅游业发展情况
（2）酒店业发展情况
6.9 南京精品酒店投资潜力分析
6.9.1 精品酒店发展条件分析
（1）地区经济情况
（2）消费市场情况
6.9.2 精品酒店发展现状分析
6.9.3 精品酒店发展机会分析
（1）旅游业发展情况
（2）酒店业发展情况
6.10 山东精品酒店投资潜力分析
6.10.1 精品酒店发展条件分析
（1）地区经济情况
（2）消费市场情况
6.10.2 精品酒店发展现状分析
6.10.3 精品酒店发展机会分析
（1）旅游业发展情况
（2）酒店业发展情况
6.11 武汉精品酒店投资潜力分析
6.11.1 精品酒店发展条件分析
（1）地区经济情况
（2）消费市场情况
6.11.2 精品酒店发展现状分析
6.11.3 精品酒店发展机会分析
（1）旅游业发展情况
（2）酒店业发展情况
6.12 成都精品酒店投资潜力分析
6.12.1 精品酒店发展条件分析
（1）地区经济情况
（2）消费市场情况
6.12.2 精品酒店发展现状分析
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6.12.3 精品酒店发展机会分析
（1）旅游业发展情况
（2）酒店业发展情况
6.13 广州精品酒店投资潜力分析
6.13.1 精品酒店发展条件分析
（1）地区经济情况
（2）消费市场情况
6.13.2 精品酒店发展现状分析
6.13.3 精品酒店发展机会分析
（1）旅游业发展情况
（2）酒店业发展情况
（3）精品酒店发展机会
6.14 西安精品酒店投资潜力分析
6.14.1 精品酒店发展条件分析
（1）地区经济情况
（2）消费市场情况
6.14.2 精品酒店发展现状分析
（1）酒店基本情况
（2）酒店配套设施
（3）酒店客房价位
6.14.3 精品酒店发展机会分析
（1）旅游业发展情况
（2）酒店业发展情况
6.15 海南精品酒店投资潜力分析
6.15.1 精品酒店发展条件分析
（1）地区经济情况
（2）消费市场情况
6.15.2 精品酒店发展现状分析
6.15.3 精品酒店发展机会分析
（1）旅游业发展情况
（2）酒店业发展情况
第7章：中国精品酒店行业投资建议分析
7.1 精品酒店行业发展方向
7.1.1 精品酒店的国际化经营
（1）集团化经营
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（2）合作化经营
（3）品牌化经营
（4）个性化服务
7.1.2 精品酒店的信息化建设
7.1.3 精品酒店的行业标准化
7.1.4 精品酒店经营管理模式创新
（1）主题定位创新
（2）销售模式创新
（3）服务模式创新
7.2 精品酒店行业投资要素
7.2.1 酒店行业投融资分析
（1）社会融资规模情况
（2）货币供应情况
（3）金融机构存贷款情况
7.2.2 最新品牌酒店发展动向
（1）首旅酒店
（2）锦江酒店
7.2.3 精品酒店投融资分析
7.2.4 精品酒店成长性分析
7.3 精品酒店行业投资建议
7.3.1 精品酒店投资价值
7.3.2 精品酒店投资机会
（1）消费群体不断扩大
（2）具备独特的资源优势
7.3.3 精品酒店投资建议
第8章：中国精品酒店行业经营策略分析(ZY WZY)
8.1 精品酒店的选址与设计
8.1.1 精品酒店的选址原则
8.1.2 精品酒店的客房规模
8.1.3 精品酒店的功能配套
8.1.4 精品酒店的客房标准
8.1.5 精品酒店的设计案例
8.2 精品酒店定位策略分析
8.2.1 精品酒店战略定位
8.2.2 精品酒店市场定位
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8.2.3 精品酒店品牌定位
8.3 精品酒店管理模式分析
8.3.1 资源外包策略
8.3.2 管家式服务模式
8.3.3 创新的经营理念
8.4 精品酒店营销策略分析
8.4.1 酒店营销宣传策略
8.4.2 酒店营销方式分析
8.4.3 酒店网络营销分析
8.5 精品酒店客户关系管理
8.5.1 客户关系管理特殊性
8.5.2 客户关系管理的保障
8.5.3 客户关系管理基本思路
8.6 精品酒店品牌文化建设
8.6.1 历史文化型品牌建设
8.6.2 地域文化型品牌建设
8.6.3 现代文化型品牌建设
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