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一、报告简介

智研咨询发布的《2014-2019年中国种子市场行情动态与投资方向研究报告》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

在全球经济一体化进程中，众多持续增长机遇和开放环境使中国发展成为全球最大的种子
市场之一。中国种业发展成为农业领域市场化程度最高的产业之一，种业主体多元化格局基
本形成，种子企业呈现出从“遍地开花”到“百强竞雄”空前繁荣的局面。
我国种子行业发展大致经历了以下四个阶段：
资料来源：智研数据中心整

2007年我国种子市场规模达到300亿元，到2009年达到396亿元，2013年种子市场规模达
到了690亿元。近几年我国种子行业销售市场规模情况如下图所示：
2007-2013年我国种子机行业市场规模统计
资料来源：智研数据中心整理

智研咨询发布的《2014-2019年中国种子市场行情动态与投资方向研究报告》对我国种子
的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续发展
等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相
结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可
靠的决策依据。

本研究咨询报告由北京智研咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要
依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国
人民银行、中国上市公司资讯、国内外相关刊物的基础信息以及种子专业研究单位等公布和
提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前世界后金融危机整体发展局势，对
我国种子行业的生产发展状况、市场情况、消费变化、重点企业以及市场发展机会进行了详
细的分析，并对种子行业市场品牌及市场销售渠道等着重进行了调查和研究。
报告目录：
第一章 2013-2014年世界种子产业整体运营状况分析 1
第一节 2013-2014年世界种业运行总况 1
一、世界种子产业亮点分析 1
二、世界种业的演变与发展及其启示 4
三、世界种业技术热点探析 6
第二节 2013-2014年世界种子业市场动态分析 8
一、世界种业集中度分析 8

美国是全球最大的种子市场，也是世界种子巨头们最主要的市场，美国和全球主要发达国
家种子市场集中度都比较高，全球CR10市场集中度已从1985年的约15%上升到现在的73%
左右，仅孟山都、杜邦先锋、先正达三家就占据了50%的份额，另外的利马格兰、拜耳、陶
氏益农、KWS等跨国企业也颇具实力。

这些大企业能够逐渐占据市场的主要原因是其资金实力雄厚，研发投入较大，因此具有长
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期的竞争优势。2010年孟山都公司研发经费达到12亿美元，其中育种和生物技术各6亿美元
，杜邦先锋研发投入10亿美元；先正达种业研发投入超过4亿美元。2011年，孟山都销售收
入118亿美元，其中种子及生物技术专利业务86亿美元，包括玉米种子48亿、大豆种子15亿
、蔬菜种子9亿，棉花种子8亿，另外还有除草剂业务32亿美元；杜邦集团销售收入380亿美
元，其中种子业务62亿美元，包括玉米种子43亿，大豆种子14亿，其他种子6亿，另外还有
农化业务29亿美元；先正达销售收入133亿美元，其中种子业务销售收入32亿美元，包括玉
米和大豆种子收入15亿美元，其他大田作物种子约7亿美元，蔬菜种子7亿美元，花卉种苗3
亿美元。
世界种业CR10占有率不断提高

资料来源：ISF
三巨头已占据超过50%的市场份额

资料来源：USDA
二、世界种业与可持续增产 10
三、跨国种业巨头扩张与世界种业科技竞争 17
第三节 2013-2014年世界种业部分国家市场运行分析 32
一、蔬菜种子巨头纽内姆西班牙研发基地揭幕 32
二、英国 33
1、英国免费发放蔬菜种子鼓励自种 33
2、英国自种果蔬掀热潮 33
三、韩国蔬菜种子出口量分析 34
四、美国 34
1、美国种子业"笑傲"危机 34
2、美国种子管理及种业发展趋势 34
第四节 2014-2019年世界蔬菜种子行业发展趋势分析 40
第二章 2013-2014年中国种子行业市场发展环境解析 41
第一节 国内宏观经济环境分析 41
一、GDP历史变动轨迹分析 41
二、固定资产投资历史变动轨迹分析 48
三、2014年中国经济发展预测分析 51
第二节 2013-2014年中国种子市场政策环境分析 52
一、七大措施搞活流通扩大消费政策解析 52
二、进出口农作物种子（苗）管理暂行办法 53
三、中华人民共和国植物新品种保护条例实施细则 55
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第三节 2013-2014年中国种子市场技术环境分析 76
一、种子带菌处理技术 76
二、种子安全储藏技术 83
三、种子催芽法 88
第三章 2013-2014年中国种业整体运行态势分析 91
第一节 我国种业的背景分析 91
一、种业发展的历程 91
二、种业资源供给和资源的要求 92
三、种业的区域分布 93
四、种业在农业生产中的地位和作用的变化分析 93
五、种业产业化演变分析 94
第二节 2013-2014年中国种业特征分析 95
一、消费群体具有的特性分析 95
二、与其他行业不同的是种子需求的价格弹性非常低 95
三、产品具有周期和自然属性 95
四、种子的质量指标较为复杂 96
五、行业进入退出壁垒分析 96
第三节 2013-2014年中国种业与世界种业发展的差异分析 97
一、外部因素分析 97
二、内部因素分析 98
三、国外种业发展经验及其给我国的借鉴与启示 99
第四章 2013-2014年中国种子市场运行走势探析 103
第一节 2013-2014年中国种子市场运行综述 103
一、我国成为世界上第二大种业市场 103
二、种子产业的规模和效益分析 103

2007年我国种子市场规模达到300亿元，到2009年达到396亿元，2013年种子市场规模达
到了690亿元。近几年我国种子行业销售市场规模情况如下图所示：
2007-2013年我国种子机行业市场规模统计
资料来源：智研数据中心整理

中国现在每年种子总用量约在125亿公斤左右，其中商品化种子约50亿公斤，市场总规模
超过500亿元，而且还在快速增长中。种子市场总规模与耕地总面积、平均每亩用种量、种
子的商品化率以及种子平均价格直接相关，而种子价格取决于粮食价格（体现制种成本）和
种粮比（体现内在价值），即种子市场总规模=耕地总面积×亩均用种量×商品化率×粮食平
均价格×种粮比。由于耕地面积出现较大反弹的可能性不大，亩均用种量也不会有大的变化
（玉米用种量还因为单粒播的推行出现逐年下降），商品化率方面玉米、杂交水稻、棉花、
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油菜等品种已接近100%，蔬菜、小麦、大豆等还有一定空间，因此影响市场规模的主要变
量是粮食价格和种粮比。其中粮食价格的上涨是刚性的，因为粮食紧缺的状况将长期存在，
而且国家每年最低收购价也在提高；种粮比则是种子内在价值的体现，取决于种子的增产潜
力以及商品种子的可替代性，一般来说杂交种子的种粮比远高于常规种子，因为农民不能自
留种，综合性能优秀的品种远高于普通品种，因为其带来的增产收益远高于种子费用。目前
我国杂交玉米和水稻种粮比仅在1：8-15，而美国达到1：20-30，这一方面是由于综合性能
的差距，另一方面则是因为我国种子市场极度分散，竞争状况混乱，低价低质、套牌种子横
行，未来还有很大的改善空间。

从经济效益来看，目前大田作物种子的毛利率较低，平均水平在10%~30%之间，而蔬菜
和经济作物等的毛利率则在50%以上（其中以杂交水稻、杂交玉米、抗虫棉和瓜菜种子的毛
利率较高，高达60%以上）。总的来说，我国种子行业的盈利水平略高于其他传统产业。但
是与发达国家相比，我国种子的相对价格和毛利率仍然很低，以美国为例，美国主要粮食作
物种子和粮食价格比为30：1，而我国为3：1，相差10倍；美国种子成本占种植业产值比重
为6%，而我国仅为1.5%，相差4倍，差距还是相当大的。

从社会效益来看，我国种子对种植业产量增长的贡献率达到了30%~40%，其产生的社会
效益巨大。同时，种子产业的社会效益还体现在其科技价值上。由于生物技术的发展而引发
的育种科技革命，使种子产业的技术含量越来越高，未来农业的竞争已经变成了种业的竞争
，种子产业已成为衡量一个国家农业科技水平高低的标志。
三、种子产业产品结构和经营机构 105
四、种子科研的现状 106
第二节 2013-2014年中国种子市场供需分析 108
一、中国种子市场整体供给情况分析 108

2013年我国种子企业数量6000多家，产量达到了1810万吨，近几年我国种子产量情况如
下图所示：
2007-2013年我国种子行业市场产量统计
资料来源：智研数据中心整理

种业“高投入、高风险、高回报”的行业特性决定了种子公司必须有大量而且持续的研发资
金投入才能维持长久的竞争力，跨国种业巨头的研发投入一般占收入的10%以上，仅孟山都
一家公司一年投入的研发资金就高达14亿美元，超过中国整个行业的全部研发投入。目前国
内公司规模都还偏小，而且大部分是单纯的种子公司，没有其他业务能够借力，研发投入最
高的也就数千万元，因此研发实力普遍偏弱。借鉴国际巨头的发展历程，未来行业内必然需
要兼并重组，强强联合，甚至是跨行业的并购和整合，提升公司的综合实力，打造综合性的
种业集团。从近几年的行业发展来看，中化集团、大北农集团等已经开始发力投入种子研发
，中粮、中储粮等央企也伺机而动，行业内部的龙头如隆平、登海、荃银等公司也不断有收
购动作。国家种业新政已明确提出的支持和鼓励种业公司兼并重组，未来几年正是行业整合
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和洗牌的良机。
二、中国种子市场整体需求情况分析 109
三、影响市场供需的因素分析 110
第三节 2013-2014年中国种子市场价格分析 114
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第五章 2013-2014年中国粮食作物种子行业市场运行形势分析 117
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