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一、报告简介

智研咨询发布的《2014-2019年中国对讲机市场分析预测与发展趋势研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

世界上最早的对讲机可以追溯到1940 年，经过70 多年的发展，对讲机已经广泛应用于社
会的各行各业。相比手机，对讲机具备如下优势：不受网络限制，在无网络的地方，使用者
依然可以通过对讲机进行轻松沟通；一次性付费，通话成本低，这也是对讲机广泛应用于政
府机关、制造业、采矿业、旅游业、服务业等多个行业的主要原因；对讲机提供一对一，一
对多的通话方式，一按就说，操作简单，令沟通更自由，尤其是紧急调度和集体协作工作的
情况下，这个特点是非常重要的。

近年来世界各国，特别是在发达国家，相继决定采取技术体制转型的方式，将对讲机的技
术体制从模拟技术转换为数字技术，转换为数字技术体制以后的对讲机为数字对讲机。数字
对讲机的频率利用率将大为提高，在同样的频段范围内，同一时间同一地域内最大能容纳的
数字对讲机个数是模拟对讲机个数的四倍，而且还有更好的抗干扰性能和更丰富的功能。也
就是说，采用数字技术后，对讲机产业将迎来更大的发展空间。

从数量上来说，不论是专业对讲机通信还是公众低功率民用对讲机通信，相对于公众移动
通信和整个通信市场而言都是非常微小的。然而，对讲机通信，在集群调度、应急通信、即
时通信等方面有着独特优势．广泛应用于公安、消防、救护、石油化工和民用的建筑施工、
物业管理、酒店餐厅、商场、学校等领域，在国民经济和人们生活中具有重要作用。

目前，我国对讲机行业品牌企业数量超过60家，行业企业总数量达到了几百家，行业企
业规模大多较小，2013年国内对讲机行业产量达到3464万部，同比2012年的2935万部增长
了18.02%。
2009-2013年我国对讲机行业产量情况如图

产业信息网发布的《2014-2019年中国对讲机市场分析预测与发展趋势研究报告》共十一
章。首先介绍了中国对讲机行业的概念，接着分析了中国对讲机行业发展环境，然后对中国
对讲机行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国对讲机行业面临的机遇及发展前
景。您若想对中国对讲机行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的
重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 2013年世界对讲机行业运行动态分析 1
第一节 2013年世界对讲机行业发展概述 1
一、世界对讲机产业特点分析 1
二、对讲机品牌分析 2
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三、日本 11

根据日本产经省发布的最新统计数据：2013年日本国内对讲机总产量为272.73万台，同
比下降13.2%；行业总产值为368.31亿日元，增幅为0.1%。
2008-2013年日本对讲机产量：台
资料来源：日本产经省
2008-2013年日本对讲机总产值：百万日元
资料来源：日本产经省
2013年日本对讲机产量产值月度统计表 2013年 产量：台 产值：百万日元 2013年1月
237736 3029 2013年2月 248199 3075 2013年3月 154228 2424 2013年4月 196672 2244
2013年5月 204924 2718 2013年6月 184958 2614 2013年7月 224262 2998 2013年8月
234518 3109 2013年9月 246,811 3220 2013年10月 266,397 3789 2013年11月 265,613
3,843 2013年12月 263,017 3,768 合计 2727335 36831
资料来源：日本产经省
四、澳大利亚 13
第三节 2014-2019年世界对讲机产业发展趋势分析 13
第二章 2013年中国对讲机行业市场发展环境分析 15
第一节 国内宏观经济环境分析 15
一、GDP历史变动轨迹分析 15
二、固定资产投资历史变动轨迹分析 23
三、2014年中国宏观经济发展预测分析 30
第二节 2013年中国对讲机行业政策环境分析 31
一、产业政策分析 31
二、相关产业政策影响分析 33
三、进出口政策分析 38
第三节 2013年中国对讲机行业社会环境分析 38
一、人口环境分析 38
二、教育环境分析 39
三、文化环境分析 43
四、生态环境分析 45
五、中国城镇化率 46
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第三章 2013年中国对讲机行业运行动态分析 54
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2013年中国对讲机市场卡西欧以35.8%的关注份额位居品牌关注排行榜首位，关注份额
较去年下降3.2个百分点。佰事通以15.6%的关注份额排名第二位，关注份额与排名首位的
摩托罗拉相差20.2个百分点。其他入围品牌相互之间关注份额差距较小。
2013年对讲机品牌整体关注比例格局

资料来源：智研数据中心整理
2013年，在中国对讲机市场中，除排名首位的摩托罗拉关注份额为35.8%，其他品牌的

关注份额均在20%以下，相互之间差距较小，关注份额的浮动会引起关注排名的变化，与20
12年相比，最受关注的品牌关注排名波动较大。佰事通关注排名上升较明显，由2012年年
的第五位位上生到2013年推出品牌关注度第二名。
2012-2013年中国对讲机市场品牌关注比例对比 排名 2012年 2013年 品牌 关注比例 品牌
关注比例 1 摩托罗拉 39% 摩托罗拉 35.8% 2 海能达 14.7% 佰事通 15.6% 3 建伍 10.9%
海能达 12.4% 4 北峰 8.6% 建伍 8.2% 5 佰事通 7.7% 北峰 4.5% 6 科立讯 2.8% 科立讯
3.1% 7 其他 16.3% 其他 20.4%
资料来源：智研数据中心整理
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