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一、报告简介

智研咨询发布的《2016-2022年中国蔬菜种子行业全景调研与发展战略研究咨询报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201511/355546.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

    前言：
近年来，种子行业利好频出，政策加大鼓励行业整合并购，蔬菜种子正成为玉米，小麦种

子之后，受到国内种业关注的新市场。该领域目前依然主要由外资企业掌控局面，未来有望
实现并购加速。规模以上种子企业正将蔬菜种子作为公司重点发展领域，据预测，蔬菜种子
公司并购也将迎来新的发展形势，同时，目前国内上市公司中，登海种业(002041.SZ)，丰
乐种业(000713.SZ)，农发种业(600313.SH)已逐步进军蔬菜种子市场。近十年以来，作为
粮食安全基础的种业逐步受到国家重视，随着政策扶持力度加大，企业科研资金增多，包括
隆平高科，登海种业，农发种业等大型种子上市公司已开始做大做强，重拾大田作物玉米，
水稻种子的主动权，但是蔬菜种子依然处于“被殖民”阶段。
2009-2014年中国蔬菜种子行业新增投资规模情况（单位：亿元） 年份 新增投资规模 2009
8.9 2010 9.9 2011 11.8 2012 14.2 2013 16.4 2014 18.8
资料来源：智研数据中心整理

农科院相关数据显示，中国是全球蔬菜生产和出口的第一大国，常年蔬菜播种面积超过2.
8亿亩。2011年蔬菜产量为6.77亿吨，种植面积和产量均占全世界50%以上。国内蔬菜种子
市场份额高达500亿元，但国外种子已在蔬菜领域形成垄断之势，三分之二的蔬菜品种来自
国外，占据国内80%以上利润。
2008-2014年全国蔬菜播种面积情况
数据来源：国家统计局

随着我国对农业产业结构的调整，原有的大田作物面积不断减少，新的蔬菜种植区不断出
现，这不但使得蔬菜种植面积迅速增加，对蔬菜种子的需求量不断增大，而且对蔬菜品种的
供应也提出了新的要求。另外，随着人们生活水平的提高，对蔬菜产品的要求也向追求质量
方面转变，要求蔬菜产品不仅要外观美、口感好，而且要求营养价值高，农药残留低，这就
对蔬菜种子产业的发展有了更高的要求。我国加入WTO后，我国蔬菜种子企业面临国外品
牌企业的直接同业竞争，目前在我国大量抢占市场的国外公司超过60家，如美国的圣尼斯公
司、日本的米可多株式会社、韩国汉城种苗和东原种苗等，他们经济实力雄厚，管理经验丰
富，在全球都有较高的知名度。这些企业以先进的制种技术、精美的种子包装、强劲的促销
手段，很快在我国的蔬菜种子市场占据了一席之地，与我国蔬菜种子企业展开了激烈的竞争
。如果我国蔬菜种业不能及时跟上发展的形势，作为一个蔬菜生产大国的中国必然要成为世
界发达国家蔬菜种子产业的“殖民地”，让别国的蔬菜种苗企业的龙头牵着我们的蔬菜生产的
走向，这将给我国的蔬菜种业带来灾难性的后果。尽快地发展我国蔬菜种子产业，提高品种
的遗传性与多样性水平，发展现代化的蔬菜种子产业，提升蔬菜产业的国际竞争力。

我国蔬菜种子产业的基础仍很薄弱，蔬菜种子还没有完全脱离旧的计划经济束缚就进入了
市场经济新领域，这必然造成新旧体制交换时期的不适应。因而，目前蔬菜种子产业存在的
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主要问题有以下几点：一是蔬菜种子的生产基地不稳，市场流通多渠道、多环节，给蔬菜种
子使用者和蔬菜生产造成直接经济损失。二是对蔬菜种子管理的忽视和管理政策、法规不健
全，使蔬菜种子产业发展受到影响。三是大的蔬菜种子集团公司未成熟，不规范的小型种子
企业和个体经营者却不断地涌入市场，这就必然出现不规范的种子生产和经营，假包装、假
种子事件时常发生。四是与国际大型制种集团的同业竞争，我国小规模的蔬菜种业发展明显
不能适应当前的市场需要。

本蔬菜种子行业研究报告共十四章是智研数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图表
向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验
基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。蔬
菜种子行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强
大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国
家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关
总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系
的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

报告揭示了蔬菜种子行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国蔬菜种子行业做了重点企
业经营状况分析，并分析了中国蔬菜种子行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资
时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷
部门也具有极大的参考价值。
报告目录：
第一部分 产业环境透视
第一章 蔬菜种子行业发展综述
第一节 蔬菜种子行业相关概念概述
一、蔬菜种子定义
二、蔬菜种子分类
三、蔬菜种子种植地分布
第二节 最近3-5年中国蔬菜种子行业经济指标分析
一、赢利性
二、成长速度
三、行业周期
四、竞争激烈程度指标
五、行业及其主要子行业成熟度分析
第三节 蔬菜种子行业供应链分析
一、蔬菜种子行业上下游产业供应链简介
二、蔬菜种子行业主要下游产业链分析
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三、蔬菜种子行业上游产业供应链分析
第二章 蔬菜种子行业市场环境及影响分析（PEST）
第一节 蔬菜种子行业政治法律环境（P）
一、行业管理体制分析
二、行业主要法律法规
1、七大措施搞活流通扩大消费政策解析
2、进出口农作物种子（苗）管理暂行办法
3、中华人民共和国植物新品种保护条例实施细则（农业部分）
三、蔬菜种子行业相关标准
四、行业相关发展规划
五、政策环境对行业的影响
第二节 行业经济环境分析（E）
一、宏观经济形势分析
二、宏观经济环境对行业的影响分析
第三节 行业社会环境分析（S）
一、蔬菜种子产业社会环境
二、社会环境对行业的影响
三、蔬菜种子产业发展对社会发展的影响
第四节 行业技术环境分析（T）
一、蔬菜种子带菌处理技术
二、蔬菜种子安全储藏技术
三、蔬菜种子催芽法
四、行业主要技术发展趋势
五、技术环境对行业的影响
第三章 世界蔬菜种子行业整体运营状况分析
第一节 世界种业运行概况
一、世界种业集中度分析
国际主要种子三大领先企业： 企业名称 简介 孟山都 成立于
1901年，经营品种有玉米、棉花、油料籽（大豆和蓖麻）和蔬菜等种子。1980 年以来，孟
山都一直致力于扩大在中国的业务，并在北京、上海和广州设立了销售业务代表处。1996
年和 1998 年，孟山都分别在河北省和安徽省与当地合作成立了冀岱棉种技术有限公司和安
岱棉种技术有限公司，主推“岱字棉”品牌的棉种。2001 年，孟山都与中国种子集团联合成
立了中种迪卡种子有限公司，主要经营玉米种子，培育的玉米杂交种有
DK683、DK656、DK743、DK007 等。 杜邦-先锋 先锋公司成立于 1926 年，1999 年与杜
邦合并。杜邦-先锋主要经营玉米、向日葵、大豆、油菜和水稻等作物种子，其中以杂交玉
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米种子为主。2002年和2006年，杜邦-先锋分别与登海种业、敦煌种业组建了两家合资公司
，主要经营玉米和大豆种子，国内主要推广品种有先玉 335、先玉 252、先玉 420、先玉
508、先玉 696 等。 先正达 成立于 2000年，自成立开始就进入中国市场，主要经营种子品
种包括玉米、大豆及蔬菜等。2007年，先正达与三北种业有限公司组成合资企业；2008年
，在北京成立了先正达生物科技（中国）有限公司，致力于玉米和大豆等主要作物的研究。
先正达在国内推广的玉米品种主要有先正达 408。
资料来源：智研数据中心整理
全球种业十大品牌 公司名称 所属国 孟山都 美国 杜邦先锋 美国 先正达 瑞士 Groupe
Limagrain 法国 Land O’lakes 美国 KWS AG 美国 Bayer Crop Science 德国 Sakata 日本
DLF-Trifolium 丹麦 Takii 日本
资料来源：智研数据中心整理
二、世界种业与可持续增产
三、跨国种业巨头扩张与世界种业科技竞争
第二节 世界蔬菜种子行业市场发展格局
一、世界种子产业亮点分析
二、世界蔬菜种子技术新进展
三、世界蔬菜种子市场动态分析
四、蔬菜种子巨头纽内姆西班牙研发基地揭幕
第三节 世界蔬菜种子品牌主要国家分析
一、美国种子业“笑傲”危机
二、英国自种果蔬掀热潮
三、韩国蔬菜种子出口量分析
四、英国免费发放蔬菜种子鼓励自种
第四节 世界蔬菜种子行业发展趋势分析
第二部分 行业深度分析
第四章 我国蔬菜种子行业运行现状分析
第一节 蔬菜行业市场发展状况分析
一、中国蔬菜行业发展现状
1995-2014年中国蔬菜产量统计表（万吨） 年度 产量 1995年 25726.71 1996年 30123.09
1997年 35962.39 1998年 38491.93 1999年 40513.52 2000年 44467.94 2001年 48422.36
2002年 52860.56 2003年 54032.32 2004年 55064.66 2005年 56451.49 2006年 53953.05
2007年 56452.04 2008年 59240.35 2009年 61823.81 2010年 65099.41 2011年 67929.67
2012年 70883.06 2013年 73511.99 2014年 76005.48
资料来源：国家统计局

目前我国华东、中南、西南地区是我国新鲜蔬菜的主要种植区域。当中中南地区种植面积
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占比为32.7%；华东地区种植面积占比为28.9%；西南地区种植面积占比为17.8%。
2014年我国新鲜蔬菜生产区域分布格局

资料来源：国家统计局
就产量而言，2014年华北地区蔬菜产量为11566.13万吨，占同期全国总产量的15.2%；

华中地区产量为14707.49万吨，占全国总产量的19.4%；华东地区产量为23211.4万吨，占
比为30.5%。
2014年我国蔬菜产量区域分布格局

资料来源：国家统计局
二、中国蔬菜行业市场前景及竞争力分析
三、全国蔬菜重点区域发展规划
第二节 我国蔬菜种子行业发展状况分析
一、我国蔬菜种子行业发展历程
二、我国蔬菜种子行业发展总体概况
三、《种子法》实施对行业的影响
四、蔬菜种子行业经营模式分析
第三节 2013-2014年蔬菜种子行业发展现状
一、2013-2014年我国蔬菜种子行业市场规模
1、我国蔬菜种子营收规模分析
市场规模方面，2009年我国蔬菜种子市场规模约为62.5亿元，到2014年约为125.5亿元。近
几年我国种子行业销售市场规模情况如下图所示：
2009-2014年我国蔬菜种子行业市场规模
资料来源：智研数据中心整理
2、我国蔬菜种子投资规模分析
3、我国蔬菜种子产量规模分析
二、2013-2014年我国蔬菜种子行业发展分析
1、我国蔬菜种子行业发展情况分析
2、我国蔬菜种子行业科研情况分析
3、我国蔬菜种子价格分析
4、蔬菜价格对行业的影响
5、蔬菜种子主要代理商分布
三、2013-2014年中国蔬菜种子企业发展分析
1、中外蔬菜种子企业对比分析
2、主要种业巨头进军蔬菜种子行业
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3、外资进入推动并购加速
第四节 2013-2014年蔬菜种子市场情况分析
一、2013-2014年中国蔬菜种子市场总体概况
二、2013-2014年中国蔬菜种子产品市场发展分析
第五章 我国蔬菜种子行业整体运行指标分析
第一节 2013-2014年中国蔬菜种子行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、人员规模状况分析
三、行业资产规模分析
四、行业市场规模分析
第二节 2013-2014年中国蔬菜种子行业财务指标总体分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析
第三节 我国蔬菜种子市场供需分析
一、2013-2014年我国蔬菜种子行业供给情况
1、我国蔬菜种子行业供给分析
2、我国蔬菜种子行业产量规模分析
3、重点市场占有份额
4、蔬菜种子行业供给影响因素
二、2013-2014年我国蔬菜种子行业需求情况
1、蔬菜种子行业需求市场
2、蔬菜种子行业客户结构
3、蔬菜种子行业需求的地区差异
4、蔬菜种子行业需求影响因素
三、2013-2014年我国蔬菜种子行业供需平衡分析
第四节 蔬菜种子行业进出口市场分析
一、蔬菜种子行业进出口综述
二、蔬菜种子行业出口市场分析
1、2013-2014年行业出口整体情况
2、2013-2014年行业出口总额分析
3、2013-2014年行业出口产品结构
4、2013-2014年行业出口国家分布
三、蔬菜种子行业进口市场分析
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1、2013-2014年行业进口整体情况
2、2013-2014年行业进口总额分析
3、2013-2014年行业进口产品结构
4、2013-2014年行业进口国家分布
第三部分 市场全景调研
第六章 我国蔬菜种子细分市场分析及预测
第一节 中国蔬菜种子行业细分市场结构分析
一、蔬菜种子行业市场结构现状分析
二、蔬菜种子行业细分结构特征分析
三、蔬菜种子行业细分市场发展概况
四、蔬菜种子行业市场结构变化趋势
第二节 番茄种子市场分析预测
一、番茄行业市场发展状况
二、番茄种子行业市场发展状况
三、番茄种子市场规模分析
四、番茄种子行业进出口分析
五、番茄种子行业技术发展
六、番茄种子行业发展趋势
第三节 茄子种子市场分析预测
一、茄子行业市场发展状况
二、茄子种子行业市场发展状况
三、茄子种子市场规模分析
四、茄子种子行业进出口分析
五、茄子种子行业技术发展
六、茄子种子行业发展趋势
第四节 辣椒种子市场分析预测
一、辣椒行业市场发展状况
二、辣椒种子行业市场发展状况
三、辣椒种子市场规模分析
四、辣椒种子行业进出口分析
五、辣椒种子行业技术发展
六、辣椒种子行业发展趋势
第五节 南瓜种子市场分析预测
一、南瓜行业市场发展状况
二、南瓜种子行业市场发展状况
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三、南瓜种子市场规模分析
四、南瓜种子行业进出口分析
五、南瓜种子行业技术发展
六、南瓜种子行业发展趋势
第六节 白菜种子市场分析预测
一、白菜行业市场发展状况
二、白菜种子行业市场发展状况
三、白菜种子市场规模分析
四、白菜种子行业进出口分析
五、白菜种子行业技术发展
六、白菜种子行业发展趋势
第七节 萝卜种子市场分析预测
一、萝卜行业市场发展状况
二、萝卜种子行业市场发展状况
三、萝卜种子市场规模分析
四、萝卜种子行业进出口分析
五、萝卜种子行业技术发展
六、萝卜种子行业发展趋势
第八节 菠菜种子市场分析预测
一、菠菜行业市场发展状况
二、菠菜种子行业市场发展状况
三、菠菜种子市场规模分析
四、菠菜种子行业进出口分析
五、菠菜种子行业技术发展
六、菠菜种子行业发展趋势
第九节 油菜种子市场分析预测
一、油菜行业市场发展状况
二、油菜种子行业市场发展状况
三、油菜种子市场规模分析
四、油菜种子行业进出口分析
五、油菜种子行业技术发展
六、油菜种子行业发展趋势
第十节 其它蔬菜种子市场分析预测
第四部分 竞争格局分析
第七章 我国重点区域蔬菜种子行业发展情况
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第一节 华东地区蔬菜种子行业发展情况
一、华东地区蔬菜种植情况分析
二、华东地区蔬菜种子发展情况
三、华东地区蔬菜种子发展规模
四、华东地区蔬菜种子市场结构
五、华东地区蔬菜种子行业发展前景
第二节 华南地区蔬菜种子行业发展情况
一、华南地区蔬菜种植情况分析
二、华南地区蔬菜种子发展情况
三、华南地区蔬菜种子发展规模
四、华南地区蔬菜种子市场结构
五、华南地区蔬菜种子行业发展前景
第三节 华北地区蔬菜种子行业发展情况
一、华北地区蔬菜种植情况分析
二、华北地区蔬菜种子发展情况
三、华北地区蔬菜种子发展规模
四、华北地区蔬菜种子市场结构
五、华北地区蔬菜种子行业发展前景
第四节 华中地区蔬菜种子行业发展情况
一、华中地区蔬菜种植情况分析
二、华中地区蔬菜种子发展情况
三、华中地区蔬菜种子发展规模
四、华中地区蔬菜种子市场结构
五、华中地区蔬菜种子行业发展前景
第五节 东北地区蔬菜种子行业发展情况
一、东北地区蔬菜种植情况分析
二、东北地区蔬菜种子发展情况
三、东北地区蔬菜种子发展规模
四、东北地区蔬菜种子市场结构
五、东北地区蔬菜种子行业发展前景
第六节 西南地区蔬菜种子行业发展情况
一、西南地区蔬菜种植情况分析
二、西南地区蔬菜种子发展情况
三、西南地区蔬菜种子发展规模
四、西南地区蔬菜种子市场结构
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五、西南地区蔬菜种子行业发展前景
第七节 西北地区蔬菜种子行业发展情况
一、西北地区蔬菜种植情况分析
二、西北地区蔬菜种子发展情况
三、西北地区蔬菜种子发展规模
四、西北地区蔬菜种子市场结构
五、西北地区蔬菜种子行业发展前景
第八章 2015-2020年蔬菜种子行业竞争形势及策略
第一节 行业总体市场竞争状况分析
一、蔬菜种子行业竞争结构分析
1、现有企业间竞争
2、潜在进入者分析
3、替代品威胁分析
4、供应商议价能力
5、客户议价能力
6、竞争结构特点总结
二、蔬菜种子行业企业间竞争格局分析
三、蔬菜种子行业集中度分析
四、蔬菜种子行业SWOT分析
第二节 中国蔬菜种子行业竞争格局综述
一、蔬菜种子行业竞争概况
二、中国蔬菜种子行业竞争力分析
三、中国蔬菜种子竞争力优势分析
四、蔬菜种子行业主要企业竞争力分析
第三节 2013-2014年蔬菜种子行业竞争格局分析
一、2013-2014年国内外蔬菜种子竞争分析
二、2013-2014年我国蔬菜种子市场竞争分析
三、2013-2014年我国蔬菜种子市场集中度分析
四、2013-2014年国内主要蔬菜种子企业动向
第四节 蔬菜种子市场竞争策略分析
第九章 2015-2020年蔬菜种子行业领先企业经营形势分析
第一节 袁隆平农业高科技股份有限公司
一、企业发展概况分析
二、企业产品结构分析
三、企业经营情况分析
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四、企业发展战略分析
第二节 北京顺鑫农业股份有限公司
一、企业发展概况分析
二、企业产品结构分析
三、企业经营情况分析
四、企业发展战略分析
第三节 山东登海种业股份有限公司
一、企业发展概况分析
二、企业产品结构分析
三、企业经营情况分析
四、企业发展战略分析
第四节 合肥丰乐种业股份有限公司
一、企业发展概况分析
二、企业产品结构分析
三、企业经营情况分析
四、企业发展战略分析
第五节 甘肃省敦煌种业股份有限公司
一、企业发展概况分析
二、企业产品结构分析
三、企业经营情况分析
四、企业发展战略分析
第六节 万向德农股份有限公司
一、企业发展概况分析
二、企业产品结构分析
三、企业经营情况分析
四、企业发展战略分析
第七节 寿光市四方种苗有限公司
一、企业发展概况分析
二、企业产品结构分析
三、企业经营情况分析
四、企业发展战略分析
第八节 四川海迈种业有限公司
一、企业发展概况分析
二、企业产品结构分析
三、企业经营情况分析
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四、企业发展战略分析
第九节 山东华盛农业股份有限公司
一、企业发展概况分析
二、企业产品结构分析
三、企业经营情况分析
四、企业发展战略分析
第十节 山东诺尔种苗有限公司
一、企业发展概况分析
二、企业产品结构分析
三、企业经营情况分析
四、企业发展战略分析
第五部分 发展前景展望
第十章 2015-2020年蔬菜种子行业前景及趋势预测
第一节 2015-2020年蔬菜种子市场发展前景
一、2015-2020年蔬菜种子市场发展潜力
二、2015-2020年蔬菜种子市场发展前景展望
三、2015-2020年蔬菜种子细分行业发展前景分析
第二节 2015-2020年蔬菜种子市场发展趋势预测
一、2015-2020年蔬菜种子行业发展趋势
二、2015-2020年蔬菜种子市场规模预测
1、蔬菜种子行业市场规模预测
2、蔬菜种子行业营业收入预测
三、2015-2020年蔬菜种子行业应用趋势预测
四、2015-2020年细分市场发展趋势预测
第三节 2015-2020年中国蔬菜种子行业供需预测
一、2015-2020年中国蔬菜种子行业供给预测
二、2015-2020年中国蔬菜种子行业产量预测
三、2015-2020年中国蔬菜种子行业销量预测
四、2015-2020年中国蔬菜种子行业需求预测
五、2015-2020年中国蔬菜种子行业供需平衡预测
第四节 影响企业生产与经营的关键趋势
一、市场整合成长趋势
二、需求变化趋势及新的商业机遇预测
三、企业区域市场拓展的趋势
四、科研开发趋势及替代技术进展
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五、影响企业销售与服务方式的关键趋势
第十一章 2015-2020年蔬菜种子行业投资机会与风险防范
第一节 蔬菜种子行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、蔬菜种子行业投资现状分析
第二节 2015-2020年蔬菜种子行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、蔬菜种子行业投资机遇
第三节 2015-2020年蔬菜种子行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
七、其他风险及防范
第四节 中国蔬菜种子行业投资建议
一、蔬菜种子行业未来发展方向
二、蔬菜种子行业主要投资建议
三、中国蔬菜种子企业融资分析
第六部分 发展战略研究
第十二章 2015-2020年蔬菜种子行业面临的困境及对策
第一节 2014年蔬菜种子行业面临的困境
第二节 蔬菜种子企业面临的困境及对策
一、重点蔬菜种子企业面临的困境及对策
二、中小蔬菜种子企业发展困境及策略分析
三、国内蔬菜种子企业的出路分析
第三节 中国蔬菜种子行业存在的问题及对策
一、中国蔬菜种子行业存在的问题
二、蔬菜种子行业发展的建议对策
三、市场的重点客户战略实施
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1、实施重点客户战略的必要性
2、合理确立重点客户
3、重点客户战略管理
4、重点客户管理功能
第四节 中国蔬菜种子市场发展面临的挑战与对策
一、中国蔬菜种子市场发展面临的挑战
二、中国蔬菜种子市场发展对策分析
第十三章 蔬菜种子行业发展战略研究
第一节 蔬菜种子行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对我国蔬菜种子品牌的战略思考
一、蔬菜种子品牌的重要性
二、蔬菜种子实施品牌战略的意义
三、蔬菜种子企业品牌的现状分析
四、我国蔬菜种子企业的品牌战略
五、蔬菜种子品牌战略管理的策略
第三节 蔬菜种子经营策略分析
一、蔬菜种子市场细分策略
二、蔬菜种子市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、蔬菜种子新产品差异化战略
第四节 蔬菜种子行业投资战略研究
一、2014年蔬菜种子行业投资战略
二、2015-2020年蔬菜种子行业投资战略
三、2015-2020年细分行业投资战略
第十四章 研究结论及发展建议
第一节 蔬菜种子行业研究结论及建议
第二节 蔬菜种子重点细分行业研究结论及建议
第三节蔬菜种子行业发展建议



智研咨询 www.chyxx.com

一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议（ZY XZX）
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