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二、报告目录及图表目录

手机电视是广电网、电信网和互联网“三网融合”的产物。手机电视可以理解为利用数字地
面广播网络或卫星广播网络或移动网络，在具有特定操作系统和视频功能的智能手机或PDA
等手持式终端上观看包括视频节目在内的多媒体内容的服务，包括广播方式和交互方式。目
前无论是我国还是国际上，对手机电视都还没有统一明确的定义。中国目前业内对手机电视
通常称为手机电视、手机视频、手持电视或移动多媒体广播。

随着手机网民的迅速增加，手机电视和手机视频服务正逐渐成为移动增值业务的重要组成
部分，被认为是3G时代的“杀手级”应用。手机不同于传统的电视机，手机用户跟传统电视用
户的需求也不同。因此，手机电视的发展离不开为手机媒体自身量身定做的节目。我国采用
CMMB手机电视接收模式发展的手机电视有一个巨大的优势，就是可以完全摆脱现有传统电
视节目的束缚，更大自由地探求完全为手机媒体量身定做的节目。

截至2013年12月，我国手机视频用户规模为2.47亿，与2012年底相比增长了1.12亿人，
增长率83.8%。网民使用率为49.3%，相比2012年底增长17.3个百分点。手机视频跃升至移
动互联网第五大应用。

手机视频快速增长主要由三方面原因促成：首先，整体网民互联网使用行为正在向手机端
转换，庞大的移动网民规模为手机视频的使用奠定了用户基础；其次，手机视频的使用环境
逐步完善，具体包括智能手机的发展、Wi-Fi使用率的提升以及未来4G网络的落地，都成为
手机视频增长的促进因素；最后，视频厂商在客户端的大力推广，提升了网民对于移动视频
的认知，进而吸引更多网民使用手机视频。

作为一个产业融合产生的业务，手机电视业务的发展需要终端和设备厂商、内容提供商、
广播电视网络运营商，以及管制机构的支持。任何一个环节出现了问题，手机电视业务会受
到影响。移动运营商是整个产业链的主要推动者之一。手机电视业务与移动运营商的其他移
动增值业务有很多共同点，移动运营商拥有丰富的移动增值业务推广经验，而且移动运营商
拥有客户资源、网络运营能力、营销力量和计费系统，移动运营商对发展手机电视业务最为
积极。手机电视终端制造商是产业链中的重要一环，手机的性能直接影响用户的业务体验。
在整个产业链中，芯片制造商也是一个核心环节，芯片的支持性能关系到终端产品的效果。

智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国手机电视市场深度调研与发展前景研究报告
》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠
道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实
践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确
把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决
策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具
。
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智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场
预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国
产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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