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一、报告简介

智研咨询发布的《2014-2019年中国电影院线行业竞争格局及投资战略咨询报告》涵盖行业
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直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

电影产业是指以电影制作为核心通过电影的生产、发行和放映以及电影音像产品，电影衍
生品，电影院和放映场所的建设等相关产业经济形态的统称。

2013年全国电影总票房达217.69亿元，同比增长27.51%。其中，国产影片市场份额高达
58.65%，创下近年来历史新高。在过去10年产业化改革成果的基础上，中国电影在产业升
级中释放出蓬勃活力，正越来越深刻地改写着世界电影市场的格局。
2013年全国电影总票房达217.69亿元

2013年我国故事片产量638部，同比减少107部；全国总票房217.69亿元，同比增长27.5
1％，其中国产片127.67亿元，同比增长54.32％，占比58.65％。进口片票房90.02亿元，同
比增长2.3％，占比41.35％。截至年底，全国共有银幕18195块,年度新增量为5077块。201
3年，海外销售国产影片45部、247部次，累计票房和销售收入14.14亿元人民币，同比增长
33.02％。

产业信息网发布的《2014-2019年中国电影院线行业竞争格局及投资战略咨询报告》共十
章。首先介绍了中国电影院线行业的概念，接着分析了中国电影院线行业发展环境，然后对
中国电影院线行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电影院线行业面临的机遇
及发展前景。您若想对中国电影院线行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您
不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
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1.1 电影产业相关概念 1
1.1.1 电影产业 1
1.1.2 影院 2
1.1.3 数字电影、数字拷贝、数字银幕 3
1.1.4 3D电影、3D银幕 3
1.1.5 IMAX电影、IMAX银幕 5
1.2 电影产业链 5
1.2.1 标准电影产业链介绍 5
1.2.2 大电影产业链介绍 6
1.2.3 中国电影票房分账系统介绍 8
1.2.4 中国电影版权收入介绍 8
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1.2.5 中国电影票价探讨 10
1.3 电影院线定义及分类 11
1.3.1 电影院线定义 11
1.3.2 电影院线分类 12
第二章 2012-2013年中国电影院线发展环境分析 13
2.1 经济环境 13
2.1.1 国民经济运行情况GDP（季度更新） 13
2.1.2 消费价格指数CPI、1PPI（按月度更新） 20
2.1.3 全国居民收入情况（季度更新） 23
2.1.4 恩格尔系数（年度更新） 28
2.1.5 工业发展形势（季度更新） 29
2.1.6 固定资产投资情况（季度更新） 32
2.1.7 财政收支状况（年度更新） 35
2.1.8 社会消费品零售总额 39
2.2 社会环境 43
2.2.1 中国居民消费水平现状 43
2.2.2 中国居民文化消费正在升级 47
2.2.3 消费者追求多元化的电影消费 48
2.3 政策环境 50
2.3.1 历年重要电影产业政策回顾 50
2.3.2 《关于促进电影产业繁荣发展的指导意见》 51
2.3.3 《关于金融支持文化产业振兴和发展繁荣的指导意见》 58
2.3.4 文化部发布“十二五”时期文化改革发展规划纲要 63
2.4 行业发展环境 81
2.4.1 中国电影业的巨大发展潜力 81
2.4.2 数字化成为必然发展趋势 82
2.4.3 二级电影市场有待挖掘 82
第三章 2012-2013年中国电影产业运营态势 13
3.1 2010-2013年中国电影产业发展状况 84
3.1.1 2010年中国电影产业发展状况 84
3.1.2 2011年中国电影产业发展状况 87
3.1.3 2012年中国电影产业发展状况 89

2012年，全国电影总票房达到170.73亿元，同比增长30.18%，增速较前一年有所反弹。
其中，国产影片票房收入827319万元，进口影片票房收入879982万元。

这个数字让中国成为仅次于北美的第二大电影市场。其中，国产影片票房82.73亿元，占
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全部票房总额的48.46%，国产电影票房首次低于进口票房，最大原因就是进口配额的增加
。
2007-2012年中国电源票房收入

资料来源：产业信息网整理
数据显示，2012年我国生产各类电影893部，同比增长60%；电影总票房170.73亿元，同

比增长30.18%，其中国产片票房82.73亿元，占总票房的48.46%，这也是近十年来国产片
票房首次低于进口片票房。
2007-2012年中国各类电源制作数量

资料来源：产业信息网整理
2012年2月18日，中国和美国就解决WTO电影相关问题谅解备忘录达成协议，确定在每

年20部进口分账影片配额的基础上，再增加14部进口分账的高新技术格式美国电影，票房
分账比例也由此前的17.5%提高到25%。国产影片市场地位受到极大挑战，压力前所未有。
但国产影片在2012年票房总额中占比超过48%，还是超出中美电影协议签订之初的市场预
期，成就来之不易。

据统计，2012年全年累计有21部国产片票房过亿元，6部影片达到2亿元以上票房，3部影
片达到7亿元以上票房，在数量上均超过历年。
总体来看，中国电影票房连续第十年实现大幅增长，跟2002年9.2亿元票房数字相比，短短
十年增长了18.5倍，创下历史新高。继2010年成为世界第三大电影生产国之后，中国电影
总票房已超越日本，成为全球第二大票房市场。

随着电影产业迅猛发展，近年来全社会对投资电影的热情持续高涨。据电影局统计，201
2年我国城市影院全年新增银幕3832块，平均每天全国新增银幕10.5块，且全部为数字影厅
。截至2012年底，全国银幕数从2002年的1845块增加到现有的13118块，增长了7.1倍。

院线方面也产生了新纪录。2012年全国共有25条院线年度票房超过亿元，万达、上海联
和、中影星美、中影南方、广州金逸、广东大地6条院线票房则分别超过10亿元。其中，万
达院线年度票房超过24亿元，成为首个年度票房超过20亿元的院线。

2012年是中国电影产业化改革的第十年。这一年，随着中美电影新政的签订，中国引进
的进口分账大片增多，中国电影产业积累多年的种种矛盾也在外力作用下暴露出来，中国电
影的投资、创作、发行、放映等领域都迎来了发展过程中的重要拐点。这些拐点，有的是挑
战，有的是机遇，但对一个产业长远的生命来说，它们都蕴含着无限的可能。

产业化改革10年来，13亿人口的潜在市场一直被视作中国电影产业最大的“红利”，在国产
影片市场份额连续9年超过50%以后，进口分账影片配额的增加在2012年改写了这一成果。
越来越多的从业者开始意识到，经过10年产业化改革，以往过度依赖扩大市场规模为主要驱
动的发展模式已经在2012年迎来拐点，创作、营销、发行、放映等环节针对观众需求进行
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的精耕细作已经越来越迫切，产业发展究竟以制片为重还是观众为重的问题已经到了应当被
重新考虑的时候。“观众到底希望看到什么样的电影”，已经成为中国电影从业者有效规避风
险，进而寻求进一步发展的必修课。

随着市场细分的信号开始释放，对于中国电影产业来说，另一个看似不那么切近的信息或
许也非常重要。2012年，中国城镇化率已经达到53%左右，这提示我们中国电影产业的市
场土壤可能正迎来新的蜕变，如何在这个时候静下心来研究观众结构的改变带来的市场需求
的改变，进行有的放矢的创作和经营，这关系到电源产业能否把握住下一个发展的重要契机
。

目前，尽管涌入电影产业的非理性业外资本仍然大规模存在，但行业内部资本、金融资本
等良性资本的理性投资趋势已经较为明显地表现出来：一是随着“大片”与高票房之间的必然
联系被打破，专业资本已经放弃了对“大片”项目的过度迷恋，转而更多地关注对观众需求有
所呼应的影片项目；另一方面，影院终端建设的步伐也正在逐渐放缓，影院项目“跑马圈地”
哄抬价格的时代正在过去，不少人开始将注意力从“圈地”向项目评估本身转移。
3.1.4 2013年中国电影产业发展状况 104
3.2 国产电影 107
3.2.1 国产电影的发展状况 107
3.2.2 国产电影的发展瓶颈 107
3.2.3 国产电影的发展策略 108
3.3 小成本电影 109
3.3.1 小成本电影的概念及特点 109
3.3.2 小成本电影的发展优势 110
3.3.3 小成本电影的发展瓶颈 111
3.3.4 小成本电影的发展策略 112
3.4 数字电影 115
3.4.1 数字电影简介 115
3.4.2 全球数字银幕迅猛增长 115
3.4.3 全球银幕实现数字化转变 117
3.4.4 全球3D电影市场出现分化 117
3.4.5 中国IMAX银幕发展迅猛 118

近年来中国3D银幕数量发展迅猛，从最初的82块增加到现在的5355块，2011年3D银幕
增长率虽然较前2年有所降低，不过3D银幕增长数量却达到3335块，占数字银幕和全部商业
银幕的比例分别为64%和58%。

源自加拿大的IMAX是一种能够放映比传统底片更大和更高分辨率的电影放映系统，诞生4
0年来最开始在纪录片和科教片颇有建树。进入21世纪，越来越多的好莱坞大片开始制作IM
AX版，但受制于商业模式投资大、回收慢，IMAX公司多次濒临破产，中国内几家IMAX银
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幕也门可罗雀。
2009年詹姆斯·卡梅隆的《阿凡达》横空出世让IMAX起死回生。2010年中国仅有11块IM

AX银幕，但《阿凡达》制造的观影热潮刺激IMAX银幕建设，截至2012年12月31日中国拥
有112块IMAX银幕，其中100家为商业影院，成为仅次于美国全球第二大IMAX的电影市场
。屏幕数增多一方面是源自观众需求，另一方面也因为2012年“中美电影新政”增加的14部进
口片配额特指IMAX和3D影片。

2010年IMAX公司开始和国内电影公司合作，当年推出《唐山大地震》，2011年又合作了
《建党伟业》《龙门飞甲》，而2012年华语IMAX影片增加到四部。2013年才过去两个月，
也已经有《一代宗师》和《西游降魔篇》IMAX版上映。

IMAX影片增多，一些影片档期冲突，也促使中国巨幕越来越抢手，出现了影片抢IMAX银
幕的现象。譬如去年11月底《少年派的奇幻漂流》仅上映一周就“让位”《一九四二》。

据悉，目前全国范围内有127块银幕在建，未来一两年内，中国的IMAX银幕将迅速超过2
00块。

目前，全球IMAX影院银幕数量已达528块左右，其中170余块为数字银幕，350块为胶片
银幕。数字银幕均支持3D放映，胶片银幕中部分支持3D放映。此外，部分科技馆、博物馆
也配备了IMAX银幕。而美国的IMAX银幕数达到342张，位居全球首位。KXV3D中国

2012年2 月18 日，中美双方截止到2011年底，中国IMAX银幕数达到74块，比2010年《
阿凡达》上映时增加一倍以上，就解决WTO 电影相关问题的谅解备忘录达成协议。中国进
口分账大片的配额将进一步开放，由原来的20部增加到了34部，且以3D和IMAX大片为主，
同时，美方票房分账比例从13%提高到25%。
中国IMAX影厅分布

资料来源：产业信息网整理
3.5 中国电影广告 119
3.5.1 相关概念 119
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2012年，全球票房总收入增长了6.4%，至347亿美元，其中亚太、拉美以及北美地区的
贡献最大。与之相反的是，法国、意大利、西班牙以及其他一些国家的票房收入出现萎缩，
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从而令欧洲、中东以及非洲地区的电影市场变得不景气。
2012年全球电影票房收入达到347亿美元

2012年以中国为代表的亚太地区电影票房收入达到104亿美元，拉美市场规模为28亿美元。
2012年全球电影票房收入区域分布
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