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一、报告简介
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和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

    前言
盆栽行业主管部门是中央和各级地方政府的建设行政主管部门和城市园林绿化行政主管部

门。中华人民共和国住房和城乡建设部为盆栽行业的中央监管机构，主要负责盆栽企业的资
质管理。省、自治区建设行政主管部门主管所在省、自治区的园林绿化工作，直辖市及各城
市的园林绿化行政主管部门主管所在城市的园林绿化工作。
2015 年，全国盆栽植物类花卉的种植面积10.48万公顷，比上一年度的 10.66万公顷降低1.
75%。有10个省的种植面积超过4000公顷，分别为广东、陕西、四川、福建、江苏、湖南
、云南、河南、江西、湖北，其中广东的面积达 2.10万公顷，比排名第二的陕西高出近
1.04万公顷。这10个省盆栽植物类花卉种植面积为 7.94万公顷，占全部总面积的 75.75%。
2010-2015年中国盆栽行业种植面积情况
资料来源：中国农业部种子业管理司

本盆栽行业研究报告是智研咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您所处的
行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基础上建立起了完善的
产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国盆栽行业研究报告
是2016-2017年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，
为您的投资带来极大的参考价值。

本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国
家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关
总署、知识产权局、智研咨询提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全
国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

报告揭示了中国盆栽行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国盆栽行业做了重点企业经
营状况分析，并分析了中国盆栽行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公
司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具
有极大的参考价值。
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二、采购模式 4



智研咨询 www.chyxx.com

三、销售模式 4
第二章 2016年盆栽行业发展环境分析 6
第一节 2016年中国经济发展环境分析 6
一、中国GDP增长情况分析 6
二、工业经济发展形势分析 8
三、社会固定资产投资分析 15
四、全社会消费品零售总额 20
五、城乡居民收入增长分析 24
六、居民消费价格变化分析 26
第二节 中国盆栽行业政策环境分析 31
一、行业监管管理体制 31
二、行业相关政策分析 32
三、上下游产业政策影响 46
四、进出口政策影响分析 69
第三节 中国盆栽行业技术环境分析 70
一、行业技术发展概况 70
二、行业技术发展现状 71
第三章 2010-2014年中国盆栽市场供需分析 72
第一节 中国盆栽市场供给状况 72
一、2010-2015年中国盆栽产量分析 72

2015 年，全国盆栽植物类花卉的种植面积10.48万公顷，比上一年度的 10.66万公顷降低
1.75%。有10个省的种植面积超过4000公顷，分别为广东、陕西、四川、福建、江苏、湖
南、云南、河南、江西、湖北，其中广东的面积达 2.10万公顷，比排名第二的陕西高出近
1.04万公顷。这10个省盆栽植物类花卉种植面积为 7.94万公顷，占全部总面积的 75.75%。
2010-2015年中国盆栽行业种植面积情况
资料来源：中国农业部种子业管理司
 
2010-2015年中国盆栽行业细分领域种植面积情况
资料来源：中国农业部种子业管理司

在盆栽植物生产上，广东仍然独占鳌头，盆栽植物种植面积高达1.59万公顷，是第二名四
川的2.64倍。除广东外，四川、福建、江苏、云南仍是盆栽植物生产大省，种植面积均在 3
000公顷以上。广东、四川、江苏、福建、云南的种植总面积为3.56万公顷，占全部总面积
的 56.40%。盆景生产面积上千公顷以上的有广东、四川、福建、浙江、湖南、湖北、陕西
、江西8个省，面积共1.42万公顷，占全部总面积的79.50%。各地均有花坛植物种植，其中
种植面积上千公顷的有陕西、四川、山东、广东、湖南、河南、福建、内蒙古，面积总和为
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1.70万公顷，占全部总面积的 71.56%。
二、2017-2023年中国盆栽产量预测 74
第二节 中国盆栽市场需求状况 74
一、2010-2016年中国盆栽需求分析 74
二、2017-2023年中国盆栽需求预测 75
第三节 2014年中国盆栽市场价格分析 76
第四章 中国盆栽行业产业链分析 79
第一节 盆栽行业产业链概述 79

盆栽产业链主要是由盆栽产品和生产技术研发、肥料和农药提供、盆栽种植、盆栽产品加
工、盆栽产品销售等环节组成。上游包括花卉苗木产品和生产技术的研发企业，土壤介质、
花卉苗木资材、花卉苗木肥料和花卉苗木农药厂商等；下游包括盆栽经销商、代理商、花卉
市场、园林绿化公司、终端消费者等。
盆栽行业产业链示意图

资料来源：公开资料整理
第二节 盆栽上游产业发展状况分析 79
一、上游原料市场发展现状 79
二、上游原料生产情况分析 90
三、上游原料价格走势分析 94
第三节 盆栽下游应用需求市场分析 96
一、行业发展现状分析 96
二、行业生产情况分析 96
三、行业需求状况分析 110
四、行业需求前景分析 111
第五章 2010-2016年盆栽进出口数据分析 112
第一节 2010-2016年盆栽进口情况分析 112
一、进口数量情况分析 112
二、进口金额变化分析 112
三、进口来源地区分析 113
四、进口价格变动分析 114
第二节 2010-2016年盆栽出口情况分析 114
一、出口数量情况情况 114
二、出口金额变化分析 115
三、出口国家流向分析 116
四、出口价格变动分析 116



智研咨询 www.chyxx.com

第六章 国内盆栽生产厂商竞争力分析 118
第一节 浙江森禾种业股份有限公司 118
一、企业发展基本情况 118
二、企业主要产品分析 119
三、企业经营状况分析 120
四、企业销售网络布局 121
五、企业发展战略分析 121
第二节 玉溪明珠花卉股份有限公司 122
一、企业发展基本情况 122
二、企业主要产品分析 123
三、企业经营状况分析 123
四、企业销售网络布局 124
五、企业发展战略分析 124
第三节 浙江虹越花卉股份有限公司 124
一、企业发展基本情况 124
二、企业主要产品分析 125
三、企业经营状况分析 125
四、企业销售网络布局 126
五、企业发展战略分析 126
第四节 昆明杨月季园艺有限责任公司 127
一、企业发展基本情况 127
二、企业主要产品分析 127
三、企业经营状况分析 127
四、企业销售网络布局 128
五、企业发展战略分析 128
第五节 昆明虹之华园艺有限公司 129
一、企业发展基本情况 129
二、企业主要产品分析 129
三、企业经营状况分析 129
四、企业销售网络布局 130
五、企业发展战略分析 130
第七章 2017-2023年中国盆栽行业发展趋势与前景分析 131
第一节 2017-2023年中国盆栽行业投资前景分析 131
一、盆栽行业发展前景 131
二、盆栽发展趋势分析 131



智研咨询 www.chyxx.com

三、盆栽市场前景分析 132
第二节 2017-2023年中国盆栽行业投资风险分析 134
一、产业政策分析 134
二、原材料风险分析 134
三、市场竞争风险 134
四、技术风险分析 135
第三节 2017-2023年盆栽行业投资策略及建议 135
第八章 盆栽企业投资战略与客户策略分析 138
第一节 盆栽企业发展战略规划背景意义 138
一、企业转型升级的需要 138
二、企业强做大做的需要 138
三、企业可持续发展需要 138
第二节 盆栽企业战略规划制定依据 139
一、国家产业政策 139
二、行业发展规律 139
三、企业资源与能力 139
四、可预期的战略定位 139
第三节 盆栽企业战略规划策略分析 140
一、战略综合规划 140
二、技术开发战略 140
三、区域战略规划 142
四、产业战略规划 143
五、营销品牌战略 143
六、竞争战略规划 145
第四节 盆栽企业重点客户战略实施 145
一、重点客户战略的必要性 145
二、重点客户的鉴别与确定 146
三、重点客户的开发与培育 147
四、重点客户市场营销策略 148

详细请访问：https://www.chyxx.com/research/201703/505783.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://www.chyxx.com/research/201703/505783.html
http://www.tcpdf.org

