
2017-2023年中国眼镜行业现状分析及未来投资趋
势研究分析报告

报告大纲

 

 
智研咨询

www.chyxx.com

{$homepage}


智研咨询 www.chyxx.com
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二、报告目录及图表目录

    前言
眼镜架是眼镜的重要组成部分，主要起到支撑眼镜片的作用，外观漂亮的眼镜架还可起到

美观的作用。材质主要有金属、塑料或树脂、天然材料等。按样式，它可以分为全框、半框
、无框等类型镜框物料早期主要采用金属及玳瑁，有不锈钢，钛金属，辛白铜，塑胶及蒙乃
尔，镍合金等材料。镜框在技术及应用物料上亦有不少突破，采用记忆合金镜框的眼镜，可
维持其形状，就算屈曲亦不会折断，令眼镜拥有更长寿命之余，亦避免镜框折断所造成的不
便。在镜框臂的绞位加入弹簧亦令眼镜更耐用。

近年来，全球眼镜市场保持持续增长，2010年全球眼镜市场规模为574亿美元，2015年
增长至794亿美元。
2010-2015年全球眼镜市场规模：亿美元

资料来源：公开资料整理
北美是全球最大的眼镜消费市场，2015年北美眼镜消费占全球市场的30.4%，欧洲占28.6

%，亚洲占27.4%。
2015年全球眼镜市场格局：%

资料来源：公开资料整理
全球玻璃制眼镜片进出口总额呈现一定的波动性，2010年全球玻璃制眼镜片进出口贸易

总额为6.99亿美元，2013年增长至7.89亿美元，2015年回落至6.92亿美元。
2010-2015年全球玻璃制眼镜片（HS：900140）进出口贸易总额：亿美元

资料来源：公开资料整理
本眼镜行业研究报告是智研咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您所处的

行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基础上建立起了完善的
产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国眼镜行业研究报告
是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，
为您的投资带来极大的参考价值。

本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国
家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关
总署、知识产权局、智研咨询提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全
国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

报告揭示了中国眼镜行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国眼镜行业做了重点企业经
营状况分析，并分析了中国眼镜行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公
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司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具
有极大的参考价值。
报告目录：
第一章 眼镜行业的相关概述 1
第一节 眼镜的相关概述 1
（一）眼镜的定义 1
（二）眼镜的种类 1
（三）眼镜的作用 6
第二节 眼镜的起源和文化内涵 7
（一）眼镜起源与发展 7
（二）眼镜文化的内涵 9
第三节 眼镜行业的概况 9
（一）行业界定及主要产品 9
（二）眼镜行业生命周期分析 10
第二章 2014-2015年世界眼镜行业发展分析 14
第一节 世界眼镜行业发展概述 14
（一）世界眼镜行业发展历史 14
（二）世界主要品牌眼镜简介 19
（三）欧美儿童眼镜市场战略分析 22
（四）雅培完成收购美国眼力健公司 23
第二节 意大利眼镜行业发展分析 23
（一）意大利眼镜工业发展历程 23
（二）意大利眼镜工业发展状况 24
（三）意大利眼镜出口状况分析 27
（四）意大利眼镜产业发展前景 28
第三节 美国眼镜行业发展分析 29
（一）美国网上眼镜消费市场分析 29
（二）美国眼镜零售行业发展概况 32
（三）美国研发电子隐形眼镜 36
第四节 俄罗斯眼镜行业市场分析 36
（一）俄罗斯眼镜销售市场增长迅速 36
（二）俄罗斯眼镜市场非常具有投资前景 38
（三）俄罗斯隐形眼镜市场具有发展潜力 39
第五节 其他国家和地区眼镜市场 39
（一）波兰优质眼镜市场前景看好 39
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（二）日本眼镜消费的特点 40
（三）中东地区眼镜市场现状 41
（四）瑞士风靡手工定制眼镜 42
第三章 中国眼镜行业发展概况 43
第一节 中国眼镜行业发展综述 43
（一）中国眼镜行业发展总体情况 43
（二）中国眼镜行业发展特征分析 45
（三）中国目前正在实施的眼镜标准 47
（四）中国眼镜产品生产许可实施情况 48
第二节 眼镜行业成本利润分析 48
（一）眼镜行业形势分析 48
（二）眼镜产品成本分析 49
（三）眼镜行业利润分析 50
（四）眼镜行业经营趋势 51
第三节 中国眼镜生产情况 51
（一）中国眼镜产量总体情况 51

根据国家统计局数据：2014年我国眼镜成镜产量60262.17万副，
2015年全国眼镜成镜产量为62585.86万副，产量较2014年同期增长3.86%。
 
 
 
 
2004-2015年我国眼镜成镜产量走势图

资料来源：国家统计局
（二）中国眼镜区域产量情况分析 52
（三）中国主要省区眼镜产量分析 53
第四节 2014-2015年眼镜行业发展状况 54
（一）中国眼镜行业发展情况 54
（二）中国眼镜行业新闻事件 55
（三）眼镜行业经济运行情况 57

2015年我国眼镜行业国内销售市场规模约712亿元，同比2014年的635亿元增长了12.13
%，近几年我国眼镜行业销售市场规模情况如下图所示：
2010-2015年中国眼镜行业市场情况
资料来源：公开资料整理
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资料来源：中国海关
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资料来源：中国海关
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资料来源：中国海关
六、眼镜零件（900390）
 
2015年我国眼镜零件主要省市进口情况

资料来源：中国海关
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资料来源：中国海关
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资料来源：中国海关
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