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二、报告目录及图表目录

    前言
主题公园是一种以游乐为目标的拟态环境塑造，从游乐园演变而来。17世纪初，欧洲兴

起了以绿地、广场、花园与设施组合再配以背景音乐、表演和展览活动的娱乐花园，被视为
游乐园的雏形。现代的主题公园是一种以游乐为目标的模拟景观的呈现，它的最大特点是赋
予游乐形式以某种主题，围绕既定主题来营造游乐的内容与形式。园内所有的建筑色彩、造
型、植被、游乐项目等都为主题服务，共同构成游客容易辨认的特质和游园的线索。
    国际上按照主题公园的规模大小、项目特征和服务半径的分类。
主题公园的类型 类型 具体内容 大型目的地公园 年游客量在500万人次以上，游客市场为全
国市场和国际市场。主题鲜明或有多个部分构成主要的品牌吸引力，有舒适的旅游住所，主
要提供参与性娱乐项目，投资达10亿美元以上，如迪斯尼公园、环球影城等。
地区性主题公园 年游客量在150万人次到350万人次，具有一定主题的路线和表演，在项目
设置上以观赏性的静态景观为主，有潜在的品牌，游客市场为省内市场和邻省市场，投资2
亿美元左右。 游乐园 年游客量在100万人次到200万人次以上，位于城市周围，游客市场主
要为所在城市，以提供机械类的参与性游乐项目为主，主题比较单一，品牌影响有限。投资
约8000万至1亿美元。小规模主题公园和景点年游客量在20万人次到100万人次以下，位于
城市周围、室内或室外，游客停留时间更短，主要是小规模单一主题的静态人造景观，游客
市场为所在城区，有时可以到达整个城市，投资在300-8000万美元。 教育性景点 这一类别
是近年来国外主题公园概念扩大的结果，即从传统的娱乐游览式公园扩张到营业性的科教文
化项目也作为主题公园。这类公园为特定的教育和纪念目标服务，在运营上采用市场化运作
的方式。在规模和项目的设定上依据公园建设的目的而定。如教育主题公园，科技馆等。
资料来源：公开资料整理
    在亚太TOP20主题公园中，中国大陆有11个主题公园进入榜单，中国香港有2个。

杭州&丽江&三亚&九寨宋城千古情乐园：隶属于宋城集团，2015年接待游客数分别以729
万、468万、332万和362万位列第8位、第11位、第18位和第20位；珠海长隆海洋王国&广
州长隆欢乐世界：隶属于长隆集团，2015年接待游客数分别以749万和362万位列第4位和第
16位；

东部华侨城&世界之窗&两地欢乐谷（北京、深圳）：2015年接待游客数分别以394万、3
44万、374万和325万位列第14位、第17位、第15位和第16位；常州恐龙公园：隶属于常州
恐龙园股份有限公司，2015年接待游客数分别以395万位列第13位。
2015年前十大主题公园集团中，中国主题公园游客增长率达33.6%
资料来源：公开资料整理
 
2015 年亚洲排名前20 的主题公园中中国主题公园有11 家
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资料来源：公开资料整理
本主题公园行业研究报告是智研咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您所

处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基础上建立起了完
善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国主题公园行业
研究报告是2016-2017年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报
告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国
家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关
总署、知识产权局、智研咨询提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全
国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

报告揭示了中国主题公园行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国主题公园行业做了重
点企业经营状况分析，并分析了中国主题公园行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的
投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行
信贷部门也具有极大的参考价值。
报告目录：
第一章 主题公园相关概述 1
1.1 主题公园的定义和内涵 1
1.1.1 主题公园的概念 1
1.1.2 主题公园的涵义 1
1.1.3 主题公园产业链构成 1
1.1.4 主题公园是商业和旅游业结合的产物 2
1.2 主题公园的起源和发展 3
1.2.1 主题公园的起源 3
1.2.2 主题公园的历史沿革 3
1.2.3 主题公园的特点 5
1.2.4 主题公园的类型 5
1.3 主题公园产业特性分析 6
1.3.1 高投入高成本 6
1.3.2 明显的生命周期性 6
1.3.3 主题产品衍生产业尚未形成 6
1.3.4 客源市场集中在国内和亚洲文化圈 7
1.4 著名主题公园分布 7
1.4.1 美洲地区 7
1.4.2 欧洲地区 8
1.4.3 亚洲地区 8
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第二章 2014-2016年国外主题公园发展分析 12
2.1 2014-2016年世界主题公园发展概况 12
2.1.1 区域格局分析 12
2.1.2 运营现状分析 16
2.1.3 企业模式分析 19
2.1.4 投资建设近况 20
2.1.5 运营趋势剖析 20
2.2 2014-2016年世界主题公园项目发展动态 26
2.2.1 2014年项目动态 26
2.2.2 2015年项目动态 28
2.2.3 2016年项目动态 28
2.3 2014-2016年发达国家主题公园的发展 28
2.3.1 美国 28
2.3.2 日本 28
2.3.3 英国 29
2.3.4 德国 29
2.3.5 澳大利亚 30
2.4 世界主题公园发展的成功经验分析 30
2.4.1 选址的重要性 30
2.4.2 充分展现主题及强调游客参与 31
2.4.3 娱乐与教育相结合 31
2.4.4 主题公园与零售业相结合 31
2.4.5 价格策略多元化 32
2.4.6 完善的服务系统 32
2.4.7 经营规模化 33
第三章 2014-2016年中国主题公园的发展环境分析 34
3.1 一般环境分析 34
3.1.1 技术环境 34
3.1.2 社会文化环境 34
3.1.3 自然环境 35
3.2 政策环境分析 36
3.2.1 政治环境综述 36
3.2.2 主题公园政策规范 36
3.2.3 主题公园相关政策 37
3.3 经济环境分析 39
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3.3.1 国际经济运行现状 39
3.3.2 中国经济运行现状 56
一、国民经济运行情况GDP 56
二、消费价格指数CPI、PPI 57
三、全国居民收入情况 61
四、恩格尔系数 62
五、工业发展形势 64
六、固定资产投资情况 65
3.3.3 中国经济发展趋势 66
3.3.4 经济环境对景区的影响 67
3.4 产业环境分析 68
3.4.1 旅游业发展成就综述 68
3.4.2 旅游消费现状及潜力 70
3.4.3 旅游业经济运行现状 71
3.4.4 旅游业运行特征剖析 76
3.4.5 旅游业发展前景展望 79
3.5 中国主题公园发展的重要性 80
3.5.1 中国主题公园建设发展的意义 80
3.5.2 主题公园对区域经济发展具有推动作用 80
3.5.3 主题公园日益成为城市旅游形象的新名片 82
第四章 2014-2016年中国主题公园的发展 84
4.1 中国主题公园的发展综述 84
4.1.1 发展历程回顾 84

回顾国内主题公园的发展历程，如下图所示，主要经历以下几个阶段：雏形（游乐园/影
视拍摄基地的二次利用）——第一代主题公园（主要顺应观光游览需求）——第二代主题公
园（有故事/特色，有观光+体验）——第三代主题公园（新技术/新模式，龙头逐步称雄）。
主题公园的发展历程
资料来源：公开资料整理

1982-1988年，主题公园的雏形。一方面，针对儿童青少年游玩需要，1982-1984年，游
乐园开始在当时经济相对较发达的珠三角区域涌现。1982年，首家大众游乐园�长江乐园诞
生于中山市，1984年深圳湾游乐场建成，1985年深圳香蜜湖中国娱乐城建成，主要系居民
周边娱乐配套性质，规模较有限。另一方面，拍摄《红楼梦》带来大观园的建设，此后二次
利用转换为游览参观模式，也成为国内主题公园的雏形。

1989-1996年，顺应观光游需求，第一代现代主题公园兴起。1989年深圳华侨城投资创建
的微缩景观模式的�锦锈中华景区建成开业，成为我国第一个现代意义的主题公园。1989-19
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90年间，众多微缩景观模式的主题公园兴起。比如1991年中华民俗文化村开业，1994年，
世界之窗开业。此外，影视类拍摄基地类主题公园也逐步兴起，1991年，三国影视城开业
，1996年，横店影视城开业。1996年，宋城景区开业，横店影视城开业等等。这一时期我
国进入真正的主题公园时代，但随之而来全国范围内主题公园重复建设严重，模仿严重，IP
不足，核心竞争力缺失。但经济水平本身又难以支撑足够的重游率，从而也导致了一波主题
公园倒闭潮。

1997-2014年，第二代主题公园兴起，主题公园进入大投入大制作时代，通过科技化、动
漫卡通化、演艺等各种特色化方式谋发展。经过了前一波主题公园浪潮的洗礼，主题公园开
始有意识营造故事氛围或提炼自身特色，打造自身的核心竞争力，比如宋城在1997-1998年
推出《宋城千古情》，以演艺方面提升主题公园的核心竞争力；长隆主题公园1997年开业
，成为以大规模野生动物种群放养和自驾车观赏为特色，集动、植物的保护、研究、旅游观
赏、科普教育为一体的主题公园，并在2000年推出长隆大马戏，不断提升自身的核心竞争
力；华强方特2007年在芜湖推出自身第一个主题乐园，依托自身特种电影优势打造�文化+科
技的主题公园。

2015-2016年以来，伴随国际主题公园的进入，地产商的转型，主题公园龙头的快速扩张
，国内主题公园龙头开始涌现，并进入一个集群式发展新时代。一方面，依托资本支持下的
快速扩张和集群式发展，国内主题公园龙头开始涌现，如下图所示，华侨城集团、长隆集团
、华强文化集团、宋城集团等几大主题公园集团已位列全球主题公园前十名，成为国内主题
公园巨擎；另一方面，国际主题公园龙头进入，新技术等的涌现，将给国内主题公园行业带
来新的机遇和挑战。
4.1.2 建设运营情况 85
4.1.3 发展特征分析 87
4.1.4 行业融资形势 89
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