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一、报告简介

智研咨询发布的《2017-2023年中国家用空气净化器行业深度分析与投资策略咨询报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
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二、报告目录及图表目录

家用空气净化器主要用于清除室内空气污染物（一般包括粉尘、花粉、异味、甲醛之类的
装修污染、细菌、过敏原等）有效提高空气清洁度的产品。

目前，全球家用空气净化器生产主要集中在亚洲地区，亚洲地区产量超过全球产量的三分
之一，2015年全球家用空气净化器产量为2507万台。
2011-2015年全球家用空气净化器产量：万台
资料来源：公开资料整理

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 家用空气净化器产业概述 1
1.1 家用空气净化器定义 1
1.2 家用空气净化器分类及应用 2
1.3 家用空气净化器产业链结构 3
1.4 家用空气净化器产业概述 3
第二章 家用空气净化器行业国内外市场调研 5
2.1 家用空气净化器行业国际市场调研 5
2.1.1 家用空气净化器国际市场发展历程 5
2.1.2 家用空气净化器国际市场需求环境 6
2.1.3 家用空气净化器国家市场供给分析 8
2.1.4 家用空气净化器国际主要国家发展分析 10

近几年空气净化器已成为家电市场主要的热门产品之一。环境污染、新型流感、室内污染
、空气质量的一系列问题的出现带动全球空气净化设备的发展。空气净化器已成为全球家电
市场备受关注与追捧的热门产品。

2009年起，全球各大家电企业及空气净化装置专业公司均不同程度的扩充了空气净化器
的产能，产品从高功能到普及型延伸，形成相对完备的商品阵营，根据富士经济发布的最新
统计数据。受微小颗粒物“PM2.5”等导致大气污染的影响，2013年全球空气净化器的销量趋
于增加。2013年全球家用空气净化器销量较 2012年增加了7.5%，达到1894万台，2015年
在2500万台左右。预计到2022年全球空气净化器将达到5900万台。
2022年全球家用空气净化器销售规模将达到2900万台
资料来源：公开资料整理

随着人类文明的高度发展，进入室内的化工产品和电器设备的种类和数量增多，房屋建造
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得更加密闭，室内污染因子日渐增多而通风换气能力却反而减弱，这使得室内有些污染物的
浓度较室外高达数倍以上。

室内空气污染是指由于各种原因导致的室内空气中有害物质超标，进而影响人体健康的室
内环境污染行为。有害物包括甲醛、苯、氨、放射性氡等。随着污染程度加剧，人体会产生
亚健康反应甚至威胁到生命安全。空气净化器作为改善室内空气环境的有效工具，近年来受
到了广大消费者的追捧。

北美是最大空气净化器市场，年销量近450万台，欧洲市场销售量约为460万台，亚洲市
场以中国和日本为主，日本2015年销量在234万台左右，中国空气净化器市场虽然普及率相
当低，但在全国雾霾笼罩的大环境下，2015年销售量达到650万台。发达国家对室内空气质
量的重视与严格监测是推动市场发展的主要力量。
 全球空气净化器市场消费格局
资料来源：富士经济
    1.美国空气净化器市场

据相关协会发布的数据显示，美国的空气净化器家庭占有率30%以上，环境污染现状以及
对生活品质的追求是促进美国空气净化器消费市场活跃的最主要动力。2015年北美地区空
气净化器销售量在500万台左右，而美国消费量占到区域消费总量的七成左右，约为350万
台。
    2.加拿大空气净化器市场

加拿大的空气质量在全球排名第三，鲜为人知的是，加拿大曾经也有许多污染比较严重的
地方，但该国治理污染成效非常显著。据加拿大环境合作委员会披露的一个报告显示，加拿
大大气污染物在1998年到2002年之间的排放量减少了13%，而与1982年相比，排放到大气
的主要污染物下降了95%。因此，加拿大在治理空气污染方面已经卓有成效，并且加拿大的
空气净化技术在国际上处于领先地位。
    在国际上有名的加拿大空气净化器品牌有2个。一个是Allerair，一个是Amaircare。

Allerair欧乐，创立于1985年，是加拿大空气净化器领头羊企业，也是国际上最专业的空
气净化器制造商，其产品属于适用各种极端、严酷的复合污染环境的重型空气净化器，具有
更厚重高效的滤材、更强劲 的风量、更大的机身体积、更强悍的净化效果、更大的适用面
积、更长的使用寿命和更全面的净化功能，尤其适合重度雾霾、重度复杂污染环境和大空间
使用。Allerair的产品型号非常多，仅家用型和医用型（军医系列）就有60多个型号，allerai
r空气净化器在欧美市场畅销30年，被誉为“效果最好的空气净化器”。

Amaircare，也是加拿大很有名的空气净化器品牌。但这个牌子的产品型号比较少，适合
家用的只有两三个型号。目前在国内，森乐空气净化器和怡口空气净化器都是Amaircare代
工的，实际上就是Amaircare空气净化器，换个包装和牌子而已。
    加拿大是北美第二大空气净化器市场，目前加拿大空气净化器年销售量在80万台左右。
    3.德国空气净化器市场



智研咨询 www.chyxx.com

2015年欧洲空气净化器销售量达到460万台，德国、瑞典、荷兰、比利时是最主要的空气
净化器生产区，其生产的高端产品主要出口到亚洲、北美以及澳洲；进口产品以国外分支机
构产品返销为主。

就欧洲空气净化器消费格局而言，主要分布在重工业比较发达的国家。英国占到消费总量
的27.3%；其次是德国，占比约为23.6%；法国消费占比为18.5%。
欧洲空气净化器市场消费格局
资料来源：公开资料整理
    德国是欧洲第二大空气净化器市场，2015年德国空气净化器销售量为108.6万台。
    4.日本

日本是全球空气净化器消费普及率最高的国家，空气净化器市场渗透率超过40%，在日本
已成为排列第五位的家用电器。据日本电机工业会（JEMA）调查，2002年～2004年，日本
空气净化器市场年销售一度高达180万台，不过2005年下滑至157万台，2006年又降至122
万台。

不过，随着日本消费者在家居生活中对于舒适、清洁和健康的要求越来越高，空气净化器
和其他有助于提高室内空气质量的电器正逐渐成为日用必需品，这就促进了整个空气净化产
品市场的发展。特别在具有高效加湿功能的空气净化器开始进入市场后，空气净化器市场又
开始活跃起来。

JEMA的数据显示，2007年空气净化器销量又回升到180万台，具有高效加湿功能的高价
空气净化器开始抢占普通空气净化器市场份额。2011年日本地震导致的核泄漏引起日本社
会对环境质量的高度关注，国内恐慌情绪在客观上促进了日本空气净化器的销售，年度销量
上升至205万台，2014年日本空气净化器销量在222万台左右，约占全球市场份额的11.1%
。2015年日本国内空气净化器销量约为234万台。
2011-2015年日本空气净化器销量（万台） 年份 销售量：万台 2011年 205 2012年 201
2013年 210 2014年 222 2015年 234
资料来源：公开资料整理
2.2 全球主要家用空气净化器企业产能产量分析 14
2.2.1 全球空气净化器企业产能分析 14
2.2.2 全球主要空气净化器企业生产布局 15
2.2.3 全球空气净化器企业产能及扩产计划 15
2.2.4 全球主要空气净化器企业产量分析 16
2.2.5 全球主要空气净化器企业销量分析 17
2.2.6 全球主要空气净化器企业市场占有率 17
2.3 家用空气净化器行业国内市场调研 18
2.3.1 家用空气净化器国内市场发展概况 18
2.3.2 家用空气净化器产品功率结构分析 20
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2015年中国家用空气净化器产品功率结构
资料来源：公开资料整理
2.3.3 家用空气净化器市场竞争格局分析 20

从市场集中度看，在空气净化器整体市场中，前十五品牌市场占有率达到了84.8%，其中
外资品牌9 个，市场占比达到66.3%。国产品牌中亚都主要份额来自线下，美的、
TCL、净美仕、 SKG 份额主要来自线上。
2014-2015年空气净化器整体市场竞争及线上线下占比（销售额）
资料来源：公开资料整理
2.3.4 家用空气净化器国内地区格局分析 21
2.3.5 家用空气净化器市场产品格局分析 21
2.3.6 家用空气净化器市场品牌格局分析 23
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2.4.3 家用空气净化器价格关注度分析 26
2.5 家用空气净化器行业主流厂商对比分析 26
2.5.1 主流厂商市售产品数量对比 26
2.5.2 主流厂商产品的关注率对比 27
第三章 中国空气净化器行业发展现状分析 28
3.1 空气净化器行业发展概况 28
3.1.1 空气净化器行业发展历程 28
3.1.2 空气净化器市场发展分析 28
3.1.3 国际市场发展分析 31
（1）全球空气净化器市场调研 31
（2）欧美空气净化器市场调研 32
（3）日韩空气净化器市场调研 32
（4）香港空气净化器市场调研 33
3.1.4 国内市场发展分析 34
（1）空气净化器行业发展现状 34
（2）空气净化器市场规模分析 35
（3）空气净化器市场产销分析 36
（4）空气净化器品牌发展分析 36
3.2 空气净化器行业供需状况分析 37
3.2.1 空气净化器行业供给状况分析 37

2013年我国空气净化器产量产量为1064.9万台，2013年来随着国内雾霾现状的日益严重
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，国内家用空气净化器产品需求呈现快速增长态势，需求推动下国内空气净化器产品产量稳
步增长，2015年我国家用空气净化器产量达到1349.6万台。
 2009-2015年我国家用空气净化器产量走势图
3.2.2 空气净化器行业需求状况分析 38

2013 年全国平均雾霾天数达到29.9 天，创下52 年来的最高纪录。中央财政专项拨款100
亿元防治大气污染，同时《大气污染防治行动计划》（国十条）、《大气污染防治法（修订
草案）》等法律法规政策相继出台，都将促进空气净化器市场的长期发展。全球最为主要的
空气净化器消费均为欧美日等发达国家，以文化习惯、生活理念与我国相似的日本为例，其
空气净化器的家庭普及率已经达到 34.7%，而我国尚不足 1%，市场前景广阔。

2015年我国家用空气净化器销量650万台，同比增长63.3%，近几年我国家用空气净化器
销量情况如下图所示：
2006-2015年我国家用空气净化器销量及增速走势图
资料来源：公开资料整理
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