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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

长期以来，我国把体育作为一种振奋民族精神的政治武器，忽视了它创造经济的属性，随
着人们生活水平的提高，对体育的需求也不断增长，我国的体育产业不断发展壮大，形成既
有横向联系，又具有纵向关联的系统行业结构，从单一的体育产品、体育服务的生产经营发
展成跨行业的产业部门，中国加入世贸组织，体育产业面对发达国家的竞争，了解中外体育
产业的差距，采取有效措施，提高自身的竞争力，无疑是非常重要的。

产业信息网发布的《2014-2019年中国体育服务市场供需预测与发展趋势研究报告》依据
国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地
调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它
是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经
营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

在数据处理方面，报告以调研数据和国家统计局数据、海关进出口数据、公司调研数据等
为基础数据，为保证报告的翔实、准确可靠、数据之间具有可比性，报告对统计样本数据进
行必要的筛选、分组，将宏观样本数据、微观样本数据紧密结合,并采用定量分析为主（包
括经济统计模型的应用），定量与定性分析相结合的方法，深入挖掘数据蕴含的内在规律和
潜在信息。同时采用统计图表等多种形式将分析结果清晰、直观的展现出来，多方位、多角
度为企业提供系统完整的参考信息，同时也增加了报告研究结论的客观性和可靠性。
报告目录：
第一章 2013年中国体育产业发展状况分析 1
第一节 2013年世界体育产业发展概况 1
一、全球体育产业发展史概述 1
二、世界六大主要体育产业分析 2
世界六大主要体育产业 分类 简介 健身娱乐业 随着健身体育的普及，这一行业（健身、健美
、狩猎、钓鱼等活动）已成为了体育产业的支柱性行业。20世纪80年代以来，日本、法国
、英国、德国及北欧国家的有偿健身活动迅速发展 体育用品业 包括体育器材、服装等用品
的生产和销售行业。大众体育的兴起，刺激了人们对体育用品的需求不断增长。其中美国拥
有世界上最大的体育用品市场，现在，美国已有1400多家体育用品生产厂家、4万多家体育
用品商 体育竞赛转播权的销售 体育竞赛所具备的吸引力加上电视传播对大众的辐射力，使
利用转播体育竞赛插播商品广告成为各大厂商竞相争夺的广告媒体。体育转播权的销售，使
体育部门获得经费支持，电视公司利用转播体育竞赛插播广告收取巨额收入 体育博彩业 利
用体育比赛活动的竞争性以及比赛结果的不确定性开展体育博彩，成本低、风险小、收益高
。体育博彩业的主体行业是体育彩票业。彩票发行在世界上已有200多年的历史，目前发行
体育彩票的国家和地区有100多个。许多西方国家已把发行体育彩票作为扶持体育事业的有
力支柱 体育广告业 利用体育比赛来宣传产品，利用优秀运动员的“明星效应”来提高产品知
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名度，以体促销，以销助体，已成为发达国家厂商的普遍做法，使体育广告成为对双方有利
的新兴行业 体育会展业 体育本体产业的迅速发展带动了一项新兴行业———体育会展业的
兴旺。目前，全球最大也最具影响力的是德国慕尼黑的ISPO和美国拉斯维加斯（原在亚特
兰大）的SUPERSHOW。这两个体育用品展会规模都超过1万个展位，面积超过10万平方
米。在北京举行的中国国际体育用品博览会在亚太地区是规模最大的。它在世界体育用品联
合会的展览序列中已经位列三甲，每次举办都给体育厂商和举办地带来了巨大的效益
资料来源：智研数据中心整理
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四、美国体育产业分析 5
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