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一、报告简介

智研咨询发布的《2019-2025年中国互联网+制造业行业竞争现状及投资前景分析报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
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二、报告目录及图表目录

近几年来看，先进的装备制造，下游比较景气一些的行业，对自动化、智能化的投入是
巨大的。除了自动化带来的经济性之外，很多领域高端制造的精度、准确度等要求，也已经
超过了人力能实现的范围。

一切重复劳动都将被自动化和信息化替代，产期需求潜力和社会影响被显著低估：除制
造业之外，服务领域自动化、信息化的趋势也已经非常明显。一切卑微和重复劳动，被
自动化、信息化替代和解放，是长期趋势。
人力成本不断提升，自动化、信息化本身的经济性会越来越高；就业群体对劳动就业职
业环境、长期发展追求越来越高的大趋势下，劳动环境恶劣、难以获得职业尊重感的重
复劳动，特别在服务领域，也会在各行各业，加速出现。

中国制造业PMI指数在2008年经济危机下降至39的历史最低位置，虽然之后触底回升，
但此后至今一直在50的“枯荣线”附近徘徊。
中国历年制造业增加值占GDP比重情况

智研咨询发布的《2019-2025年中国互联网+制造业行业竞争现状及投资前景分析报告》
共八章。首先介绍了互联网+制造业行业市场发展环境、互联网+制造业整体运行态势等，
接着分析了互联网+制造业行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+制造业市场竞争格局
。随后，报告对互联网+制造业做了重点企业经营状况分析，最后分析了互联网+制造业行
业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+制造业产业有个系统的了解或者想投资互联网+
制造业行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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