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二、报告目录及图表目录

    前言
通常来讲，汽车金融主要被划分为汽车主机厂金融、供应链金融、消费金融与车后金融四

个领域。业内有一种基于市场规模的划分观点认为，汽车金融一般指消费金融。像微贷网、
人人聚财属于P2P模式，主要业务模式属于车抵贷范畴，与消费金融关系不大。从市场规模
看，2015年，车抵贷的业务量大概是700亿的规模，消费贷则有8000多亿的规模。2016年
，车抵贷大约在1000亿的规模，消费金融已经超过1万亿的规模。二者是不同的市场。据统
计，目前，在从事汽车金融业务的公司中，汽车金融公司、银行、担保公司、融资租赁公司
等是主要玩家。其中，汽车金融公司占比已达到61%。在上汽通用汽车金融被银监会核准进
入汽车金融领域前，国内汽车金融业务主要由商业银行运行。传统的汽车金融公司这几年活
得比较好，比如像通用、宝马金融，一年可以赚二十多亿。他们在互联网这一块儿并没有完
全转型，主要是和易车网、太平洋汽车网这样的平台合作，获得一些贷款买车线索。2016
年，统计国内包括上汽通用、大众汽车等在内的25家主机厂汽车金融公司业务发现，该年共
有438万台新车交易通过金融手段实现，同比增长约52%。同年，二手车市场中通过金融手
段购车的数量为3.5万台，由奇瑞徽银、瑞福德和上汽通用三家完成。互联网汽车金融公司
正是在传统汽车金融公司身旁成长起来。

根据公开信息整理，目前互联网汽车金融公司的数量大约为十几家。主要包括第1车贷、
靠谱金服、拓道金服、惠保金融、车到山前等。现有互联网汽车金融创业公司的发力点目前
多集中在供应链金融与消费金融领域。第1车贷的主要业务为二手车供应链金融（即库存融
资），通过金融产品设计、
资产配置、风险管理与数据应用,为资金方(金融机构与类金融机构)与贷款方 (汽车B端市场
与C端市场)提供金融服务的嫁接。这也被业内认为是不错的创业切入点。客户是分层的，第
1车贷这样的平台和传统汽车金融公司、银行的客户不同，它是用高收益覆盖高风险客户人
群。而这些客户群体是传统公司服务意愿不太强的。除了目标客户的不同，业界对汽车产业
尤其是二手车市场寄予的厚望，以及汽车金融本身对于二手车的盈利推动，也是互联网汽车
金融公司成长的土壤。以二手车电商平台为例，人人车2016年金融业务渗透率已达到20%
，今年的金融渗透率目标设定在30%。瓜子二手车从2015年下半年开始拓展汽车金融业务
后，目前金融渗透率也已超过8%的行业平均水平。目前主要与传统金融公司进行合作，同
时也在着力发展自营金融业务。其表示，汽车金融将成为2017年全面盈利的重要支柱。与
主做二手车供应链金融的第1车贷不同，靠谱金服走的是另一个路线。其将自己定位为汽车
金融超市，本质上是资金方和传统经销商的渠道集中提供商。目前靠谱金服已经整合近20个
省份的渠道，覆盖70多个地级市，有36家SP（车贷的服务供应商）。这些SP成为与资金方
合作的基础。除了第1车贷、靠谱金服这样的运行模式，当然还有植入汽车修理厂场景向C
端车主提供服务的惠保金融，以及融合在购车环节中的易鑫金融等。
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对于现有的互联网汽车金融来说，眼界也并非仅放在尚未成熟的汽车电商平台。在整个汽
车产业链条中，新车市场固然需要持续去做，二手车市场则更像是一个蓝海领域。所以，也
就有了第1车贷的快马加鞭。

本互联网汽车行业研究报告是智研咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您
所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基础上建立起了
完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本互联网汽车行业
研究报告是2016-2017年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报
告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国
家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关
总署、知识产权局、智研咨询提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全
国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

报告揭示了中国互联网汽车行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国互联网汽车行业做
了重点企业经营状况分析，并分析了中国互联网汽车行业发展前景预测。为战略投资者选择
恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时
对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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