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一、报告简介

智研咨询发布的《2018-2024年中国护肤品市场调查研究及投资机会分析报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201807/656677.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.chyxx.com/research/201807/656677.html
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二、报告目录及图表目录

美国护肤品市场主要生厂商 生产商 1 Estée Lauder Cos Inc 2 L Brands Inc 3 L'Oréal USA
Inc 4 Procter & Gamble Co
资料来源：Euromonitor
韩国护肤品市场主要生厂商 生产商 1 LG Household & Health Care Ltd 2 Able C&C Co
Ltd 3 Aekyung Industrial Co Ltd 4 AmorePacific Corp 5 Nature Republic Co Ltd
资料来源：Euromonitor
法国护肤品市场主要生厂商 生产商 1 Beiersdorf （France） SA 2 Clarins SA 3 Gemey
Maybelline Garnier SNC 4 Laboratoires LaScad 5 L'Oréal SA
资料来源：Euromonitor

智研咨询发布的《2018-2024年中国护肤品市场调查研究及投资机会分析报告》共十五章
。首先介绍了中国护肤品行业市场发展环境、中国护肤品整体运行态势等，接着分析了中国
护肤品行业市场运行的现状，然后介绍了中国护肤品市场竞争格局。随后，报告对中国护肤
品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国护肤品行业发展趋势与投资预测。您若想对
护肤品产业有个系统的了解或者想投资护肤品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等护
肤品。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计护肤品及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测护肤品。
报告目录：
第一章 护肤品行业发展概述 1
第一节 护肤品的定义及分类 1
一、护肤品定义 1
二、护肤品分类 1
第二节 护肤品的使用类型及成分分析 1
一、使用类型 1
二、成分分析 5
三、发展历史 7
第三节 护肤品原料发展与趋势 9
一、护肤品原料的分类 9
二、护肤品原料市场发展分析 11
三、护肤品原料研发新突破 12
四、护肤品原料开发的新动向 14
五、未来护肤品原料聚合物展望 16
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第一节 国际护肤品市场发展概况 18
一、国际护肤品市场概述 18
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一、美国护肤品市场概况 28
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三、欧洲护肤品市场概况 30
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五、法国护肤品市场概况 33
六、俄罗斯护肤品市场现状 35
俄罗斯护肤品市场主要生厂商 生产商 1 Avon Products ZAO 2 Kalina Concern OAO 3
L'Oréal Russia 4 Oriflame Cosmetics ZAO 5 Schwarzkopf & Henkel ZAO 6 Svoboda OAO
资料来源：Euromonitor
七、日本护肤品市场现状 36
八、印度护肤品市场概况 37
第三节 国际护肤品市场发展趋势 39
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三、中国化妆品市场结构分析 52
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智研咨询 www.chyxx.com

一、2017年化妆品出口数据分析 53
二、2017年化妆品进口数据分析 58
三、2017年化妆品降税利好被冲抵 61
四、欧盟实行新的化妆品法规 61
第四节 化妆品市场存在的问题及对策 62
一、中国化妆品市场总体问题分析 62
二、中国化妆品市场的卫生问题 64
三、中国化妆品市场的薄弱环节 66
四、中国化妆品市场发展总体对策 67
五、中国化妆品行业地位提升的对策 68
六、中国化妆品市场的营销策略分析 69
第五节 2018-2024年化妆品的发展趋势 70
一、2017年化妆品市场发展趋势 70
二、未来化妆品及容器的需求预测 72
三、2017年化妆品渠道定位趋势 76
四、2018-2024年中国化妆品市场预测 77
五、未来化妆品市场发展趋势预测 78
六、中国化妆品工业的发展趋势 85
第四章 中国护肤品市场发展分析 86
第一节 护肤品市场消费格局 86
一、顶端品牌消费格局 86
二、高端品牌消费格局 86
三、中端品牌消费格局 87
四、中低端品牌消费格局 87
五、低端品牌消费格局 88
第二节 中国护肤品市场的发展态势 88
一、护肤品品牌市场发展分析 88
二、护肤品市场细分产品情况 89
三、专业护肤品企业发展态势 90
四、高档护肤品发展情况 90
第三节 中国护肤品市场运行现状分析 91
一、护肤品市场规模分析 91
二、护肤品市场结构分析 92
三、高档化妆品市场份额上升 92
四、中国护肤品市场总体特征 93



智研咨询 www.chyxx.com

第四节 2017年护肤品市场热点分析 94
一、2017年男性护肤品市场分析 94
二、2017年功能性护肤品市场分析 96
三、2017年奢华保养品市场分析 97
四、2017年护肤品最新排行榜 97
第五节 2017年护肤品企业积极调整战略部署 99
一、2017年中国护肤品市场发展形势 99
二、2017年中高端品牌企业调整情况 99
三、2017年三、四线品牌企业调整情况 100
第五章 护肤品包装市场发展分析 102
第一节 护肤品包装市场现状分析 102
一、现代护肤品包装的要求 102
二、国内护肤品市场包装主流分析 102
三、密闭包装在护肤品市场的情况 103
四、未来护肤品包装的新趋势 104
五、未来护肤品包装市场的发展趋势 106
第二节 美容化妆品包装的未来趋势 108
一、多层塑料复合技术 108
二、真空包装 109
三、胶囊包装 109
四、绿色包装趋势 110
五、塑料瓶依旧占有重要地位 111
第六章 主要护肤品产品市场发展分析 112
第一节 面膜市场分析 112
一、面膜发展历史 112
二、面膜发展概况 112
三、面膜市场发展态势 114
四、面膜市场竞争将日趋激烈 115
五、面膜市场产品概念和包装分析 116
六、面膜市场发展前景分析 117
第二节 美白护肤市场分析 118
一、美白护肤市场发展概况 118
二、美白护肤品市场份额分析 118
三、2017年夏季美白潮流分析 119
四、美白护肤品的技术发展趋势 119



智研咨询 www.chyxx.com

五、2017年护肤美白发展趋势 122
六、2017年美白护肤四大原则 124
第三节 防晒护肤品市场分析 125
一、防晒护肤品市场发展概况 125
二、中国防晒化妆品市场规模 125
三、中国防晒化妆品市场结构 126
四、中国防晒品市场消费特点 127
五、中国防晒品市场竞争分析 128
六、中国防晒产品市场发展趋势 129
七、透视防晒市场未来发展趋势 132
第四节 其他护肤品市场情况 133
一、膏霜类护肤品发展概况 133
二、洁肤化妆品发展概况 134
三、抗衰老产品市场容量分析 134
第五节 2018-2024年中国防晒品行业发展前景预测 135
一、中国防晒品总体市场规模预测 135
二、中国防晒品品细分产品市场规模预测 136
第七章 重点消费人群护肤品市场分析 138
第一节 女性护肤品市场 138
一、城市女性使用护肤品调查情况 138
二、城市女性的防晒护肤调查分析 139
三、 城市女性对护肤品的包装选择 142
四、 城市女性选择化妆护肤品标准 142
五、城市女性护肤品消费心理分析 145
第二节 男性护肤品市场 147
一、男士护肤品市场发展现状 147
二、中国男士护肤品牌关注度 148
三、中国男士护肤品竞争情况 149
四、男士护肤品市场呈专柜专区发展 152
五、男性护肤品消费特点分析 152
六、2018-2024年男士护肤品发展趋势 153
七、2018-2024年男士美容市场增长预测 155
第三节 中老年人护肤品市场 157
一、老人护肤品市场概况 157
二、老年化妆品市场前景 158



智研咨询 www.chyxx.com

三、老年人化妆品市场有待开拓 161
四、老年人化妆品市场的“市”与“货” 163
五、中老年女性对抗衰老化妆品的需求 166
第四节 儿童及婴幼儿用护肤品市场 166
一、儿童类护肤用品简介 166
二、儿童护肤品市场需求分析 169
三、婴幼儿护肤品选择的关键 170
四、婴幼儿护理用品种类及其发展 171
五、儿童护肤品的发展趋势 173
第八章 护肤品市场品牌及消费群体分析 174
第一节 中国护肤品市场品牌分析 174
一、中国十大护肤品品牌 174
二、护肤化妆品品牌比较分析 175
三、护肤品市场品牌突围分析 176
四、护肤品市场品牌竞争分析 177
五、护肤品细分市场竞争状况 178
六、国际护肤品品牌青睐东北市场 179
第二节 护肤品消费群体分析 179
一、中国高校化妆品市场特征 179
二、高校学生对护肤品牌态度分析 181
三、高校学生洁肤品与护肤品调查报告 181
四、高校学生化妆品市场潜力分析 182
第九章 护肤品市场营销策略分析 185
第一节 中小型化妆品公司护肤品的对策分析 185
一、护肤品的产品定位及市场定位 185
二、护肤品的产品市场细分与定位 185
三、护肤品的市场营销渠道策略 188
五、护肤品企业的战略营销模型 188
六、护肤品企业战略营销模式分析 189
第二节 护肤品营销形态分析 194
一、护肤化妆品新品营销模式 194
二、冬季护肤品营销形态分析 194
三、护肤品的促销要领分析 196
四、护肤品销售新模式探讨 197
第三节 护肤品营销策略分析 199



智研咨询 www.chyxx.com

一、补水护肤品广告心理策略分析 199
二、护肤品广告市场分析 203
三、护肤品包装色彩营销 204
四、婴幼儿护肤品营销启示录 206
五、护肤品借力使力营销案例 208
第十章 护肤品市场竞争格局 212
第一节 国内护肤品生产企业的SWOT分析 212
一、优势 212
二、劣势 212
三、机会 212
四、威胁 213
第二节 市场竞争格局分析 213
一、护肤品市场竞争格局 213
二、屈臣氏全面升级护肤产品 214
三、资生堂高端护肤品牌在华上市 214
四、欧美护肤品在华首次降价 215
五、护肤品品牌兼并重组分析 215
六、护肤品与美容手术的比较分析 216
第三节 国内护肤品生产企业提高竞争力的途径 218
一、进行准确的市场定位 218
二、提高产品质量及加强品牌塑造 219
三、运用多种营销手段形成独到的营销策略 219
四、加强终端服务建设 220
五、开发男性护肤品市场 220
第十一章 全球护肤品重点企业分析 221
第一节 美国玫琳凯化妆品有限公司 221
一、企业简介 221
二、玫琳凯发展历程 222
三、玫琳凯营销模式 224
四、玫琳凯中国新投资 225
五、玫琳凯苏州数据中心 228
第二节 欧莱雅（L'OREAL） 229
一、企业简介 229
二、欧莱雅在中国的最新发展 229
三、欧莱雅公司经营情况分析 230



智研咨询 www.chyxx.com

四、欧莱雅在中国的经营策略分析 231
五、欧莱雅建亚洲最大彩妆生产基地 235
第三节 资生堂（SHISEIDO） 235
一、企业简介 235
二、资生堂历史 236
三、资生堂公司经营状况 236
四、日本资生堂品牌线路探讨 236
五、资生堂彩妆业务经营特色 238
六、资生堂在华未来发展战略 239
第四节 雅芳（AVON） 239
一、企业简介 239
二、雅芳的产品简介 240
三、雅芳公司经营状况 243
四、雅芳营销模式转型分析 244
第五节 宝洁（P&G，PROCTER & GAMBLE） 246
一、公司简介 246
二、宝洁公司经营情况分析 247
三、宝洁在中国迅速发展的成功经验 248
四、宝洁公司多品牌策略的分析 251
五、宝洁品牌广告的四大绝招 251
六、宝洁公司“4C”营销策略分析 253
第六节 雅诗兰黛（EST�E LAUDER） 255
一、企业及品牌简介 255
二、雅诗兰黛发展简史 255
三、雅诗兰黛的产品与服务 257
四、雅诗兰黛在华发展情况 261
五、雅诗兰黛经营情况 262
六、雅诗兰黛市场前景发展 264
第七节 安利（AMWAY） 265
一、企业简介 265
二、安利经营情况 265
三、安利中国的现状分析 266
四、安利（中国）品牌战略 268
第八节 联合利华（UNILEVER） 269
一、公司简介 269



智研咨询 www.chyxx.com

二、联合利华在中国的发展情况 271
三、联合利华公司经营情况分析 273
四、联合利华在华发展策略分析 274
五、联合利华多品牌营销战略优势分析 276
六、联合利华品牌战略提升竞争力 276
七、联合利华圈地加大产品投入 277
第十二章 国内主要护肤品企业分析 279
第一节 索芙特股份有限公司 279
一、企业概况 279
二、竞争优势分析 280
三、2017年经营状况分析 280
四、2018-2024年公司发展战略分析 283
第二节 上海家化联合股份有限公司 284
一、企业概况 284
二、竞争优势分析 284
三、2017年经营状况分析 285
四、2018-2024年公司发展战略分析 289
第三节 自然美生物科技股份有限公司 289
一、企业概况 289
二、竞争优势分析 290
三、2017年经营状况分析 291
四、2018-2024年公司发展战略分析 295
第四节 珠海姗拉娜化妆品有限公司 295
一、企业基本情况 295
二、2017年经营状况分析 295
三、企业发展历程 297
四、姗拉娜营销策略 298
第五节 上海郑明明化妆品有限公司 303
一、企业概况 303
二、竞争优势分析 304
三、2017年经营状况分析 304
四、2018-2024年公司发展战略分析 305
第六节 北京大宝化妆品有限公司 306
一、企业概况 306
二、竞争优势分析 306



智研咨询 www.chyxx.com

三、2017年经营状况分析 307
四、2018-2024年公司发展战略分析 308
第七节 天津郁美净集团有限公司 309
一、企业概况 309
二、竞争优势分析 310
三、2017年经营状况分析 311
四、2018-2024年公司发展战略分析 313
第八节 广州市采诗化妆品有限公司 313
一、企业概况 313
二、竞争优势分析 314
三、2017年经营状况分析 315
四、2018-2024年公司发展战略分析 316
第十三章 护肤品行业发展环境分析 317
第一节 国内宏观经济环境分析 317
一、GDP历史变动轨迹分析 317
二、固定资产投资历史变动轨迹分析 320
三、2020年中国宏观经济发展预测分析 327
第二节 护肤品产业政策环境分析 328
一、中国化妆品监管机构及职责 328
二、中国化妆品被监管对象及特点 329
三、中国化妆品监管领域的新问题 330
四、中国化妆品监管的最新进展 331
五、中国化妆品行业新政策解读 332
六、化妆品成分必须全部标识 335
七、化妆品行业“十二五”规划 335
第三节 中国化妆品行业技术环境分析 337
一、中国化妆品行业技术发展现状 337
二、中国化妆品行业的新技术 340
三、中国化妆品行业的新原料 342
四、中国化妆品技术开发研究方向 342
第四节 中国化妆品行业社会环境分析 343
一、中国人口及城镇化 343
二、中国女性人口特征 345
三、女性化妆品消费观念变革 348
四、男性化妆品消费观念建立 350



智研咨询 www.chyxx.com

第五节 2017年中国日化行业发展分析 350
一、中国日化行业现状概述 350
二、2016年中国日化行业发展概况 351
三、2017年中国日化行业发展概况 352
四、中国日化行业发展影响因素分析 356
五、中国日化行业未来发展前景分析 357
第十四章 2018-2024年护肤品行业发展趋势展望 359
第一节 2017年护肤趋势分析 359
一、天然有机成分的含量 359
二、美白功效产品发展趋势 360
三、药妆市场发展趋势 363
四、抗衰老产品发展趋势 364
第二节 精油添加型护肤品发展预测 365
一、精油添加型护肤品在中国的发展 365
二、精油添加型护肤品的优势 367
三、精油添加型护肤品代表品牌 367
四、精油添加型护肤品发展前景 368
第三节 2017年护肤品市场热点分析 368
一、2017年最潮护肤品 368
二、2017年护肤品热点透视 369
三、2017年护肤品“智能化”体验 370
四、2017年护肤新突破 371
五、未来护肤品市场发展趋势 371
第四节 2018-2024年护肤品的流行趋势 372
一、中草药护肤 372
二、抗污染 373
三、无添加护肤 373
四、绿色化妆品 373
五、儿童护肤 374
六、美白淡斑 374
七、抗衰老 374
八、保湿 375
九、抗敏 375
第五节 2018-2024年中国护肤品行业发展前景预测 376
一、护肤品总体市场规模预测 376



智研咨询 www.chyxx.com

二、中国护肤品各细分产品市场规模预测 376
第十五章 zylzg2018-2024年护肤品行业发展战略探讨 378
第一节 中小护肤品企业区域市场策略案例解析 378
一、集中资源重点投入 378
二、加强零售树立口碑 379
三、选择卖点集中宣传 380
四、增加沟通促销指引 380
五、导购与展示并重 380
第二节 化妆品市场专卖店销售增长模式分析 381
一、化妆品专卖店发展趋势 381
二、化妆品专卖店的优劣势分析 381
三、化妆品专卖店会员制管理分析 383
第三节 中国防晒护肤品的营销之路 386
一、防晒护肤品概念炒作 386
二、防晒护肤品产品线丰富 387
三、防晒护肤品渠道全覆盖 388
四、防晒化妆品营销走势 389
第四节 美容护肤品销售战略 390
一、售前战略 390
二、售后战略 393
三、终端促销 394
第五节 护肤品牌市场策略案例解析 394
一、迪豆：以小搏大的品牌策略 394
二、屈臣氏：特色化营销策略 396
三、上海家化：民族品牌的振兴之路 399
四、毕加索：专业护肤品品牌传播策划案 403
五、童颜亮姿：美容护肤品的上市策略 410
六、欧莱雅：男性护肤品破传统观念 412
图表目录：
图表 2014-2017年中国GDP及增长率统计
图表 2017年国内生产总值统计
图表 2014年-2017年工业经济增长情况
图表 2011-2017年中国社会固定投资额以及增长率
图表 2017年中国全社会固定资产投资统计
图表 2017年年末中国人口数及其构成



智研咨询 www.chyxx.com

图表 2017年年末中国人口数及其构成
图表 2011-2017年中国普通本专科、中等职业教育及普通高中招生人数
图表 2011-2017年中国研究与试验发展（R&D）经费支出
图表 2011-2017年中国城镇新增就业人数
图表 2011-2017年中国国家全员劳动生产率
图表 护肤品行业产业链
图表 2014-2017年中国护肤品行业总产值情况
图表 2014-2017年中国护肤品行业价格走势

详细请访问：https://www.chyxx.com/research/201807/656677.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://www.chyxx.com/research/201807/656677.html
http://www.tcpdf.org

