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二、报告目录及图表目录

2011-2017年中国干果坚果市场规模情况
资料来源：智研咨询整理

近年来虽然我国坚果炒货类休闲食品业得到了快速发展，但仍然存在亟待解决的突出问题
，比如，发展规模小，深加工能力差，缺乏享有盛誉和具有主导地位的品牌；生产经营高度
分散，同质化严重，市场集中度不高；准入门槛低，产品质量不尽如人意。因此，全行业要
积极面对问题，抓住发展机遇，创新产品，提高质量，大力拓展品牌，提高信任指数，以满
足大众不断增长的消费需求，促进行业更好更快地发展。

智研咨询发布的《2018-2024年中国干果坚果市场调查研究及投资机会分析报告》共十八
章。首先介绍了中国干果坚果行业市场发展环境、中国干果坚果整体运行态势等，接着分析
了中国干果坚果行业市场运行的现状，然后介绍了中国干果坚果市场竞争格局。随后，报告
对中国干果坚果做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国干果坚果行业发展趋势与投资
预测。您若想对干果坚果产业有个系统的了解或者想投资干果坚果行业，本报告是您不可或
缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等干
果坚果。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计干果坚果及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测干果坚果。
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（1）快速消费品行业 2
（2）质量安全关注行业 3
（3）原材料依赖型产业 3
（4）规模经济的典型特征 3
1.2 干果坚果行业统计标准 4
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1.3 干果坚果行业产业链分析 7
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业的经营具有直接影响。
干果坚果的消费人群涵盖青少年及儿童、中青年和老年，其中又以青少年儿童、中青年女性
为主力消费人群。
青少年及儿童属于主观意愿型消费群体。这类人群有着消费冲动性较强、易于被影响、对事
物喜好的稳定性差等消费特点，在挑选干果坚果时主要通过第一感觉决定是否购买，特别对
于新奇的、刺激性的干果坚果有着强烈的兴趣，乐于尝试。随着我国居民生活水平的提高，
青少年及儿童的零用钱逐步增多，自主消费权越来越大，其购买力也越来越强。
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多的时间精挑细选，更讲究品牌，更在意包装的精致和携带的便利性。他们对价格不是很敏
感，但却注重购买的便利性。中青年女性消费群对干果坚果具有较高的购买频次和消费量。
老年人属于传统型消费群体，相对于前两者，老年人口味上更单一，形式上更实用。同时老
年人也有他们特殊的营养需求，针对他们的产品功能进行细分。
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