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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

2016年前三季度运动休闲类上市公司除贵人鸟收入小幅下滑（-1.68%），其余公司全部
实现正增长，搜于特表现最为突出，收入增速达到202.08%，主要来自于供应链新业务的贡
献，此外，森马服饰在改善终端渠道、加强品牌管理方面有较大成效，收入、净利实现稳健
增长。若剔除搜于特影响，16年上半年运动休闲板块收入/净利润分别增长11.03%/19.75%
，Q3分别增长10.65%/17.46%。
运动休闲业历年收入、净利润增长情况

智研咨询发布的《2017-2022年中国运动休闲服饰行业发展趋势及投资战略研究报告》共
二十一章。首先介绍了运动休闲服饰产业相关概念及发展环境，接着分析了中国运动休闲服
饰行业规模及消费需求，然后对中国运动休闲服饰行业市场运行态势进行了重点分析，最后
分析了中国运动休闲服饰行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国运动休闲服饰行业有个
系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 运动服装行业概述 32
第一节 运动服装行业的界定 32
一、行业经济特性 32
二、主要细分行业 32
三、产业链结构分析 33
第二节 运动服装行业发展成熟度分析 33
一、行业发展周期分析 33
二、行业中外市场成熟度对比 35
三、行业及其主要子行业成熟度分析 35

第二章 2014-2016年中国休闲服行业发展环境解析 37
第一节 2014-2016年中国经济环境分析 37
一、中国gdp分析 37
2015年，我国国民经济稳定增长。初步核算，全年国内生产总值676708亿元，比上年增长
6.9%。其中，第一产业增加值60863亿元，增长3.9%；第二产业增加值274278亿元，增长
6.0%；第三产业增加值341567亿元，增长8.3%。第一产业增加值占国内生产总值的比重为
9.0%，第二产业增加值比重为40.5%，第三产业增加值比重为50.5%，首次突破50%。201
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5年以来，面对错综复杂的国际形势和国内经济下行压力加大的困难局面，稳中求进成为20
15年的工作总基调，中国进入以提高质量效益为中心，调整产业结构，深化改革开放的发展
阶段。
2011- 2016年中国国内生产总值及其增长速度
二、城乡居民家庭人均可支配收入 39
三、恩格尔系数 42
四、存利率变化 45
第二节 中国休闲服装市场现状分析 45
一、中国休闲服装市场总体现状 45

运动休闲类企业的应收账款周转率有所下降，而存货周转率在13年后也开始逐渐下降，相
对应的是经营性净现金流同样在近几年有所下滑。
2012-2016年运动休闲业历年应收账款、存货周转率（次）
2012-2016年运动休闲业平均经营净现金流（亿元）
二、休闲服装市场的规模与前景 46
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四、中国休闲服装市场特点分析 46
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第三节 中国休闲服装市场存在的主要问题 49
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