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一、报告简介

智研咨询发布的《2018-2024年中国辣椒酱市场运营态势与投资战略研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chyxx.com/research/201711/586826.html

报告价格：电子版: 9800元    纸介版：9800元    电子和纸介版: 10000元

订购电话: 010-60343812、010-60343813、400-600-8596、400-700-9383

电子邮箱: sales@chyxx.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

辣椒酱，辣椒因收获有季节性，许多国家的人们为了常年食用，开发了各种不同的加工方
法，辣酱便是辣椒系列产品之一，由民问开发并为广大群众所喜爱，具有独特地方风味的佐
餐调味品，有着广泛的市场基础，其经济价值不容忽视。

辣椒酱是一种复合调味料，所谓复合调味料是指不同的调味品，配以蔬菜及其制品或动物
肉品、水产品、植物油、香辛料，以及调味辅料，制成具有不同风味、形态和功能的各类调
味食品。

家庭常制作的鲜辣酱，是在辣椒中加入白酒、食盐、酱油、味精等调味料，然后再在密闭
的瓶或罐中白然发酵一段时问后即可食用。工业化的生产现多采用人工发酵。辣椒酱口味的
不同、特点的突出主要是在于调配过程，由于加入配料的不同，使得辣椒酱实现了风味的多
样化。

常见的有牛肉辣椒酱、五香辣椒酱，由于加入的配料不是固定的，这种复合调味品的辣椒
酱产品可说是琳琅满目，如蒜味辣椒酱、海鲜辣椒酱、榨菜辣椒酱、果味辣椒酱、骨肉泥丁
鲜辣酱等。

现在食品的发展越来越趋向于保健的方向，在这种趋势下也出现了多种新型高营养型的辣
椒酱。草菇姜味辣椒酱，经常食用可增强人体的免疫能力，能够抑制癌细胞的生长。鸡骨辣
椒酱，采用整鸡分割后的副产品一鸡的骨架，它的加入改善了辣椒酱的风味及口感，增加了
辣椒酱的营养，并且也使得副产物得以有效利用，可谓一举多得。

近几年我国辣椒酱产量快速增长，据相关资料统计显示，2011年我国辣椒酱产量达到365
万吨，同比2010年增长14.06%。2012年我国辣椒酱产量达到416万吨，2013年行业产量达
到458万吨，2016年全国辣酱产量为546万吨。
2010-2016年我国辣椒酱产量增长统计
资料来源：公开资料，智研咨询整理

近几年国内辣椒酱制品生产企业纷纷提价。一些知名品牌，如老干妈、阿香婆等，在价格
上都有很大程度的上涨，一件货大约有8-10元的提价。之所以出现这种现象，客观原因是受
原料价格上涨的影响，比如我国辣椒价格呈50%以上的增长，有些品种甚至达到了1到2倍的
增长，色拉油也有30%以上的增长。而更为关键的是，大企业有一定的品牌积累和比较稳固
的消费市场，为了下一步发展的需要，必然将涨价提到日程上来。

智研咨询发布的《2018-2024年中国辣椒酱市场运营态势与投资战略研究报告》依据国家
统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，
结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内
企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投
资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

智研咨询是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行
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业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国产业研究
、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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智研咨询 www.chyxx.com

消费量和贸易量都在不断上升。
据统计资料显示，2013年我国国内市场辣椒酱消费量达到417.5万吨。2016年国内消费量

为501.8万吨。
2010-2016年我国辣椒酱消费量增长统计
 
资料来源：公开资料，智研咨询整理
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